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OUTFRONT IS

COMERT INTERNATIONAL

O lume ,,Made in China”

Germania tocmai a pierdut, in fata Chinei, titlul de cel mai mare exportator al lumii.
Batalia dintre Europa si Asia se da zilnic, in biroul fiecarui producator european care s-a
luptat vreodata cu un produs chinezesc. De Diana-Florina Cosmin
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entru Viorica Mincu (56 de
ani), vestea ca exporturile
chinezele-au devansat, pentru
prima oara, pe cele europene,
nu a fost nici pe departe o
surprizd. Desi atinsese si cifre de afaceri
de 10 milioane de euro pe an, Viorica a
inchis, in 2007, fabrica de produse textile
pentru casd si gradina pe care o conducea
din 1993 si care functiona, in procent de
90%, pe baza de exporturi cétre tarile UE.

Motivul? Nu mai putea face fata concu-
rentei chineze, in conditiile in care parte-
nerii sai de afaceri, austrieci i germani, se
asteptau la preturi la fel de mici precum
celedin China.

»Am functionat si la profit zero si
pretul tot nu era suficient de mic pentru
ei, desi produsele mele erau din bumbac,
iar cele chinezesti erau sintetice®, isi amin-
teste femeia de afaceri, care nu vrea si
mai auda de productie si s-a reorientat, in

prezent, spre o activitate de consultanta.
S-aresemnat cu gandul cd produsele chine-
zesti, indiferent de calitatea lor, vor invinge
in cele din urmd, datoritd preturilor impo-
sibil de concurat in Europa: ,,Chinaainvins
in fata producétorilor europeni de textile.
Sad vedem cine urmeazd®

ETICHETA IN IDIOGRAME. Un raport
al Organizatiei Mondiale a Comertului
(OMC) araté ca din China au plecat, spre
restul lumii, produse in valoare de 521,7
miliarde de dolari in primele sase luni
ale anului 2009. Din Germania - cel mai
mare exportator al lumii din 2003 incoace
- produsele de export au insumat 521,6
miliarde de dolari.

Diferenta de 100 de milioane de dolari
poate pirea nesemnificativa pe hartie. In
spatele cifrelor stau, insa, afacerile catorva
zeci de producitori europeni, asemeni
Vioricai Mincu. ,,Ghinionul“ Germaniei

reprezintd, in aceastd perioadd de criza,
oportunitatea perfectd pentru China, care
poate oferi produse mult mai ieftine fata de
produsele germane de top. Chiar si dupa
terminarea crizei, Organizatia pentru
Cooperare si Dezvoltare Economica
(OCDE) previzioneaza o crestere a rapor-
tului dintre comertul exterior chinez si
cel mondial, de la valoarea de 8,7% din
prezent, la cea de 10%.

Sé devind China, oficial, ,marea
fabrica a lumii“? Marea provocare a
chinezilor raiméne cresterea calitatii
produselor si a ponderii exporturilor cu
valoare adaugatd mare. Miza exclusiva
pe un pret cdt mai mic nu poate merge la
nesfarsit, desi, apreciazd Viorica Mincu
»devine tot mai greu pentru europeni sd
opreasca un tavalug pe care ei insisil-au
pornit, mutind activitatile de productie
in China“. In meciul Asia - Europa, scorul
este, deocamdatd, unu la zero. F
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