Alegerea lui Lady Sophie

Intr-o lumein care imaginea se construieste tot mai des cu
cartea de credit in locul cartii de maniere elegante, brandurile
ne completeaza sau ne.. inventeaza?

e la editorialul pe care-l citim in

fiecare dimineatd in ziar si pana la

sacoul purtat la o intalnire de afa-

ceri, tot ceea ce ne inconjoara zilnic

poartd semndtura cuiva. Indiferent
dacd e vorba de designeri care-si vind talentul
cusume de multe zerouri sau de marcide duzina
care ne susurdla ureche ca suntem mai cool, mai
destepti sau mai stilati decat cei din publicul-
tintd al firmei concurente, cel putin 20 de ,,sem-
néturi ne trec prin fata doar pana iesim pe usa
in fiecare dimineatd. De aici si tentatia de a aseza
semnul de egalitate intre ceea ce suntem si suma
brandurilor pe care le folosim.

Ne roade curiozitatea de a sti ce méarci agre-
eazd miliardarii, artistii sau aristocratii, in spe-
ranta cd doud picéturi de parfum scump sau un
volan imbracat in piele de Cordoba ne-ar putea
transforma si pe noi, la o adicd, in niste simbo-
luri de business, artd sau moda.

N-am avut (si din pacate nici nu se va intim-
plain aceastd viata!) ocazia sa-i iau vreun inter-
viu lui Napoleon Bonaparte si nici Printesei
Diana de Wales, ca sa aflu dacd aura lor de pres-
tanta si mister s-ar putea proiecta si asupra mea
printr-o tiara Cartier din diamante sau o pere-
che de pantaloni cu vipusca.

Amavut, insd, norocul dea sta in preajma lui
Lady Sophie Laws, un personaj din alte vremuri
care avea cate ceva din amandoi: titlul nobiliar,
ca si Lady Dij, si ceva din atitudinea gen ,,mana
de fier a lui Bonaparte in conducerea unei
universititi londoneze. Dar mai presus de ori-
ce, Lady Sophie avea un simt innédscut al stilu-
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Cand iubesti
moda si esti
suficient de
norocos sa-ti poti
alege ce este

mai bundin ea,
etichetele devin
pur si simplu...
balast.

lui. Cu toate astea, oricat de mult m-am stradu-
it, in anii petrecuti intre peretii de ciraimida rosie
ai universitdtii, n-am reusit niciodata sa identi-
fic vreo semndturd, vreo etichetd neglijenta sau
macar vreun nasturel branduit discret.

Nu era greu de imaginat ca o singura bluza
de dantela valora cat bursa lunard a intregului
departament de Relatii Internationale, dar lipsa
de identitate ma intriga. Femeia asta putea, vor-
balui Seinfeld, sd se drapeze in logourile Chanel
sau Louis Vuitton, si cu toate astea nu trada nicio
cusatura de designer. In cele din urma, sub pre-
textul unui proiect academic, am aruncat intre-
barea: ,,Care este brandul britanic pe care-1
preferati?“. Si am asteptat, cu sufletul la gura.

Fara sa stie, Lady Sophie mi-a servit, prin ras-
punsul ei, prima lectie de stil adevérata. ,,Cand
cumpdr o haind, cer sd i se scoata orice logo. Nu
fac reclamd niméanui in afard de mine insami*
Au trecut doi ani de atunci, dar in fiecare zi
lectia ei devine mai clara. Cand iubesti moda si
esti suficient de norocos sa-ti poti alege ce este
mai bun din ea, etichetele devin pur si simplu...
balast. Rolul unei rochii Balmain sau al unei
genti Chanel este sa ne infrumuseteze vietile, nu
sd demonstreze cine suntem si cit valoram. Asta
se presupune cd stim deja prea bine.

»Declaratia de independenta“ fata de bran-
duri si tratarea lor ca pe un minunat risfit dar
niciodata ca pe o validare, acesta este adevaratul
lux. Si, indiferent daca anul asta se poarta animal-
print sau buline, cel mai pretios ,,brand“si cel de
care trebuie sa avem grija sd nu se demodeze nici-
odata este unul singur: propria persoana. F




