SMALL BUSINESS

MODA

(stanga) si Malvina
(servenschi sunt prietene
si partenere de afaceri
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Aritmetica afacerilor

Au crescut intr-un an cat alt

A

I1'n zece,

fara marketing, doar cu matematica din spatele

croielilor si a psihologiei feminine. Pentru marcile Rhea Costa si Malvensky, geometria
de business se traseaza simplu: de la un client multumit la altul. De Diana-Florina Cosmin

aca ar exista ,,suflete pereche®
in afaceri, Andreea Cons-
tantin si Malvina Cservenschi
s-ar potrivi perfect tiparului.
Prietenia lor are doar cateva luni in plus
peste primul an de viatd al brandului ,,Rhea
Costa“, insa cele doud isi termind reciproc
propozitiile si-si ghicesc gandurile de parca
s-ar cunoaste de-o viata.

Povestea lor a inceput in aprilie 2009,
cand Andreea Constantin, pe atunci stilist
pentru o revistd glossy, a devenit ,Rhea
Costa“ intr-o singura noapte, printr-o
rochie croita in joacd dintr-o fusta de
piele second-hand, un maieu barbétesc
si... o perdea de la Tkea. Intr-un singur
an, Andreea s-a mutat dintr-un atelier
inghesuit de bloc intr-o mansarda spati-
oasa, la cativa pasi de Palatul Victoria si
se confrunta cu o problema serioasa: cum
sd-si impartd orele ca sd nu fie nevoita si
refuze nicio clientd din cele aproape 20
care-itrec pragul intr-o zi obisnuita. $i care
se aduc, firesc, una pe cealalta.

Féra s fi studiat vreodata teoria tipa-
relor, Andreeaa devenit designer punandu-
sila treaba pasiunea de-o viatd pentru mate-
maticd. Fiecare rochie de-a ei, unele croite
si cusute in mai putin de 30 de minute!, este
ca 0 teoremd matematicd in care pensele
sau tivurile (ori mai degraba locul unde
ar trebui sa fie tivul, pentru ca nu agre-
eazd conceptul) se calculeaza instantaneu
la centimetru. ,,Uite, in rochia asta sunt
doud dreptunghiuri, cealalta e un trapez®,
imi indicé spre doud creatii de-ale sale
purtate de curand pe covorul rosu de doud
vedete autohtone. Pentru cd multe eveni-
mente mondene devin, ad-hoc, prezentiri
de modi Rhea Costa, Andreea bufneste
in r4s cand o intrebi de ce nu-si organi-
zeazd o ,lansare” oficiald, pe un podium.
»Daca un designer face cam 20 de piese
pe sezon, eu prezint colectie aproape in

fiecare weekend®, glumeste ea. Dincolo de
dreptunghiurile si trapezele din vrafurile
de schite, matematica ei este putin altfel.
Toate teoremele sunt demonstrabile, limi-
tele converg spre infinit, iar intrebarea zilei e
mereuaceeasi: ,Cum adica nu se poate? Dar
de ce sa nu se poatd?“. Un optimism privit
adesea cas, dar carea dus-o pe ,Rhea Costa“
delaperdeauaIkeala dulapurile vedetelor
din Roménia. Tot cu spiritul de
matematician, Andreea a
ordonathaosul, creAnd

o dezordine... orga-
nizatd in atelierul sdu
unde o echipd formata
din circa zece persoane
(inclusiv mama sa) se
afld intr-un du-te-vino
permanent, printre ma-
nechine, schite si munti de
materiale. ,Nu pot sd arunc nimic, chit ca
ne ingropam in resturi. Fiecare ma inspira
pentru ceva®, explica ea. Si fiecare asteaptd
momentul de glorie al perdelei Ikea.

Bratarile Malvensky se vand mai
ales prin intermediul Facebook

SAPTE SUTE DE LEI. Absenta marke-
tingului s-a compensat cu psihologia,
pentru ca Andreea se raporteaza la nevoile
si slabiciunile clientelor care-i trec pragul.
»Artistii sunt in general egoisti, vor sa-si
realizeze creatiile din minte fard sa-i inte-
reseze dacdlumeale vrea sau nu aga“, crede
Andreea, care citeste dintr-o privire defectul
- real sau inchipuit - pe care fiecare clientd
vreasa-lacopere. Deaceea, ii propune ceva
caresdise potriveascd si, maiales, care sa nu
»moara in dulap“ dupa o singurd purtare.
Malvina a pornit ca prima clientd fidela si
aajuns, in timp, parte din sufletul mércii
»Rhea Costa®, lansandu-siin paralel propria
colectie de bijuterii Malvensky.

Siin cazul ei, totul a demarat in joaca,
de la un snur rosu cu doua pandantive
micute - un béietel si o fetita - ddruite unei

prietene fard prea mult noroc in dragoste.

Entuziasmul cu care a fost primit cadouli-a

demonstrat ca ,Jlucrurile simple au cel mai

mare efect, punind in miscare de-acum

celebrele plicuri crem cu mesajul ,,Make

a wish... and let it happen® (,,Pune-ti o

dorinta si las-o sa se implineascd®), scris

de mani pe un cartonas prins

de britarile rosii. Din vorba-n

vorbd, via Facebook si prin

atelierul Andreei, au ajuns

s se vanda chiar si 10 pe

V. zi, tot fird lansari spec-
taculoase.

Un moment in care
cele doud au stiut cd se afld
pe drumul cel bun a fost
cand persoane care admi-
raserd rochiile Malvinei au

cautat brandul ,,Rhea Costa“
pessite-ul de lux Net-a-Porter, gandindu-se
cd trebuie sa fie vorba de o marcd straind
»in vogd“ si, mai ales, costisitoare. ,Cand
unele cliente aud cd o rochie «Rhea Costa»
seinvérteinjurula «sapte sute», incd se mai
scotocesc prin geanta pentru a scoate sapte
sute de euro®, rdde Andreea. Sunt uimite sa
afle ca, de fapt, pretul este in... lei.

alocnas

UN VIS... INCAPATOR. In ultimul an,
de cand au deschis larg usile atelierului,
cele doud prietene n-au avut decat patru
zile de vacanta, si acelea petrecute laRoma,
in intalniri de afaceri cu furnizorii italieni
de aur pentru bijuteriile Malvensky. N-au
rezistat sd nu-si puna, insa, o dorinta la
Fontana di Trevi, ,,kilometrul zero“ al lui
»Make a wish...“. ,Ne-am pus una mare,
care sd le cuprinda pe toate®, se amuza
Andreea. Mare cat sa incapd, intr-o zi, si
Net-a-Porter-ul? ,Rhea Costa“ mimeaza
brusc seriozitatea, dar abia se abtine sd nu
rada:,, Da, crezi cd nu se poate?“. Chiar asa...
de ce sd nu se poata? F
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