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Esenta
de
afaceri

Pasiunea pentru esente
rare s-a transformat,
pentru Cristina Balan,
intr-un business carei-a
adus clienti din toate
colturile lumii. Cat de
greu se creeaza si se
mentine o nisa atat de
extravagantd?

DE DIANA-FLORINA COSMIN

arfumul are o putere de

convingere mai mare

decét cuvintele, aparen-
99 tele, emotia sau vointa. Nu
exista apdrare in fata fortei pe care o
are o aroma asupra noastra, pentru ca,
odatd ce ne-a pitruns in néri, ne inva-
luie cu totul fard putinta de scdpare®.
Pornind de la cuvintele lui Patrick
Stiskind, autorul celebrului roman
,,Parfumul® lumea Cristinei Bilan,
mobilata cu rafturi de sticlute si recipi-
ente cu aspect pretios, seamédna cu un
laborator de alchimist. Urcénd scirile
in spirald care fac intrarea in Elysée
Maison des Parfums de pe strada
Tache Ionescu din Bucuresti, parca
ilintelegi mai bine pe Jean-Baptiste
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Grenouille, personajul lui Suskind,
care-si dedicd viata cdutdrii parfu-
mului perfect. Dincolo de fictiune, si
marii parfumieri ai secolelor trecute,
precum Edmond Roudnitska, au fost
manatide aceeasi dorintd deacrea
trandafirul perfect, aromaideala,
esenta unica. Parfumurile celor care
aureusit le poti mirosi intr-un tur al
parfumeriei, avdnd-o ca ghid chiar pe
Cristina Bilan, care a ajuns sa-si trans-
forme colectia de 300 de sticlute de
parfum intr-un business de nisa.

Un trandafir mai scump decit aurul
Care sunt elementele care constru-
iesc, de fapt, o nisd, in domeniul atat
de versatil al parfumeriei? In primul
rand, pretiozitatea materiilor prime.
Amouage, creat pentru a fi cadoul
sultanului din Oman, foloseste, spre
exemplu, Frankincense, un ingredient
maiscump decataurul. De asemenea,
dacd un trandafir produs in laborator
costd 100 de euro tona, un ,,absolut
de trandafir, esenta naturald, poate
ajunge 1a100.000 de euro kilogramul.
Cel de-al doilea ingredient: distri-
butia selectiva. Majoritatea parfu-
murilor de la Elysée se gisesc in doar
citevalocatii in intreaga lume, ceea ce
explicd mailurile primite de Cristina de
lacliente din Canada sau Franta care-si
doresc o anumitd esentd rara. Cel mai
important aspectin exclusivismul unui
parfum rdméne, insg, libertatea pe care
o aumarii parfumieri - asa-numitele
,hasuri“- de a-si da frau imaginatiei.
Acest spatiu de manevrd lipseste
caselor de parfumuri comerciale,
oricét de scumpe sau celebre, pentru
cd, brief“-ul pe care-l primeste ,,nasul“
este extrem de restrictiv: esenta
trebuie si fie gata rapid, sd placa la fel
de multin orice colt al lumii sisd se
potriveascd unei plaje cit mai ample
de cumpadratori. Parfumurile de nis4,
in schimb, pot fi adorate sau respinse
in egald masurd, pentru cd scopul lor
este si individualizeze. ,,Acest parfum
nu are cum sa placa tuturor, spune
Cristina, desuruband capacul unei
sticlute minuscule, cu aspect pretios
- ,Nuit noire“ creat de Mona di Orio,
unul dintre cei mai celebri parfu-
mieri contemporani. ,,Este o aroma
senzuali, care pe unele persoane

capitd conotatii incredibile in timp

ce pe pielea altora se acreste“. Daca
aromele chimice variaza foarte putin
in contact cu pielea, cele naturale sunt
mereu o surpriza. ,,De multe ori, ne
dezviluie o altd laturd a personali-
tatii“, explica pe un ton apdsat si entu-
ziast Cristina Bilan.

A avut cliente care au venit pentru
o esentd florald si au plecat in culmea
fericirii, cu cel mai puternic parfum
oriental. ,,S-au descoperit pe sine®,
crede Cristina. Cel mai bun sfat pe care
l-a primit a venit tot de la Mona di Orio:
dacd vrei sa-ti amintesti o zi pentru

celebra parfumierd Anne Buzantian)
sau colectia XerJoff - Shooting Stars,
inspiratd de ploaia de meteoriti din
Alaska, din1947.

Putere si discretie

Toate se afld in sticle pretioase, din
cristal negru sau murano, nume-
rotate pentru raritate. Cristina a
investit in pasiunea ei nu doar bani,
cisitimp pentru cursuri de specia-
lizare la Londra sau in Grasse - capi
talainternationala a parfumurilor,
astasi pentru adiscerne in cunos-
tiinta de cauzi intre toate brandu-

Celmaiimportant aspectlegat de exclusivismul

unui parfumil reprezinta libertatea pe careoau

marii parfumieri de a-si da frau liberimaginatiei.
Astalelipseste marilor branduri comerciale.

totdeauna, poarta pentru prima oara
un parfum. Tocmai pentru ca mirosul
poate deschide sertdrase ascunse ale
memoriei, isi sfatuieste adesea clientii
sdnu se decidi pe loc, ci si testeze

mai intai, iar apoi si se reintoarcd sa
cumpere. Multoranu le vine sa creada,
»dar dacd se gribesc vor fi dezamagiti,
iar acea amintire neplicuta va filegata

pentru totdeauna de Elysée“ explici ea.

Din 2007 de cand a pus bazele parfu-
meriei impreund cu sotul sdu, Cristina
Balan simte ca si-a gasit cu adevarat
locul. Prima casi de parfumuri adusa
in Elysée a fost Amouage care aridicat
sistacheta - nu orice aroma poate sta
pe acelasi raft cu un asemenea brand
artizanal. In vecinitate sunt accep-
tate doar esente la fel de rare, precum
Keiko Mecheri, Puredistance (creat de

rile de nisd care o ,,curteaza“ Pentru
ca Elysée este distribuitor nu doar in
Romadnia, ci siin toatd Europa Centrala
side Est, primeste aproape zilnic colete
din Japonia, Canada sau Coreea de la
asa-numiti producétori de nisa, care
trebuie drastic selectati. in trecuta
fost nevoitd sd respingd si branduri cu
staif pe care le considera, insd, mult
prea desuete pentru timpurile noastre.
,Un parfum vorbeste despre noi, dar
nu trebuie sd strige“ este convingerea
ei. Cuosticlutd de,, Puredistance
Antonia“in mana, Cristina s-ar integra
perfect ca personaj in povestea lui
Patrick Stiskind: ,, Detinea puterea, o
avea in mana. O putere mai mare decat
banii, frica sau moartea: puterea invin-
cibila de a castiga, prin miros, atentia
celor din jur.
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