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dt1 Bani mai Face
o Ie Vintage?

Tot mai multi designeri locali incearca sd modernizeze elementele
traditionale romanesti, transformand arta in business. Pentru
areusi, trebuie sa se reinventeze ei insisi.

ainceputul lunii octom-

brie, brandul italian Emilio

Pucciisi prezenta colectia

pentru primévara lui 2011 la
Saptaméana Modei de la Milano. Piesa
de rezistenta: o superba bluza alba cu
maneci largi si snurla gét, cubrode-
rie albastra pe umeri, care i-a provo-
cat pe bloggerii de moda sa scotoceasci
internetul in ciutarea ,,sursei de inspi-
ratie. In doar catevazile, o ie roma-
neasca aproape identici apirea pe site-
urile de moda, insotitd de adresele
virtuale la care alte ii aseméinatoare,
cu aer yvintage®, puteau fi cumpdrate
la preturi cuprinse intre 100 i 300 de
dolari, o fractiune din pretul la care
marci precum Pucci sau Yves Saint
Laurent isi vind sezonul acesta creati-
ile de inspiratie romaneasca.

,,Sicand te gandesti cd eu lucrez
cusite-uri de moda care abia imi vind
cate un produs la fiecare trei luni®,
glumeste Carla Szabo, designer romén
specializat in accesorii. Din anul
1998, de cAnd a terminat Facultatea
de Arte ,,Nicolae Grigorescu®, Carla
face design de accesorii, in paralel
cu obiecte promotionale, publicitate
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DE DIANA-FLORINA COSMIN

,,5f.Gheorghe”
de pe carpetele
si reprezentarile
populare
romanesti,
reinterpretat de
Carla Szabo Tn
colectia ,Folk
Attack“(din
plastic tip
stiplex, specific
accesoriilor)

JTrandafirul
moldovenesc”
din colectia
Carlei Szabo,
,,Folk Attack®,
reinterpreteaza
n plastic textura
tesaturilor
populare
romanesti sub
forma de pixeli

n colectia ,,Pion’ieri, pion’azi*, realizatd
de Carla Szabo Tmpreuna cu Ana Alexe,
Carla foloseste conturul hartii Romaniei,
confectionat din plastic, sub forma de
aplicatie pe o cureadin piele

sau decoratiuni interioare, incer-
cand sa echilibreze latura creativa
cubusinessul. In atelierul ei de langi
Piata Cosbuc din Bucuresti, tranda-
firii moldovenesti reinterpretati sub
forma de pixeli sau insignele de pionier
coexistd cu proiecte futuriste precum
,Herman, masinuta hermafrodita
anti-stres®, pe care Carla o poartala
gatsidin care au fost realizate doar
zece exemplare. ,,Sinus-avandut
niciunul®, tine s mentio

neze, sec. ,,Tot ce vezi aicinu e un
business*, rosteste ea, calma, aratand
citre sertdrasele pline cu brose, cercei
sauinele cu ,,mantrd“ (precum ,,Sunt
frumoasd cand md bucur de viatd®).
,,Acesta, in schimb, este un business*,
Dintr-un siculet verde inchis, pe care
se afld cusutd eticheta ,,Carla Szabo¥,
creatoarea scoate un pandantiv sub

forma de glob pimantesc, din argint, cu

chipul si corpul unei femei desfasurat
in locul continentelor.

,,La Femme Est un Monde“ a fost
creat, in 106 exemplare, ca obiect
promotional pentru o companie
producdtoare de tigiri si este unul
singur dintr-o lungi serie de astfel
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de obiecte. Creatiile promotionale,
precum,,La Femme Est un Monde*,
sustin creatia colierelor cu pietoni
tinandu-se de mana sau a covoarelor
oltenesti cu extraterestri pentru cd,
in ciuda originalitatii, creatiile ,,Folk
Attack“ (care recreeazd textura tesa-
turilor romanesti sub forma de pixeli)
sau ,,Pion’ieri, pion’azi“ (redesenarea
simbolurilor comuniste in spirit ludic,
prininlocuirea stemei cu grane cu
stema cu euro, de exemplu) nu reusesc
savanda suficient cat sa se sustina
singure pe termen lung. Daci maga-
zinele tip concept-store se intrec in a
achizitiona branduri striine, marfu-
rile romanesti sunt luate in regim de
consignatie, fara ca niciun buyer sa-si
asume in vreun fel responsabilitatea.
Astfel, un designer roméan nu stie
niciodata cat va vinde pand la sfarsitul
anului si, chiar daca vinde, se poate
trezi canu-si primeste banii. ,,Aceste
magazine plitesc zeci de mii de euro
pe o marfa striina, dar cind vine
vorba plata unui amérat de producétor
local, uitd sa mai raspunda la telefon®,
conchide cu amiraciune Carla. O ora
delucruin atelier costd 15 euro, iar
pentru o brosi la care lucreaza doud
ore, designerul ar trebui sd perceapa
30 de euro, cand, de fapt, pretul de pe
etichetd ajunge si fie doar de sapte.
,,Eunbusiness conectat la aparate,
un Frankenstein®, glumeste ea.
»Mimeazi comertul.... Pentru Carla,
viitorul are un alt contur: produse
unicat, la care pretul sa fie ridicat
datorita raritatii, nu prin supraeva-
luare. Nu dé vina pe publicul prea
conservator. Si-ar dori mai degraba ca
mai multe corporatii care realizeaza
promotionale sd pretuiasca designul
local si traditia modernizata, in defa-
voarea unor ,,chinezirii“. ,,Numai
atunci moda roméneasci va incepe s
se auto-alimenteze®, crede ea cu tirie.

Trecutul Numai Valoreaza Nimic
Ar fiputut, totusi, s-o facd mai demult.
De la Matisse si al sau tablou ,,La Blouse
Roumaine, infatisand o ie roma-
neascd, portul traditional de pe melea-
gurile noastre aramas constantinraza
de atentie a designerilor striini, care
s-au inspirat din broderiile si moti-

vele florale roméanesti. Incetul cu

incetul, si designerii romani redes-
copera farmecul lucrurilor pe care
bunicii nostri - si, se pare, designerii
dela Emilio Pucci - le stiau pe dinafara.
Pentru a explora traditiile roménesti,
designerul Lena Criveanu pleaca, in
fiecare var, in documentare intr-o
regiune a tdrii. Ainceputin 2006 cu

A8 Modaroma-
neasca esteunfelde
Frankenstein care
mimeazabusinessul

Carla Szabo

n atelierul
sdu, in fata
covorului
oltenesc din
colectia
Folk

Attack

Maramuresul, a continuat cu Moldova
siBucurestiul iar acum lucreazai la
ceamai mare provocare: Dobrogea,
regiunea ei natald. Daca pentru Carla
trecutul trebuie modernizat, Lena
crede cd traditiile trebuiesc, mai inti,
reinvitate. ,,Dupd Revolutie, lumeaa
renuntat la tot ce insemna trecut, indi-
ferent dacd erabun sau rau“, explica
ea. Acum trebuie sd-1 aprecieze din
nou. Intrdnd prin casele oamenilor

din Maramures si Moldova, cel mai
mare soc al Lenei a fost sd descopere ca
,modernizarea“traditiilor este inte-
leasd gresit si naste monstri: ,,N-o sa uit
niciodati o batrani din Moldova care,
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Lena Criveanu alaturi
de rochia inspirata de f i
covoarele moldovenesti T[ 3
(stanga) ’

aratand citre niste stergare brodate,
absolut superbe, ne explica senina ca
«Astea numai sunt bune de nimic»“
Nici covoarele tesute manual, cu tran-
dafiriimensi, lucrati cu migald, nu
erau altceva decat niste vechituri fara
valoare, pentru ci satenii strangeau
ban peste ban pentru a-si cumpara
prosoape brodate si carpete chinezesti
de laen gros-uri. Emanciparea lor prost
inteleasa nu este, insd, condamnabila.
S-anascutdinlipsareperelorsi, la fel
cainbusiness, din dezechilibrul intre
cerere siofertd. ,,Dacd nimeni nu-i cere
produsele traditionale si nu pune pret
peele...de unde si stie omul de la tara
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catvaloreazi?* se intreaba, retoric,
Lena, care s-aintors din Moldova cu
sentimentul apdsator al unei lumi care
si-a pierdut sperantele. Calatoriile prin
tard au ndscut, insd, colectii de succes,
care s-au vandut ca painea caldd. Nu

Colectiile de haine si accesorii ale Andrei
Clitan preiau elemente maramuresene,

reinterpretand combinatiile de culori din
,tolurile” si,,panurile” traditionale

imediat, cila aproximativ doi-trei ani
delalansare, pentru ci oamenii au
nevoie de timp nu doar casareinvete
traditia, dar sicasa, digere“ ceeaceli
se propune. Sub creionul de designer

A A suntem artisti,
darinfinal matasea
nu se masoara doar
in metri, cisiinbani

al Lenei, covoarele maramuresene
facute din resturi de material s-au
transformat in rochite din petice colo-
rate, manecile de la portul barbatesc
din Maramures au inspirat o colectie
intreaga de rochii sibluze, iar cruceaa
fost stilizata sub forma unei caligrafii
din mai multe libelule, puse cap la cap.

intre Design si Supravietuire
Casiin cazul Carlei, businessul Lenei
este un ,,one-man-show*, in care desig-
nerul trebuie si se ocupe atat de creatie
cétside finante si de afaceri conexe.
Creatoarea arealizat designul unei
masini pentru Renault, si-a pus semn-
tura pe un aspirator Electrolux sia
participat cu diverse materiale promo-
tionale pentru companii din indus-
tria tutunului. Uneori, devine dificila
purtarea mai multor ,,paldrii“in acelasi
timp. ,,Nu cunosc niciun mare designer
care si-si confectioneze singur pana si
catalogul si cartile de vizitd“, rezuma
eaintr-o singuri idee problema funda-
mentald a oricdrui creator roman.
Absolventa de Arte dar side
Finante, Lena a deprins, pe langa
elementele traditionale romanesti, sio
lectie de viata dura: totul, panasiarta,
se traduce inevitabil printr-un calcul
de profit si pierdere. ,,Suntem artisti,
dar sanu uitam c4, la sfarsitul zilei,
matasea nu se misoard doar in metri,
ciinbani concluzioneaziea.La
colectiainspiratd de Bucuresti, Lenaa
lucrat un an de zile, gésindu-si singura
parteneri care sa-i sustind proiectul.
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Prezentarea de moda s-a tinut intr-o
fabricd dezafectatd si a avut un mesaj
rascolitor: femeia din Bucuresti care-si
poarti peste tot ,,colivia“ perso-
nald. Creatiile Lenei au integrat toate
elementele-simbol ale Capitalei: omni-
prezentele cabluri de tensiune, inscrip-
tiile graffiti, cainii vagabonzi sau rotile
masinilor care demareaza in tromba.
A fost o colectie de concept, creata
exclusiv pentru podiumssi din care
s-au pus in vanzare doar citeva piese
cuimprimeu graffiti. Cei prezentila
show au inteles, insa, intocmai mesajul
creatoarei: nimeni nu ia Bucurestiul
pentru ceea ce este el de fapt. ,, Eun
orasin care fiecare triieste pentruel,
iar oamenii isi aruncd gunoiul pe jos
cusenindtate, ca si cum stradanu le-ar
apartine totlor*, explicd Lena, nascuti
la Neptun dar, bucuresteanci“de 18
aniincoace. Suprema victorie a fost ca
areusit sa-ifaca pe cei prezentiin sala
sa-siasume realitatea: ,,Am spus doar:
«Acesta este Bucurestiul, priviti-1»“
La sfarsitul prezentarii, oamenii din
public aveau lacrimi in ochi.

Designer de Proverbe

Bucurestiul graffiti-ului si al cablu-
rilor de tensiune care strica fotogra-
fiile turistilor a adoptat-o si pe Andra
Clitan, din Baia Mare, care a ajuns si
facd design purtidnd in minte imaginea,
zgomotele si mirosurile atelierelor de
mestesugari pe care le vizita aproape
zilnic in copildrie. Primul sdu produs
deinspiratie traditionald a venit, insa,

Publicul comparaun
atelierlocal de zece
oamenicuunbrand

caPradasau D&G

la Ecole Supérieure des Arts Décoratifs
de Strasbourg, cand a folosit tesdturi

si tehnici specific romanesti pentru
proiectul ,,gentii-obiect® De atunci,
colectiile sale, care se vand inclusiv

Andra Clitan a inceput
sa exploreze traditia

romaneasca in timpul
studiilor la Strasbourg

online, poarta, fiecare, cte ceva din
traditia maramureseand. Inspiratia
vine din lucrurile mirunte, inclusiv
de la proverbele care reflecti filo-
sofia de viatd a romanilor, si se trans-
pune in broderii traditionale (,,ciur®),
in,toluri“ de vard cusute in culori vii
cumodele populare (flori, hora, soare)
sau in mai-groasa ,,panura“ pentru
sezonul toamné-iarna.

,,Cred catocmaiin elementele
traditionale std originalitatea unei
colectii si capacitatea ei de a trans-
mite un mesaj puternic despre
Romania“ crede tAnirade 27 de ani,
care a absolvit si Central Saint Martins
College of Art &Design din Londra.

Te-ai Luala Cearti cu Pucci?
Cénd vine vorba de designul

local, publicul roméan face, lejer,
comparatii schioape cu Prada sau
Dolce&Gabbana, uitind adesea ca
raporteaza, de fapt, un atelier cu zece
persoane la o cladire cu cinci etaje
plind-ochi cu designeri si oameni

de marketing. Viitorul modei roméa-
nestiatarna, in cele dinurma4, de o
intrebare: vrei o rochie Lanvin care
se vinde in o mie de buciti sau te-ar
tenta creatia unui roman care nu are
bani decat pentru cinci exemplare?

In Spirit Romanesc

» Printre designerii care fsi trag seva
creativa din elementele traditionale roma-
nesti se mai numadra si Valentina Vidrascu,
o creatoare de origine basarabeana, care
realizeaza de zece ani colectii la intersectia
dintre etnic si lux;

» Ana Alexe, care a realizat Tn partene-
riat cu Carla Szabo ,Pion’ieri, pion’azi“ a
reinterpretat uniformele de scolar, creand o
colectie-manifest, care inlocuieste simbolu-
rile comuniste cu valorile culturii moderne.
Astfel, roata dintata a industriei din stema
de pionieri a fost Tnlocuita cu un...skateboard
iar flacara cunoasterii, care pleca dintr-o
carte, iese acum dintr-o tigara aprinsa;

» Ingrid Vlasov, singurul creator roman
care si-a prezentat colectia in cadrul Paris
Fashion Week, a mizat, de asemenea, pe
interpretarea motivelor portului popular
romanesc, prin ii si broderii de negru pe alb.

Nu existd raspuns corect sau gresit,
doar o chestiune de alegere. ,,Sd nu
uitdm cd,1n 1907, noi ficeam rascoala
iar parizienii aveau primul metrou®,
zadmbeste Lena Criveanu. ,,E bine sd-ti
asumi cine esti si de unde vii“. $i, mai
ales, sd nu strAmbi din nas la tranda-
firii moldovenesti, nici sa ieiiile din
borangic in deradere. Designerii de
la Emilio Pucci si Yves Saint Laurent
te-ar putea contrazice oricand.
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