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ATELIER

Arta si afacerile se armonizeaza

in aceeasi monturd. Chiar dacd
greselile artistului pot atenua, uneori,
stralucirea businessului. De Raluca
Bara-lacob si Diana-Florina Cosmin

Bijuterii cu
semnatura

ste foarte greu sd vorbesti cu bi-

jutierul David Sandu despre ci- David Isa“df este
. . . primul roman
fre. Siasta-nudintr-o pudibon- S Targul
derie atribuita artistilor, pe ne- de Design de la
drept considerati total rupti de latura  [UEECERULEEY

pragmaticd a vietii. Dimpotriva. David
Sandu se miscd aproape firesc in zona de
business si cunoaste limba tuturor clien-
tilor — de la impétimitii de arta la corpo-
ratii, chiar daci tot ceea ce face tine 100%
de arta contemporand. ,,Faptul ca lucru-
rile facute au avut un feedback bun m-a
indreptat citre afaceri. A fost o gramaticd
pe care am dobandit-o astfel, explici el.
Motivul reticentei este altul: dificultatea de
apune pretul corect pe estetic.

SUCCESE MARI SI MICI. Lavarstade
15 ani, David Sandu vindea prima bijuterie
ficutd de el profesoarei de lucru manual
dela Scoala Generald nr. 146 din Capitala.
Pentru bratara din alama, cu lemn de
abanos, elevul primea, in 1989, 300 de lei.
Aproape 18 ani mai tarziu, David Sandu
avea sd incheie cea mai mare tranzactie a
micului sdu business cu bijuterii de autor:
6.000 de euro pentru un inel din aur, cu
briliant de 0,45 carate, vindut unui colec-
tionar de artd contemporand din Roménia.
In 2008, atelierul siu din Centrul Istoric
— cartierul general unde lucreazi cu trei
angajati acum - i-a adus o cifrd de afaceri
de aproximativ 350.000 de euro. A fost
varful. Iar media aceleiasi cifre pe ultimii
patru ani si jumdtate — practic anii in care
adevenit vizibil - nu scade sub 100.000 de
euro. A ajuns s se ocupe de bijuteriiin mod
firesc, dupd o ucenicie clasica, aminteste de
vremea breslelor. Dela 13 ania stat pelanga
sculptorul Vlad Gherghiceanu (la randul
sdu, ucenic al maestrului Rolando Negoita)
nu mai putin de cinci ani. Cand tinerii de
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varsta lui, ajunsi la majorat, bateau bule-
vardele, Sandu lucra deja in propriul
atelier de-acasa. La fel de timpuriu, biju-
tierul a invatat cd ,,furatul meseriei“ este
»un mit pagubos® ,Meseriile sunt foarte
limpezi. Nu tin de o poezie sau de o inspi-
ratie. Este vorba despre o legaturd foarte
clard intre cauza si efect. Pasii sunt foarte
clari®, explicd el abordarea artei bijute-
riilor aproape cu nimic diferitd de cea a
altor meserii. Dar bijutierii romani au fost
nevoiti sa urmeze pasiai unor repere cultu-
rale siartistice aproape inexistente pe piata
autohtona si sd se raporteze lazona germa-
nicd si SUA.

Astfel, nu mica le-a fost uimirea nem-
tilor care, in 2008, descopereau, la targul
de design de la Inhorgenta - Miinchen, in
premierd printre expozanti, un bijutier...
roman! L-auintrebat, in primul rdnd, dacd
este reprezentativ pentru scoala roma-
neasci. ,,Isi dideau seama singuricd e ceva
in neregula: dacd lucrurile stiteau asa de
bine, ei de ce nu stiau nimic despre ce se
intampla cu bijuteria de autor in Roménia“
isi aminteste David Sandu. Uimirea nem-
tilor si a altor vizitatori s-a materializat in
contracte care au insemnat, in acel an, 20%
din cifra de afaceri.

TESTE. Participarea la cel mai mare targ
european de design a fost un adevirat test
de anduranti. Au fost incheiate acolo si
contracte ferme cu galerii de arta, astfel
cd, in urmadtorii ani, lucrarile lui au luat
calea expozitiilor din Namur (Galerie
Namur) si Bruxelles (Galerie Brenart).
Trei saptimani de prezentd in aceste

Bijuteriile detin o conotatie comerciala mai
accentuata fata de sculptura, pictura sau alte forme
de arta cu o mai mare libertate de comunicare

galerii echivaleaza pentru businessul cu
bijuterii aproximativ sase-sapte luni de
vanzdri in Roménia. Artistul a inteles
importanta prezentei pe plan internatio-
nal, asa cd investeste, anual, aproximativ
30.000 de euro pentru expozitii, targuri,
promovarea noilor colectii. Exista, insa,
si ,episoade“ in care chiar artistul pare a
lucra in defavoarea lui. Dupa ce a castigat
locul intéi pentru Europa Centrala si de
Estla concursul ,,Tahitian Pearl Trophy*,
cu un inel din argint, abanos si perle de
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Tahiti, Sandu nu a urmarit calendarul
pentru inscrierea la a doua etapa si a ratat
participarea. Si viitorul atelierului, care
se inchegase ca afacere in 2002, trecea, in
2006, testul iesirii pe Calea Victoriei. Anul
trecut, insd, cAnd criza financiara inchidea

PODOABE DE LUX

Scriitoarea americana Elyse Karlin
este considerata una dintre cele mai
pertinente voci in domeniul bijuteriilor
de autor, fiind in prezent redactorul-sef
al revistei ,,The Magazine of Jewelry and
Related Arts". n toate cartile sale, Karlin
a evidentiat importanta unui curent
artistic relativ trecut cu vederea, sianume
Arts and Crafts, originar din Marea
Britanie a sfarsitului de secol XIX. Acesta
punea accentul pe simplitatea liniilor,
mestesugul traditional si originalitatea
creatorului. ,,Chiar daca perioada Arts
and Crafts s-a incheiat de mult, fiecare
bijutier care lucreaza in studioul sau
la o colectie de autor are o legdtura
indestructibila cu acest curent”, afirma
Karlin. Practic, ,,mestesugarii de lux” din
Arts and Crafts au evoluat inspre bijutierii

,,handmade” de lux din zilele noastre.
Numadrul colectionarilor de bijuterii a
crescut exponential in ultimul deceniu,
iar piesele ,,de autor” sunt cele mai
ravnite tocmai datorita unicitatii lor.
Unul dintre designerii de bijuterii cel mai
putin cunoscut de publicul larg, dar ale
carui creatii au imbogatit si continua sa
imbogdteasca portofoliile investitorilor-
colectionari, este italianul Orlando
Orlandini, ale carui bijuterii au fost
expuse chiar in Palatul Pitti din Florenta.
1n 2000, acesta a fost declarat inving&tor
in Competitia Internationald de Design al
Bijuteriilor Gold Virtuosi pentru un ,,sal”
deinelede aurlegateintre ele, cuun guler
din plasa de platina, ale carui fire erau

incrustate cu diamante.

Colectionarii si cei care doresc ceva
deosebit investesc fara sa clipeasca:
salul de aur costa 148.500 de dolari,
iar bratarile si colierele intre 10.000 si
30.000 de dolari. Granita dintre bijuterie
si artd este traversatd si de branduri
renumite, precum Frey Wille, ale carui
ateliere vieneze concep, printre altele,
_ colectii-omagiu inspirate de arta
lui Claude Monet, Gustave
Klimt, Hudertwasser sau
Alphonse Mucha,
avand caprinci-
pal material

emailul.

magazin dupd magazin pe aceeasi artera,
risipind micul vad care se infiripase cu
doi ani inainte, David Sandu s-a retras
cu galerie cu tot in atelier. Nu poate totusi
sa-si ascundd dezamdgirea: ,,Este intere-
sant cum principala arterd comerciala nu
produce vanzari proportionale cu propria
imagine sau cu vizibilitatea pe care o oferd
comerciantilor. In prima luni in atelier,
incasdrile lui le-au egalat pe cele facute
intr-un trimestru pe Calea Victoriei.

PRINCIPII. Fiecare piesd a lui David
Sandu spune povestea unui ,,ce se intampla
daca...?“(...sudezi, nituiesti,aduci impreuna
doua piese detasabile). Si nu de putine ori
pastreazd un dialog cu obiecte din bijuteria
clasicd. ,Sa nu fii pasager sau episodic in
ceea ce faci“ - repetd David Sandu prin-
cipiul care ii asigura constanta pe aceastd
piatd ,vie“ gratie a numai 20 de nume.
»Doar patru-cinci sunt constant interesate
debijuteria de autor, restul se intersecteaza
sporadic®, spune el. Dintre competitori, ii
recunoaste pe Elena Crisan, Marian Nacu,
Alina si Dan Bancild. Pelanga proiectarea
bijuteriilor, David Sandu se ocupa si de
toate achizitiile de materiale si materii
prime (90% importate din Germania), care
ii ocupd cel putin trei-patru zile in fiecare
lund. Chiar dacé prelungirea artei in busi-
ness s-a petrecut firesc, David Sandu nu

poate trata cu aceeasi detasare cele doua
feteale sale. Artistullucreazéla o colectie
de serielimitatd, controlata si numero-
tatd, care sa fie o extensie a brandului

actual de unicate. Omul de afaceri ¢

anul viitor din aceastd noua /
directie. Iar dacé artistul pare

sd fi gésit formula succesului in
orice conditii, omul de afaceri nu
poate decit sa spere cd deciziile
luate vor fi profitabile. F
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