TEATRU

Businessul

Iese la rampa

Arta cauta noi moduri de exprimare, iar oamenii de afaceri vaneaza idei
originale de business. Rezultatul? Shopping pe muzica de opera sau piese
de teatru puse in scend in magazine de mobilier. De Diana-Florina Cosmin

ea mai spectaculoasd arta
este businessul performant®,
spunea Andy Warhol, artis-
tulamerican care a scandali-
zat o lume intreagd transfor-
mand o schitd a unei conserve Campbell’s
Soup intr-un obiect de artd. Aproape 60 de
ani mai tarziu, vorbele lui Warhol incep sa
seadevereascd si pentru managerii romani,
careincearcid, deocamdata timid, sa coche-
teze cu mici parteneriate artistice. Pentru
inceput, teatrul alternativ se muta prin-
tre fotoliile moi si tapiteriile fine ale unu-
ia dintre magazinele cu mobild de lux din
Bucuresti. Femeia de afaceri Camelia Sucu,
proprietara magazinelor Class Living, a
pornit o initiativa indrazneata de promo-
vare a businessului siu, oferind in acelasi
timp o sansd de afirmare trupelor de tea-
truindependente din Romania.

Pe 16 iunie, spectacolul Companiei de
Teatru D’AYA, dupi piesa ,,Te iubesc! Te
iubesc?®, in regia lui Chris Simion, a fost
gizduit de showroomul Class Living din
Pipera, printre obiecte de mobilier de mii
de euro, purtand etichete prestigioase pre-
cum Scavolini, Molteni sau Selva. Nu doar
alternativ, ci si exclusivist, teatrul ad-hoc
dela Class Living este, deocamdatd, acce-
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CE ESTE TEATRUL
ALTERNATIV?

0 forma de arta teatrala , de nisa"“.

» in limba englezd, teatrul alternativ
este denumit ,fringe theatre” (teatru
de margine), un termen lansat in 1948
de dramaturgul Robert Kemp. Acesta a
caracterizat micile companii indepen-
dente de teatru, care organizau spec-
tacole in aceeasi perioada cu Festivalul
International de Teatru de la Edinburgh,
drept ,initiative aparute la marginea fes-
tivalului”. In prezent, cel mai mare festi-
val de arte din lume (dedicat proiecte-
lor alternative de tot felul) se numeste
Edinburgh Festival Fringe sau pur si sim-
plu, ,The Fringe”.

» Teatrul alternativ se caracterizeaza
prin distributii mai reduse si locatii mici,
adesea inchiriate in comun de mai multe
trupe de teatru.

» Materialul literar pus in scend este, in
general, inspirat din realitatea societatii
contemporane, cu abordari indraznete
sau chiar socante, iar autorii sunt putin
cunoscuti sau de-a dreptul obscuri.

sibil doar clientilor si partenerilor de afa-
ceriai Cameliei Sucu. De ce teatru intr-un
magazin de mobila? Pentru Camelia Sucu,
totul a inceput... cu un film vechi. Un pri-
eten care isi sarbatorea ziua de nastere a
decis sa-si delecteze musafirii cu o pelicula
de pe vremuri, in intimitatea propriei case.
Imaginea unui grup de prieteni adunati in
jurul unui ecran de film i-a starnit imagi-
natia. ,M-am ganditinstantaneu, «De ce si
nu organizam asa ceva si in showroom?°,
isi aminteste Camelia.

Ideeas-a con-
cretizat, pand acum, in doud spectacole
de teatru, ambele cu participarea Trupei
D’AYA si a regizoarei Chris Simion. Cea
de-adoua piesa, ,, Dragostea dureazd 3 ani,
cuactorii CristiIacob si Adriana Trandafir
in rolurile principale, a marcat, cu ocazia
reprezentatiei din 16 iulie, nu mai putin
de... trei ani de cand spectacolul culege
aplauzele publicului din Roménia.

Parteneriatul dintre Class Living si
Compania de Teatru D’AYA ainceput con-
trar cutumelor din lumea teatrului alter-
nativautohton. Nu producétorull-a cautat
pe omul de afaceri, asa cum se intdmpla de
obicei, ci Camelia Sucu i-a gasit pe artisti,



propunandu-le acest parteneriat. Pand
atunci, nimeni nu-i propusese sd monte-
ze o piesd in showroom. Initiativa a fost
incurajata si de partenerii strdini ai Class
Living, companiile de mobilier Scavolini
sau Natuzzi, care gasesc mereu modali-
tati noi de a-si surprinde clientii, aseme-
nea actiuni tinind de cultura antrepreno-
riald. Ce inseamnd de fapt aceasta ,,cultu-
ra“? O evolutie a clientului alaturi de com-
panie, prin care ambele partiau de castigat.
Ba chiar si o a treia — artistii si restul per-
soanelor implicate in transmiterea ,,mesa-
jelor companiei. Brandul capéta o expune-
re publicd mai mare, artistii isi promovea-
zd artain medii neconventionale, iar clien-
tul beneficiaza de experiente noi siabordéri
indriznete sau iesite din comun. In cazul
Class Living, experienta este una inedita
pentru toti participantii, avind in vedere ca
obiectele de mobilier - o formd moderni de
»artd“ — se completeaza cu teatrul.

Dacad pentru Romania,
ideea de a juca o piesd printre canapele,
mese si scaune mai poate face un client sa
ridice din sprancene de mirare, in tari cu
o culturd antrepreniorald mai veche, initi-
ativele de a uni businessul cu arta au con-

dimentat, de-alungul vremii, afaceri cele-
bre. Cei care viziteazd in weekend magazi-
nullondonez Harrods - aflat in proprieta-
tea omului de afaceri egiptean Mohamed
Al-Fayed - isi fac cumpdraturile pe muzi-
cd de opera, interpretata ,live“ de una sau
doua soprane. La capatul scarii rulante
din spectaculoasa ,,Sala Egipteand“ de la
Harrods canté frecvent Marika Rauscher,
a cdrei voce se aude si pe coloanele sonore
ale unor filme celebre, precum ,,Codul lui
DaVinci® ,,Spiderman* sau ,,Harry Potter
si Pocalul de Foc®. ,,Bombardamentul®
artistic este mai pronuntat in perioadele
de reduceri. In 2007, cumpritorii aliniati
nerdbdator in fata magazinului inca dela
miezul noptii au avut parte de o demon-
stratie de virtuozitate din partea unuicvar-
tet de coarde sia unui cintiret de opera.
Harrods nu este un caz singular. Cel
mai bun exemplu privind transformarea
businessuluiin artail reprezinta Selfridges,
principalul competitor al Harrods sial doi-
lea magazin de lux, ca marime, din Marea
Britanie. Cu o cifrd de afaceri de 84,1 mili-
oane de lire sterline anul trecut, Selfridges
are inscrisd in misiunea corporatistd devi-
za , Intotdeaunaimaginatie, niciodati ruti-
nd!“. Anulacesta,laimplinireaa 100 deani

Actorii Companiei de Teatru
D'AYA si-au spus replicile i
fata clientilor Class Living

de la deschidere, Selfridges are in plan un
»Festival Galben de Jazz“ (galbenul fiind
culoarea oficiald a brandului) dupa ce, anii
trecuti, a gazduit ,,pe viu“ creatia unui cas-
tel imens din... biscuiti, purtdnd semnatu-
raextravagantuluiartist chinez Song Dong
si a organizat un show ,.experimental “ al
absolventilor scolilor de artd din Londra.
Marele concept lansat chiar de Gordon
Selfridge, ,tatal“ brandului, se numeste
chiar , Teatru de retail“ si implica trans-
formarea experientei clientului intr-un
act aproape artistic, incepand cu vitrinele
si termindnd cu raioanele de haine. Daca
daio turd pela Selfridges, nimic nu tise va
parea ,,prea mult®. La intrare, poti da nas
in nas cu o echipd de studenti ai Scolii de
Desen ,,Prince of Wales®, care stau in vitri-
na si fac desene ale trecitorilor. Cei care
nu au rabdare sa stea sé li se facd portre-
tul, pot urca la etaj, unde se vor trezi in
mijlocul unui... trg stradal din Bombay,
una dintre multele interpretari artisti-
ce pe care Selfridges a ales sé le dea celor
50.000 de metri patrati de spatiu comerci-
al. Businessul roménesc maiare incd mul-
te piese de pus in scend pand sa ajunga din
urmad initiativele straine. Class Living a
facut, insd, primul pas. Pe scena. F
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