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de 34 de ani este nimeni altul decât 
„fiul“, al cărui brand bazat pe costume 
realizate la comandă s‑a adăugat în 
2006 businessului de familie� 

Pentru că ideile cele mai bune 
se nasc adesea din mari nemulţu‑
miri, hotărârea de a lansa un brand 
conex faţă de „Tata și fiul“ a venit 
într‑un moment în care entuziasmul 
creativ fusese înlocuit de blazare� 
Deși afacerea mergea bine, clienţii se 
aventurau rareori în afara croielilor 
clasice, în culori închise și „cuminţi“, 
aproape previzibile� Singura formulă 
de a reconcilia creativitatea cu profitul 
rămâneau creaţiile la comandă: 

libertate de manevră, dar fără stocuri 
şi, mai ales, fără riscul de a rămâne cu 
hainele nevândute pe rafturi� 

Paradoxul Redingotei
Investiţia iniţială, de circa 100�000 de 
euro, s‑a dus în mare parte pe amena‑
jarea unui spaţiu rafinat, pe măsura 
serviciilor, unde clienţii să uite că se 
află, de fapt, într‑o veche fabrică de 
pe vremea lui Ceaușescu� Din 2006 
încoace, peste 1�000 de clienţi i‑au 
trecut pragul, inclusiv membrii Casei 
Regale a României, care i‑au oferit, din 
februarie 2010, statutul de furnizor 
oficial� Reputaţia a jucat aici un rol 

esenţial, pentru că lumea croito‑
rilor este un cerc strâmt, în care cali‑
tatea muncii îţi conferă, automat, girul 
celor din breaslă� „E o meserie care 
încă păstrează mândria lucrului bine 
făcut“, apreciază Ciucu�

Chiar dacă lucrează în modă, un 
domeniu blamat pentru superficiali‑
tate, discursul designerului seamănă, 
pe alocuri, cu cel al unui filosof în 
formare, care a ales să facă practică 
într‑un atelier de design pentru a studia 
mai bine oamenii� Auzindu‑l vorbind 
despre costume și persoanele pentru 
care acestea sunt croite, nu ai zice că 
e vorba doar de însăilări cu aţa și acul 
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