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Fals rasarit
pentru Japonia

Industria auto si electronicele au scos din recesiune
economia nipond, insa furtuna este departe de a se fi
incheiat. De modul in care isi va reveni cererea internd
depinde insusi viitorul celor doud industrii.

De Diana-Florina Cosmin

n proverb japonez spune sd
te ridici de opt ori, daca ai
cizut de sapte. Acest sfat si
l-au insusit pe deplin produ-
catorii japonezi de automo-
bile si de electronice, ale ciror exporturi pe
vreme de criza au reusit sa scoatd Japonia
din cea mai profundi recesiune de dupa cel
de-al Doilea Razboi Mondial. Pentru ,,Tara
Soarelui-Risare, cresterea cu 3,7% nu poa-
te fi considerati, cel putin deocamdatd, un
nou,,rasirit“ pentru economie. Mai degra-
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bd, actualul trend ascendent reprezinta o
razd de soare timida, care a scos Japonia la
lumina, alaturi de Germania, Franta sau
China, tari careisi anuntaserd anterior iesi-
rea din recesiune.

SALVARE DIN AFARA. intr-un comu-
nicat oficial din iunie 2009, Banca centrald
aJaponiei vorbea despre situatia economi-
cd atarii cu un optimism indbusit: ,,Dupa
o perioada de deteriorari substantiale, eco-
nomia japoneza incepe, incet-incet, sa nu

se mai inrdutdteasca“.O stagnare econo-
mica ar fi fost un scenariu aproape opti-
mist, in conditiile in care, in cel de-al doi-
lea trimestru din 2009, al doilea producitor
auto japonez ca importanta, Honda, inre-
gistrase o scadere cu 88% a profitului, iar
cel de-al treilea, Nissan, cu 86%. Salvareaa
venit, in ultimé instantd, din partea Chinei.
Tentativele guvernului de la Beijing de sti-
mulare a consumului, prin scutiri deimpo-
zite si subventii la cumpérarea de masini,
au condus la o crestere cu 5% a vanzari-
lor in luna martie 2009, pand la recordul
de 1,11 milioane de autoturisme. De aceas-
té crestere au beneficiat si primele trei com-
panii de pe piata auto japonezd — Toyota,
Honda si Nissan - care, impreuna cu juca-
torii dinindustria electronicelor, au condus
la o crestere cu 6,3% a exporturilor japone-
ze, fata de trimestrul trecut.

FARA GLORIE. Cel putin deocamda-
td, nu existd motive temeinice care sd-i
facd pe japonezi sa sard in sus de bucurie.
Explicatia este simpld: mult-mediatizata
iesire din recesiune are ca principal funda-
ment exporturile, nefiind sustinutd cores-
punzitor de cererea la nivel intern, care
rdméane modesti. In plus, rata somajului
aajunslaunalarmant procent de 5,4%, cel
mairidicat din ultimii sase ani. Principalii
afectati sunt chiar producitorii auto, care
vor concedia, panala sfarsitul anului, peste
20.000 de angajati. Numai Nissan a anun-
tat cd va disponibiliza, in 2009, 8,5% din
forta sa de munca.

Nici investitorii de pe piata de capital
nu s-au lasat usor impresionati de reveni-
rea economiei japoneze. Cel maiimportant
indice bursier japonez, Nikkei 225, si-a pier-
dut 3,1% din valoare intr-o singura zi, chiar
pe 17 august, marcind cea mai abrupta sca-
dere din ultimele cinci luni. Guvernatorul
Béncii Japoniei, Masaaki Shirakawa, se ara-
td precaut privind sustenabilitatea creste-
rii economice pe baza exporturilor. Acesta
considera ca revenirea economica s-ar
puteadovedio tendinté fragila, iar garantii-
le ca cererea externd pentru produsele japo-
neze se vamentine la un nivel constant sunt
casiinexistente. Unlucru este cert: Japonia
este capabila sa se ridice de incé opt ori, vor-
ba proverbului. Riméne de vizut daca va fi
nevoitd, din nou, s o faca. F
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