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Praca do Rossio din Lisabona,

bulevardul marginit de orhidee

Orchard Road din Singapore,
curtea cazinoului Red Rock din Las Vegas
si gradina muzeului de arta din New
Orleans? Dacd un cartograf ar marca pe o
hartd a lumii toate aceste locatii, respecta-
rea adevarului istoric i-ar impune si folo-
seascd, inloc de piuneze sau stegulete colo-
rate, niste... inimioare rosii. Sau, chiar mai
bine, s scrie pur sisimplu ,,LOVE“in drep-
tul fiecareia dintre aceste locuri. Ierusalim,
New York, Milano, Bangkok, Indianapolis,
Philadelphia, Florida, Vancouver, Taipei,
Shanghaisi chiar si Bishkek din Kirghiztan
se numara printre cele peste treizeci de
orase din lume care detin intr-una dintre
pietele centrale o varianta a celei mai celebre
sculpturi pop-art din lume: ,,Love®, creata
de Robert Indiana.

Cele patrulitere din otel de aproape doi
metri inaltime, vopsite in rosu aprins (cu
verde si albastru pe interior), au devenit un
adevidrat simbol urban, apreciat in egald
mdsurd de turistii care se fotografiaza in
spatiul gol de langa litera ,,V, de localnicii
care-si beau cafeaua rezemati de litera ,E“
si, in cele din urma, de indragostitii care
privesc cu coada ochiului si cu un zdmbet
discret intreg cuvantul in ansamblul sau.
Un lucru este cert: imaginea celor patru
litere de culoare rosu aprins nu telasi indi-
ferent, oricat de posomorata iti este ziua sau
dispozitia. Prezenta literelor in atatealocuri
din lume contribuie, in cele din urm4, la o
stranie senzatie de ,acasd®. Chiar daca
pasesti pentru prima oard intr-un anumit
loc, lavederea sculpturiilui Indiana, Tokyo,
Florida, Indianapolis sau Bangkok devin,
brusc, mult mai familiare.

Primul
»LOVE® pe care l-am zirit vreodatd - in
fata pe-atunci celei mai inalte clddiri din
lume, Taipei 101 din Taiwan - semana
cu o jucdrie stralucitoare uitata intr-un
parc de zgarie-nori. In Lisabona, colorat
in negru de aceastéd data, LOVE absorbea
toatd lumina reflectatd de cladirile scunde,
acoperite cu faiantd coloratd, din jurul

Harta pop-

art a lumii

Valentine's Day vine zilnic pe 6"Avenue din NY, in Hong
Kong sau in Shinjuku, Tokyo. Nu este meritul lui Cupidon,
ci al sculpturilor lui Robert Indiana. De Diana-Florina Cosmin
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Pragado Rossio, in timp ce variantaitaliana
- AMOR - plasatalaintrarea in exclusivista
Galerie comerciala Vittorio Emmanuele
II din Milano le amintea discret turistilor
cd existd si artd dupd... Prada si Hermes.
Muzeul Israelului din Ierusalim detine,

de asemenea, un ,,LOVE® adaptat la speci- .

ficul local. Realizatd in 1977, sculptura
infatiseazd patru litere ebraice care compun
cuvantul ,,Ahava®, dragoste.

CULTURA URBANA. Surprinzitor,
inainte de a deveni sculptura, in 1966,
,LOVE® a fost schitata de artistul Robert
Indiana pe o felicitare de Crédciun a
Muzeului de Arta Moderna din New York
si pe o serie de timbre ale postei ameri-
cane. Cele 330 de milioane de exemplare
vandute au fost primul pas catre sculptura
LOVE. Chiar daca este, la drept vorbind,
un simplu cuvant interpretat in relief - lite-
rele suprapuse si mai ales litera ,,0“ orien-
tatd citre dreapta dau senzatia de miscare si
de dinamism. Sau, dupd cum mi-a explicat
candva un curator al Muzeului de Artd
din Indiana, Indianapolis - locatia primei
sculpturi LOVE din lume - ,,cele patru
litere, suprapuse, se unesc in puncte in care
nu s-ar fi unit niciodatd dacd erau asezate
cuminte, orizontal.

In timp ce ,V“si ,,E“ sunt pilonii de
rezistentd, latura inferioar a literei ,,.L" si
cea superioard a ,,E“ formeaza un pod cu
cele doudlitere de pe diagonala. Desi simpld
la prima vedere, geometria ,,LOVE® poate
inghiti pagini intregi de analize artistice.
Tar adeptii curentului pop-art i-au dedicat
destule de-a lungul timpului, Indiana
fiind considerat in egald masura un artist
comercial dar si un ,,poet sculptural, care
se inspira indeosebi din cuvinte. Printre
creatiile sale se numard ,EAT, ,HUG"
si, in 2008, ,HOPE®, ale cirei reprodu-
ceri au fost vAndute in sprijinul campaniei
prezidentiale a lui Barack Obama.

Eli Siegel, cel carea pus bazele filosofiei
Realismului Estetic, afirma, in urmd cuun
secol, ca orice relatie de iubire are si un al
treilea protagonist: lumea inconjurétoare.
Priveste sculpturaluiIndiana din Plaza del
Sagrado Corazén din Bilbao, Tara Bascilor,
sivei intelege pe deplin metafora lui Siegel.
Artaadevarati este cea de care oamenii au
nevoie zilnic in vietile lor, si este evident cd
fiecare dintre noi are nevoie de... LOVE. F
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Pe 14
februarie,
caricaturile
neozeelandeze
,Lovels..." ani-
verseaza 40 de
ani de cand au intrat

in cultura populara
globala. lar brandul este
mai tanar ca niciodata!
De Diana-Florina Cosmin

ragostea inseamnd... ,,sa pastrezi
intotdeauna focul aprins in
vatrd®. Aceste cuvinte erau
inscriptionate, sub imaginea celor doud
personaje emblematice ale brandului
»Love Is, pe un medalion din jad galben,
cu aer vechi, oferit spre vanzare pe eBay

la inceputul lui ianuarie. In mai putin

Dragostea

vintage

devine

de zece minute, micul pandantiv era
deja ,,Sold Out® La patruzeci de ani de la
prima caricaturd iesitd din mana artistei
neozeelandeze Kim Grove-Casali, bran-
dul ,,Love Is...“ nunumai ca nu si-a pierdut
din popularitate, dar si-a crescut valoarea
caactivvintage. Cartile ,,Love Is“, precum
si diversele obiecte inscriptionate cu



personajele lui Casali fac deli-

ciul colectionarilor si capéta

chiar roluri secundare in

pelicule dela Hollywood.

In filmul ,,Strilucirea

eternd amintii nepri-

hanite“alui Michel

Gondry, laureatin

2005 cu premiul

Oscar pentru

scenariu,

R protagonis-

ta Kate Winslet

(nominalizata, de

asemeneala Oscar

pentru rolul Cle-

mentine) apare in

scena discutiei din

pddure cu Jim Carrey

purtand un tricou ,Love

Is...“. Cea mai buni dovada

cd, la 40 de ani abia impliniti

sila 13 ani de la moartea

creatoarei sale, brandul ,,Love Is*
si-a cdstigat o viata proprie.

»
o
A Povestea brandului
. < » . .
se leagd in mod direct de ziua
de Valentine’s Day 1970, cand
artistei Kim Grovei-a venitideea sa-si
'\\/\\\‘\}: exprime sentimente?le fz.itfi de Viit.orul
£ sau sot, Roberto Casali, printr-o serie de

biletele desenate de méni. De pe teancul
de post-it, schitele lui Casali s-au mutat in
paginile ,,Los Angeles Times®, si apoi, tot
inainte citre popularitatea mondiald. Sub
fiecare desen cu cele doud personaje fara
nume - o fatd blonda cu parul lung pana
la talie si un béiat cu par negru - sta scrisa
intotdeauna o cugetare care incepe cu ,,Love
Is...“, marca definitorie a brandului. ,,Love
Is... sa intorci capul dupa persoana iubitd“.
»LoveIs... s fii spontan!“sau ,,Love Is... sa
iei viata incet®.

Explozia de marketing s-a produs in
februarie 1972, in plina perioada de glorie
a filmului ,,Love Story“. Pentru cd fraza
emblematicd a filmului cu Ali McGraw
si Ryan O’Neal era ,, Dragostea inseamna
sd nu fii nevoit sd-ti ceri niciodata iertare",
Casali a lansat caricatura ,Love Is... sé fii
capabil sd-ti ceri iertare”, devenita cel mai
de succes desen ,,Love Is“al tuturor timpu-
rilor. In prezent, brandul este gestionat de
tiul lui Kim, Stefano Casali. F
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PICTURA

Niciun pic de dragoste!

xcentricul artist britanic Damien

Hirst n-ar fi putut alege un nume

mai potrivit pentru prima sa
expozitie de picturd, organizata in ianua-
rie la Wallace Collection, o casd veche, din
inima Londrei. ,No Love Lost“ - expre-
sie englezeasca ce sugereaza subtil anti-
patia profunda dintre doua persoane - nu
este doar un titlu sugestiv, ci si laitmotivul
relatiei dintre Hirst si criticii sai.

Dupi ce ziarul britanic ,,The Inde-
pendent“l-anumit ,,incapabil s deseneze",
iar ,,The Guardian® si-a dat cu parerea in
legdtura cu capetele de mort din creatiile
sale, numindu-le ,,la fel de reusite precum
préjiturile in forma de craniu pe care le
gasesti in Mexic de Ziua Mortilor, Hirst
merge mai departe ca sicum nimic nu s-ar
fiintamplat. In definitiv, ce altcevaar putea
sa facd un artist care a reusit sd vinda cu
aproape zece milioane de lire sterline un
rechin-tigru conservat in formaldehida,
numindu-1,,opera de artd“?

In camerele cu miros discret de scor-
tisoard ale Hertford House, casa ce giz-
duieste The Wallace Collection, se afla
expuse picturi ale marilor maestri euro-
peni precum Titian sau Rembrandt, insa
tovarasia geniilor nu este deloc intimidanta
pentru Hirst. ,Am convingerea cd, dacd

Titian ar fi trait in vremurile noastre, si el
ar filmpaiat maimute in aldehida formica®,
declara acesta, cu seninétate, la lansarea
expozitiei sale.

Inincéperilelu-
minoase, cu tapet dungat cu irizatii aurii,
tablourile din ,perioada albastra® a lui
Hirst sunt surprinzitor de... negre. Un cap
de mort stilizat rdsare din mijlocul unei
panze negre, zgariate de cateva linii drepte
si de céteva zeci de puncte asezate sub
forma de matrice. In fiecare punct se afli
vopsea amestecatd cu nisip, un impuls de
momentallui Hirst. Pe peretele opus, tot pe
un fond negru brizdat de tuse de pensuld
si de zgérieturi sub forma de linii, se afla
pictatd o forma naivd, aseménitoare unui
pldman uman, din carerasar... copaci. Hirst
a numit tabloul ,,Femeia Padurii®. Criticii
sdil-au numit ,,0 combinatie nereusita de
Blair Witch Project si Haloween®. Cu toate
acestea, filosofia de viatd alui Hirst raimane
cel putin reconfortanta. Acuzat ci oricine
ar fi putut sé creeze asemenea ,,capodo-
pere®, britanicul isi indreapta pe nas oche-
larii cu rame negre si rdspunde calm, cu
inconfundabilul siu accent: ,,Si totusi
nimeni n-a ficut-o, nu-iaga?*.

— Diana-Florina Cosmin
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