ONLINE

Puneti taxa pe nise!

Intr-o perioadd in care marile trusturi de presa din lume cocheteazé cu ideea
site-urilor cu continut platit, Mihai Pavelescu are deja noua ani de cand isi taxeaza
clientii. Nu s-a imbogatit, dar si-a consolidat afacerea. De Diana-Florina Cosmin si Petre Barbu

a inceputul anilor 2000, Mihai
Pavelescu (42 de ani) renunta la
jobul de jurnalist la Mediafax
pentru a se transforma in primul
»om cu laptopul“ din Roménia. Actualul
antreprenor umbla cu calculatorul in
geantd pentru a transmite stiri in timp real
pentru Media Expres, site-ul sdu specia-
lizat in informatii din domeniul audiovi-
zual. Publicul-tinta: reprezentantii indus-
triei de cablu, autoritatile, membrii CNA
sau furnizorii de echipamente din acest
domeniu, adicd aceiasi clienti vizati de
revista cu acelasi nume pe care o infiin-
tase cu un an inainte. ,,Site-ul a pornit ca
un suport pentru publicatie, unde se stran-
geaustirile brute, inainte sa fie sintetizate in
articole de revista“, explica Pavelescu. Spre
deosebire de alti colegi de breasld, jurnalis-
tulaluat o decizie indrizneata pentru anul
2001, cAnd internetul era perceput caunloc
al gratuitdtii absolute: aimpus o taxd pentru
continutul site-ului sau, actualmente de 12
dolari pe an. In prezent, MediaExpres.ro
are circa 1.000 de accesari pe luna si 50 de
clienti platitori. Asta in conditiile in care
revistain format fiziciiaduce lunar 3.000 de
dolari din publicitate si are 500 de abonati
care plitesc fiecare 88 de dolari pe an.
Nuar deveni si site-ul mai rentabil daca
accesular filiber iar veniturile publicitarear
lualocul taxei? ,,Dacd un singur om plateste
unabonament, nu potsi le dau celorlalti pe
gratis®, spune Pavelescu, pentru care longe-
vitatea proiectului ,revistd si site“ se explica
prin faptul ca intelege comunitatea oame-
nilor din audiovizual si ii ofera informatii
pecarenule poate gisiin altd parte: detaliile
din sedinta CNA, bugete si cifre de afaceri
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ale companiilor din domeniu sau sate-
litii pe care transmit anumite posturi TV.
Businessul sdu rezistd datorita nisei pe care
a ocupat-o la momentul potrivit, dar recu-
noaste cd site-ul cu continut platit nu este
locomotiva afacerii sale, ci doar un vagon
pentru businessul principal. Dacéd nu ar
exista revista, site-ul in sine i-ar aduce un
venit de nici 1.000 de dolari pe an.

Catalin Tolontan,
redactor-sefla ,,Gazeta Sporturilor®, consi-
dera ca va mai dura pand cand veniturile
din plata continutului online vor deveni
consistente pentru publisherii romani.

GSP a incercat introducerea unei taxe de
continut pe vizionarea live a unor partide
de fotbal din Liga I, insa, chiar daca au fost
cateva mii de abonatila un pret de un euro
pe meci, sistemul de plata (prin SMS) nu s-a
dovedit profitabil. Taxa de un euro pe vizio-
nare se impartea intre operatorul de tele-
fonie mobila, creatorul platformei (softului)
si publisher, acesta din urma obtindnd mai
putin de o treime. ,,La momentul respectiv
ne-au interesat mecanismul si reactia oame-
nilor, nu venitul®, afirmd Tolontan, care
considerd ca reticenta editorilor romani
fata de ideea continutului plétit provine din
lipsa unui model viabil din afara. De aceeasi
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pérere este si Cosmina Noaghea, director
de publishing al Publimedia, companie
careediteazd ,,Ziarul Financiar(ZF) si care
se pregateste sa reintroducd taxa deacces pe
site-ul ZF. Noaghea crede ci premisele de
baza ale continutului online platit sunt, in
cazul ZF, informatiile cu caracter exclusiv
si cititorii cu statut social ridicat.

Occidentalii sunt mai
putin reticenti. Revista ,,The Economist*
a decretat 2010 ,,anul site-urilor platite®,
inspirati de propriul model de limitare a
accesului onlinelaarticolele maivechide 90
dezile prin plata unei taxe de 95 de dolari pe
an. Alte titluri care au convins pana acum
cititorii sa plateascd pentru continut sunt tot
cele cureputatie solidd, precum ,,Financial
Times"sau,,Wall Street Journal“. Acesta din
urmad a fost singurul ziar american impor-
tant care si-a mdrit tirajul in 2009 si, in plus,
si-a crescut numdrul de abonati la conti-
nutul online (veniturile din site depasesc
65 de milioane de dolari). Succesul nu a
fost si de partea ,,New York Times, care a
renuntat in 2007 la continutul plétit, desi
avea 227.000 de abonati si venituri de zece
milioane de dolari. La momentul respectiv,
Vivian L.Schiller, director general al site-
ului NYTimes.com, recunostea deschis ca

perspectivele cresterii bazei de abonati erau
modeste in comparatie cu evolutia volu-
mului de publicitate online.

Initiativele romanesti au un numitor
comun cu proiectele strdine: incearca sa
le ofere cititorilor ceea ce vor sa citeascd si
nu gisesc in alta parte. Conform lui Jim
Chisholm, analist media din SUA, aceasta
este si explicatia evolutiei remarcabile pe
care au avut-o in 2009 ziarele americane
locale, care se adreseaza unei comunitati
restranse, avide de informatii ,,personali-
zate®. Tendinta de orientare spre nise speci-
alizate accentueazd ingrijorarea cé presa
generalista va avea cea mai grea sarcind in
a convinge cititorii sd pldteasca pentru un
continut care se ,scurge” adesea pe bloguri
si pe surse secundare gratuite. F
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