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Au milioane de cumparatori in intreaga lume si profituri cu sase zerouri. Merita oare
cizmele UGG, consolele Wii sau papusile Hannah Montana un loc in portofoliul tau de
investitii? De Diana-Florina Cosmin

n proces inedit zguduia mass-
mediaamericanela sfarsitul lui
2009: celebrul brand de bijute-
rii fine Tiffany&co. dadea in
judecatd unul dintre cele mai mari centre
comerciale din Los Angeles, Westfield
Century City, din simplul motiv ca urma
sdfie... vecin cu H&M. Proximitatea haine-
lor si a accesoriilor populare, de citeva
zeci de euro - dar care aduc firmei-mama
Hennes&Mauritz o cifra de afaceri anuala
de 11 miliarde de euro - ar fi adus ,,daune
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ireparabile brandului Tiffany&co., conform
afirmatiilor facute de reprezentantii retai-
lerului de lux. Asa sd fie? O scurta privire
aruncatd asupra evolutiei din 2009 a titluri-
lor Tiffany&co. (NYSE: TIF) si, respectiv, a
celor Hennes&Mauritz (HNNMY.PK) i-ar
fi pricinuit o mare surpriza exclusivistului
bijutier. Suprapunénd cele doua grafice,
cele doud companii par a fi aproape una si
aceeasi, intr-atat de similara a fost evolutia
lor pas cu pas. Oglindirea celor doua titluri
dovedeste cd, spre deosebire de universul

riguros al brandurilor, guvernat de reguli
stricte de ,vecindtate®, reperele investi-
torilor la bursé au prea putin de-a face
cu eticheta de trei sau sase zerouri ori cu
editiile limitate ale unui produs. Cuvantul
de ordine este unul singur: popularitatea.
Altfel spus, indiferent dacé se vinde cu zece
sau cu... zece mii de dolari, un brand care nu
rdméne prea mult timp pe rafturile maga-
zinelor are toate sansele si-si gdseascd un
loc privilegiat, pe termen lung, in portofo-
liile investitorilor.
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mai bun exemplu in acest sens il repre-
zintd cizmele australiene imbldnite UGG,
produse de Deckers Outdoor (NASDAQ:
DECK), care si-au castigat notorietatea
mondiald in 2003. Desi brandul exista din
anii’70, momentulin carevedeta TV ameri-
cand Oprah Winfrey a inclus UGG-urile
pe lista produselor sale preferate a facut sa
explodeze nudoarvanzirile, cisi profiturile
actionarilor DECK. Daci o actiune DECK
valora trei dolari in 2003, cinci ani
mai tarziu ajunsese la 160 de dolari.
Pentru a-si fundamenta decizia de
cumpdrare, un investitor n-ar fiavut
nevoie sd consulte grafice sau sd calcu-
leze rate complicate de rentabilitate.
Popularitatea produsului era atat de explo-
zivd, incit o vizitd intr-un centru comercial
sau un telefon la hotline-ul ,UGG® o linie
telefonicd speciala, creatd pentru ca mili-
oanele de cumpdratori sa se intereseze de
urmadtorul transport de cizme, ar fi fost mai

multdecétedificatoare. Prin
urmare, un investitor
cu 10.000 de dolari
la dispozitie in 2003
- si cu suficientd
inspiratie pentru
a-iinvesti in actiuni
DECK - ar fiajuns, in
mai putin de cinci ani,
posesorul a jumatate
de milion de dolari. Un
profit frumusel venind
de la niste cizme al cédror
nume s-ar trage, conform
unei ,,legende” comerciale, de la cuvantul
Hugly® (urét). O actiune se tranzactioneaza
in prezent la 104 dolari (de la 39 de dolari
inmartie 2009, cea maineagra lund pentru
piata de capital), un semn clar ci popula-
ritatea poate tine de cald unui brand chiar
si intr-un an de criza! Si celebrele ,,crocs®
- sandalele din plastic multicolor produse
de Crocs Inc. (NASDAQ: CROX) si deve-
nite aproape o ,,uniformd“ pentru tinerii
occidentali au traversat criza cu usurinta.
Notorietatea mondiald a crescut valoarea
unui titlu cu 520% din ianuarie 2009 pana
in ianuarie 2010. Un alt brand vazut ca un
»Superman®al pietei de capital este si Walt
Disney Company (NYSE: DIS).

Intr-un studiu realizat in decembrie
2009, compania de analizd Morningstar
il considera de-a dreptul imbatabil pe
segmentul sdu. Principalul activ care
contribuie la pretul de aproape 30 de
dolari pe actiune - in crestere fatd de 22,28
lainceputul lui 2009 - se numeste ,,Hannah
Montana®, serialul TV carea creat nu doar
audientd, ci si o serie de francize extrem
de profitabile. Conform Morningstar,

Simpaticii
Crocs s-au
dovedit
profitabili
pentru
investitori

/' Hannah Montana a adus profit
atat corporatiei Disney, cat si
investitorilor la bursa

DVD-urile, tricourile, jucdriile si toate
miile de obiecte cu chipul actritei Miley
Cyrus vor aduce corporatiei Disney o
crestere a cifrei de afaceri cu4% pean, intre
2010 i 2013. Cu un portofoliu de vedete
care cresc in permanenta in populari-
tate, DIS rdiménelarandul sau un ,,star“in
portofoliile investitorilor. Nicio surpriza,
avand in vedere ca, la mijlocul lui 2008,
cand toate companiile se aflau cu degetul
pebutonul de ,,alarma: recesiune!, Disney
raporta o crestere cu 9% a cifrei de afaceri.
Nintendo, producatorul consolei de jocuri
Wii, a ramas constant ca valoare - in jurul
a 30 de dolari pe actiune - insa mai putin
stralucitor in comparatie cu nivelul sau de
popularitate.

Desi nu ne
putem liuda deocamdatd cu branduri
consacrate la nivel international, si Bursa
de Valori Bucuresti are vedetele sale. La
loc de cinste se afla compania Albalact
(ALBZ), in al carei portofoliu se regisesc
brandurile Fulga si Zuzu. Dacd in 2004
capitalizarea bursierd a companiei se ridica
la doar cateva milioane de euro, in octom-
brie 2006 ajunsese deja la 23,5 milioane,
pentru ca in prezent sa se apropie verti-

ginos de plafonul de 60 de milioane
de euro. Desi spectaculos, saltul nu
este deloc surprinzétor pentru cei
familiarizati cuistoricul de... popu-
laritate al companiei. Anul 2006 a
fost momentul in care Albalact a
deschis doud noi ,,capitole“ din istoria
sa: Fulga si, respectiv, Zuzu. Evolutia capi-
talizarii poate ficorelatd si cu cele cinci ma-
jordri succesive de capital din ultimii patru
ani, care au insemnat o sursa importanta de
finantare pentru Albalact. F
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