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Printul camasilor

Ce au in comun Napoleon Bonaparte si Barack Obama? Jean-Claude Colban,
proprietarul celei mai vechi case pariziene ,,sur mesure”, stie prea bine ca succesul
in razboi sau in business incepe cu 0 cdmasa croita impecabil. De Diana-Florina Cosmin

pereche de sosete: 50 de euro.
O pijama de mdétase: 480
de euro. O batistd brodata
»Charvet Place Vendome™:
»doar “45 de euro. In spatele lor, cat vezi
cu ochii: cimadsi de toate nuantele, adeva-
ratele ,,vedete® ale celor patru etaje pe care
le ocupa clddirea Charvet in inima Place
Vendome din Paris. Aranjatd pand in cel
mai mic detaliu, vitrina stralucitoare este
o interfatd intre protipendada pariziana si
singurul ,,templu al cimdsilor” din lume.
Categoric niciun termen mai ,,modest*
si cuminte n-ar putea descrie cea maiveche
clddire din celebra piata si sediul primului
magazin de camdsi ,la comandd® din
lume. Asta pentru ca Charvet, o adevi-
ratd institutie franceza creatd de cura-
torul garderobei lui Napoleon Bonaparte,
si-a adjudecat, de aproape doud secole,
un sir interminabil de ,,brevete®: a inlo-
cuit terminologia ,,croitor de caimasi“ cu
mult mai eleganta ,,chemisier®, a inventat
noi materiale (precum ,,matasea Charvet)
si a devenit simbolul elegantei masculine
probate de Kennedy, Reagan sau de insusi
simpdaratul Republicii franceze".

Jean-
Claude Colban, directorul Charvet si
urmasul lui Denis Colban (cel care a
cumparat marca, in 1965, de la familia
fondatorului Christophe Charvet), tine sa
precizeze, din start, cd nu statutul social
reprezintd, insd, spiritul brandului. Nu
conteaza daca sunt businessmeni sau poli-
ticieni, important este cd ,toti clientii
sunt persoane care isi rafineaza propriul
gust vestimentar si aleg doar ceea celi se
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potriveste®, explicd el, cu un calm educat
intens in anii intregi de plimbat bumbac
si matasuri prin fata sefilor de stat sau a
fetelor regale. La etajul al doilea al cladirii
Charvet, printre sute de suluri de mate-
rial, Colban ar putea gasi chiar si cu ochii
inchisi orice culoare sau model cdutat de
cel mai pretentios client. Un client care, cd
veni vorba, poate alege intre 400 de nuante
dealb, 200 de albastru i circa 1.000 de alte
modele si culorinoi pe an.

Pare halucinant, dar in filosofia
Charvetabundenta de optiuninuinseamna
confuzie, ci libertate, iar Colban are un
motto simplu si cuprinzator: ,,Quand on
aime, on ne compte pas“. O expresie care
s-ar traduce in doud feluri: cAnd iti doresti
ceva cu adevarat, nu te intereseazd numa-
rdtoarea - dar nici pretul! Fiecare clientare
o legatura cu un reprezentant de vanzéri
care-] consiliaza prin labirintul de culori,
modele si materiale, iar cea mai mare
satisfactie pentru Colban este faptul ci
barbatii care poarta cimasi Charvet ajung
sd evolueze impreuna cu brandul.

Francezul isi aminteste de cel mai
recent caz, un om de afaceri american,
extrem de conservator, care isi comanda
numai cimasi albe. Incet-incet, a inceput
sd aleaga dungulite fine de culoare bleu, a
trecut la carouri bleu, dupi care s-a aven-
turat in lila-uri si combinatii de bleu cu
gri. ,,Siimaginati-va, mademoiselle, ci ieri
dimineata l-am védzut la o prezentare de
la Saptdmana Modei si purta o cimasd in
dungulite roz, cu efect satinat, unul dintre
noile noastre modele®, puncteaza, satis-
facut, Colban, ca un profesor entuziast
care-si lauda studentul premiant.

Principala provocareaunui ,chemisier”
nici nu e departe de cea a unui profesor:
trebuie sd-1 invete pe client sd-si coordo-
neze cat mai armonios ,zona V<, adica
locul in care cdmasa, cravata si costumul
se suprapun.

Sub paldria
genericd a termenului ,sur mesure®
(»,bespoke” in engleza) se afla trei tipologii
de personalizare a unei camasi Charvet.
Prima presupune mici modificari aduse
unui model deja existent (lungimea
manecii sau monograme brodate manual),
ceade-adoua,asa-numita ,,demi-mesure",
implicd imbinarea a doua tipare (pentru
situatiile in care, spre exemplu, o persoand

Jean-Claude Colban, prprietarul Charvet

este mai ingustd in umeri dar are nevoie de
o0 camasd cu gat mailarg) iar cea de-a treia
este adevaratul ,,bespoke®, supranumit
»grand mesure”. ,Nu-mi place denumirea
asta, pentru ca le minimizeaza pe cele-
lalte, considerdndu-le ,,petite®, glumeste
Colban. Grand-mesure incepe cu reali-
zarea unui tipar special pentru client -
practic o cdmasi ,,de probd*, care rimane
in magazin si e folosita la toate comenzile
viitoare. Pelanga culori si materiale exista
peste o suta de tipuri de gulere si mangete
din care clientul poate alege si care se adap-
teazd inclusiv in functie de grosimea si
forma ceasului delaméni. Corespunzitor
complexitatii modelului, cdmasa se

Magazinul Charvet este cel mai vechi din Place Vendome

livreaza in pana la sase siptamani si este
lucrati cap-coada de o singura persoana.
Dacd o cimasa prét-a-porter costa in jur
de 250 de euro, una ,.la comanda“ ajunge
péand la 450 de euro, in functie de materi-
alul folosit. Nu pentru cé s-ar folosi tesaturi
mai bune sau mai proaste, ci in functie de
nevoile clientului.

Spre exemplu, pentru cd majori-
tatea camasilor din tesaturi fine necesita
spalare manuald, businessmenii care-si
petrec vietile intre doud avioane si hote-
luri au nevoie de fibre la fel de calitative,
dar mai dure si mai rezistente la curétéri
chimice. ,,Avem si clienti care spun cé
pur si simplu nu li se potriveste ceva usor,
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vor materiale mai pline, explicd el. Desi
colectiile prét-a-porter realizate de dragul
capriciilor modei cad in plan secund si sunt
destinate cAtorva magazine din strainatate
(Selfridges, Bergdorf Goodman), tocmai
periodicitatea tendintelor a fost cea carel-a
ajutat pe fondatorul Christofle Charvet sa
atingd succesul in secolul al XIX-lea cand,
pentru prima oard, moda masculina ince-
puse sd aprecieze croiala si elementele apli-
cate precum gulerele din dantela.
»Christofle Charvet a fost un busine-
ssmen extraordinar®, recunoaste Colban,
cu admiratie. Si pe buna dreptate: printre
altele, Charveta fost primul magazin care,
in 1909, ainceput ,,marketingul de vitrina®
platind pictori ai epocii, precum André
Derain sau Maurice de Vlaminck, sd
schimbe decorurile aproape zilnic. Vitrina
decorata cu batiste de 45 de euro bucata pe
care am admirat-o inainte de a intra in
magazin are, asadar, un trecut glorios.

OBAMA NU E PREA OCUPAT. Cind
i-ai avut drept clienti pe toti marii politi-
cieni, sefi de stat sau artisti ai lumii, care
ar fi ultimul teritoriu necucerit? Cumva
Barack Obama? Dar nu... cu siguranté e
mult prea ocupat ca si-si permita luxul dea
veni la Paris doar pentru a alege intre doua
tipuri de dungulite albastre. Cuun zdmbet
de bunic sugubat, Colban ,,mustaceste” ca
pentrusine, accentuand cd deontologia de
»Chemisier nuii permite sa dezvéluie iden-
titatea clientilor fard consimtdmantul aces-
tora. In timp ce-mi ridic umbrela din rastel
si ma pregatesc sd ies pe usa ,,templului®
din Place Vendéme, Colban nu se poate
abtine s nu strecoare, totusi, un indiciu.
Unul diplomatic, ,,a la frangaise®.

Imi strAnge mana politicos si rosteste,
in soapta: ,,Mademoiselle, s nu credeti
cd un barbat este vreodatd prea ocupat sd
vina sd-si aleagd o cimasd. Si chiar de-ar
fi, se gdsesc mereu alte cdi de a obtine
ceea ce-si doreste®. Dupa care imi face cu
ochiul, conspirativ. Am inteles. De fiecare
datd cind voi privi o fotografie cu Obama
purtdnd o cimasa impecabild mé voi gandi
la sulurile de material din Place Vendome
nr. 28 sila cele 400 de nuante de alb, 200 de
albastru si... cine le mai stie capatul? Doar
motto-ul lui Colban se potriveste perfect:
cand ne dorim ceva cuadevérat, nu ne mai
obosim sd numardm nimic. F
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Charvet realizeaza,

la comanda, tot ,,arsenalul”
unui gentlemen: dela
camasi la pijamale

» Incartea ,In ciutarea timpului pierdut” (1919), Marcel Proust asteapta nerabditor pranzul la
casa lui Swann ,verificandu-si din cand in cand nodul de la magnifica sa cravatd Charvet”;

» in 1903, revistele pariziene publicau caricaturi in care marii ,dandy” ai vremii, printre care
Montesquieu sau Proust, erau infatisati admirand produsele din vitrina Charvet;

» Sticla de parfum Chanel No.5 a fost inspirata de ambalajul coloniei Charvet, pe care o folo-
sea marea iubire a lui Coco Chanel, Arthur ,Boy” Capel;

» Cravate Charvet Art Deco (anii ‘30) sunt expuse la John&Mable Ringling Museum of Art;

» Charvet foloseste exclusiv furnizori din Europa, care acopera intreg procesul industrial: fibre-
le din cel mai fin bumbac egiptean sunt filate, tesute si apoi imprimate cu modelele realizate de
stilistii brandului;

» Printre clientii celebri ai brandului s-au mai numarat, de-a lungul vremii, Charles Baudelaire,
Eduard Manet, Jacques Offenbach, Verlaine (care a ramas in istorie printr-o fotografie in care
purta o esarfa Charvet), George Sand (care prefera stilul masculin), toti presedintii francezi, artis-
tul Jean Cocteau, Catherine Deneuve, regii Spaniei, maharajahul Indiei sau regi egipteni.

Henri Matisse Hector Berlioz Coco Chanel Charles de Gaulle

Steve Forbes Bruce Willis

John F.Kennedy

Ronald Reagan Jacques Chirac




	printul camasilor
	printul camasilor 2
	printul camasilor 3

