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e business nou si creativ s-ar

mai putea naste plecind de

la un produs aflat ,,pe raft“ in

ultimii 38 deani, vandut in 400
de milioane de ,,bucitisi care a alimen-
tat o industrie de peste trei miliarde de
dolari? Cum s-ar mai putea impacheta
si vinde ca ,nou si proaspat® un brand
care si-a ldsat deja amprenta pe aproape
orice, delaritmuri disco sau modéd panila
filme blockbuster? Raspunsurile la aceste
intrebari provin din exploatarea celei
mai fierbinti tendinte: pofta publicului
pentru... interactivitate.

»Produsul® este legendara trupa
suedeza ABBA. Pentru cd, in vremu-
rile lor de glorie, Bjorn, Benny, Agnetha
si Anni-Frid n-au apucat sa-si puna
zecile de fotografii pe Facebook ori sa-si
impartaseascd aroma de cafea preferata
pe Twitter, in epoca interactivitatii ABBA
isiia revansa prin expozitia ABBAWorld,
care si-a deschis portile la Earl’s Court,
in Londra. Singurul eveniment de acest
gen realizat vreodatd cu sprijinul celor
patru membri, ABBAWorld reprezinta
o premierd mondiala care a transformat

Thank you
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ARTA SI CULTURA

for the
music!

La 36 de ani dupa victoria ,Waterloo” de la Brighton,

grupul ABBA se intoarce in Marea Britanie pentru un
eveniment memorabil. De Diana-Florina Cosmin

centrul expozitional Earl’s Court - altmin-
teri o locatie protocolara, rezervatd targu-
rilor si evenimentelor business - intr-un
furnicar de fani entuziasti.

»Coboram
aici,avem bilete pentru ora 12.00!“, seaude
un cor de voci cu accent puternic britanic,

urmate de pocnetul unei portiere de taxi
trantite. Da, biletele pentru ABBAWorld se
vand pe intervale orare, iar simbetele sunt
deja ,,sold-out®. Motivul acestui succes
nebun? Din nou acelasi cuvant desprins
din manualul de marketing: ,interac-
tivitate“. Expozitia este un miniparc
de distractii deschis tuturor iubitorilor
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ABBA, unde poti canta pe o scend, printre

hologramele celor patru membri, poti face = =
karaoke pe orice melodie ABBA pe care o s I a I a e
vrei tu (primind si calificative, dela ,World

Class“ pana la ,Lasd-ne!), poti remixa

melodiile grupului sau te poti fotografia n -
drept ,,al cincilea“ membru pe o coperti I “ s I r eco
dealbum ABBA.

Cea mai reusitd ,gdselnita“: toate

micile nazdravanii pe care le traiestiin | Aristocratii londonezi s-au plictisit de caviar, sampanie
Barl's Court se stocheazd pe pagina de | - ¢ narne de puf ca simboluri ale luxului. Se poarta arta

web a expozitiei, pe un cont privatla care ai ’ LI o i . )
acces exclusiv pe baza codului de pe biletul interbelica rei nterpretata . De Diana-Florina Cosmin

de 26 delire sterline. Toate drumurile duc,

deci, totla... Facebook si Twitter, unde poti ; - T Wi

sa impartasesti lumii intregi concertul Y = N |' i
tdu ,live“ cu cei patru membri ABBA il SRR W
sau sd te lauzi cu performantele vocale. :

| {3 5 S

Mamma Mia!

PRODUS VINTAGE. Fiecare dintre cele
25 deincéperiale expozitiei este impresio-
nantd prin atentia acordaté detaliilor. Pe
langa spectaculoasele piese de vestimen-
tatie pentru scend, mai sunt expuse: biroul
intact al lui Stieg Anderson, producitorul
Polar Records, cu vechile agende in care
apar scrise de mand programarile pentru
concerte ale trupei; camera de muzica din
cabana de pe insula Viggso, din arhipe-
lagul Stockholm, unde cei patru au compus
cele mai mari hituri (pentru veridicitate,
incéperea include si o proiectie a pano-
ramei arhipelagului); studioul de inregis-
trari Polar Records; cabina de machiaj dela
unul dintre turneele prin Europa si, piesa
de rezistenta, elicopterul care apare pe
copertaalbumului ,,Arrival“ (care alansat
hiturile ,,Dancing Queen®, ,,Knowing
Me, Knowing You“ sau ,Money, Money,
Money®).

Privind videoclipurile ABBA, care
se deruleaza pe plasmele incastrate, pare
incredibil ca majoritatea au fost filmate
»dintr-o bucatd® in cate un studio rudi-
mentar sau, in cazul ,,Happy New Year®,
la o petrecere cu prietenii. Masiniria de
marketinga anilor 70 pare o biatd ,,rasnita“
in fata bugetelor de milioane de euro care
seinvartin prezent. Chiar si asa, industria
muzicald aanilor’70areusit o performanti
notabila: alivrat masiniriei de marketing a
secolului XXIun produs premium, numai PR : ! e
bun de ambalat si de vAndut profitabil, ca g = g u Vo AN
activ vintage. F La intrarea in hotelul Dorchester se afla restaurantul in stil Art Deco numit ,,The Promenade*
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entru 250 de lire sterline, un om

de afaceri cu stresul aproape de

cotele de avarie se poate delecta cu
un masaj de doud ore creat special pentru
executivii care simt nevoia sa iasd din priza.
Numit sugestiv ,High Flyer®, o expre-
sie englezeascd derivatd din terminolo-
gia bursiera si folosita in prezent ca alint
pentru businessmenii de top, tratamentul
se regaseste printre ,,chilipirurile de pe
lista de preturi a Dorchester Spa, devenit
dejumatate dean Mecca spa-urilor londo-
neze. In functie de buzunar - sau de gradul
de stres - tratamentele pot ajunge sila 800
delire sterline.

La adjudecarea primului loc pe lista
spa-urilor din Londra, ingredientele
scumpe si tehnicile de masaj se afld, insa,
pe plan secund, iar promisiunea ficuta
clientilor Dorchester are prea putin de-a
face cu alungarea stresului, cu ridu-
rile sterse fard mila sau cu procedeele
revolutionare de intinerire.

Produsul pe care Dorchester Spa -
situatin cadrul celebrului hotel Dorchester
de pe Park Lane, la cativa pasi de Hyde
Park - reuseste sd-1 vanda magistral este
chiar atmosfera unei epoci demult apuse.
Perioada strélucitoare a anilor ’30, cand
limpile Tiffany, desenele geometrice din
fier forjat sau fotoliile joase cu marginile
din lemn arcuit reprezentau culmea rafi-
namentului, a reinviat in incaperile albe
ale spa-ului, decorate cu fotografii din
spectacole de balet.

ARTA IN EPRUBETA. Mici elemente
de design modern puncteaza, simplu si
cu impact, la capitolul ,impresie artis-
ticd“ dincolo de cele doud usi din sticla si
fier lucrat intr-o ,danteldrie” geometrica
rdsare un candelabruimens din perle aduse
din Pacificul de Sud, sub care se intinde o
pepiniera de... eprubete. Fiecare eprubeti
- marcata discret cu blazonul hotelului
Dorchester - contine, in functie de sezon,
un fir de cald sau unul de zambila.
Spa-ul, proaspit renovat ,,artistic“ la
mijlocullui 2009, intregeste oferta de apar-
tamente Art Deco a Hotelului Dorchester.
Somnul intr-un pat ,,vintage te costa cel
putin 750 de lire sterline pe noapte, dar iti
oferd ocazia sa experimentezi pe viu luxul
vietii de aristocrat englez din perioada
interbelica. F

CREATII CULINARE

Branding gastronomic

entru a face fatd ploilor si furtuni-

lor din timpul anului (Ila Copenhaga

codul rosu de caniculi se activeaza
cand temperaturile ating 32 de grade
Celsius!), danezii au fost inzestrati cu un
puternic simt al umorului. Cum altfel ar
putea fietichetat un popor care recunoaste,
cuseninatate, cd singura contributie nota-
bila a Danemarcei la gastronomia lumii
este... sendvisul cu o singura felie de
péaine? Cu multa auto ironie dar si cu fler
de afaceri, ,,Smorebrod®, cum este numit
la el acasa infamul preparat, s-a transfor-
mat, la Paris, intr-un simbol al bunului
gust culinar. Pe Champs-Elysées, restau-
rantul danez Flora Danica atrage, din 1973
incoace, toatd lumea buna a Parisului, fiind
declaratin 2000 ,,cel mai bun restaurant cu
specific strdin din Franta®.

In istoria gastronomiei daneze,
conceptul de Smorebrod isi are originea
la mijlocul secolului XX, cind resturile
mesei calde de dupd-amiazd erau stranse
cu grija si consumate la masa de seard pe
o felie de paine. Nici varianta mai evoluatd
- sendvisul format dintr-o felie de paine
unsa cu pateu si presarata cu... zahar, care
ramane incd echivalentul ,,painii cu unt®
pentru danezul de rdnd - nu sund mult mai
atractiv. Sendvisurile de la Flora Danica

au suferit, insd, un tratament intensiv de
rebranding. Acelasi lucru s-a intdmplat i
cu cealaltd specialitate danezd - pestele.

In inciperile cu vedere la Champs-
Elysées dar care amintesc mai mult de
o sald de conferinte decét de un resta-
urant cu aer parizian, bucitile de peste
marinat aranjate, soldéteste, pe farfurie -
féra niciun artificiu culinar tipic francez
- capdtd brusc o aura de lux exclusivist
in fata clientilor care au asteptat sipta-
mani intregi pentru o rezervare. Printre
specialitatile casei se mai numara friptura
de ren, friptura de vitd ,,a la viking“ sau
sosul remulade de... radicinoase.

Un aperitiv minuscul - ,,Petite assiette
de saumon® - costa aproape 25 de euro si
este compus din cateva feliute subtiri de
somon - marinat, prajit, gitit la abur sau
dupa diverse retete nordice. Filosofia culi-
nara a restaurantului explica, insa, fruga-
litatea: conteaza gustul, nu cantitatea.
Pentru cé spiritul francez trebuia sa inter-
vind macar spre final, orice masé se incheie
cudegustarea mai multor tipuri de branza,
atat frantuzesti cat si elvetiene sau olan-
deze, tdiate in fata clientului in feliute pe
care un gurmand le-ar califica la fel ca si
aperitivele: scandalos de mici.

— Diana-Florina Cosmin
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