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Viata de negustor

Catinseamna imaginea in business? Totul, daca
asculti povestea Rodicdi Pescaru, care-siimparte
carieraintre Milano si Bucuresti. De Diana-Florina Cosmin
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aptimana trecutd, Rodica Pes-
caru se grabea sd ajungd acasa.
A sérit in primul tramvai care
mergea in directia doritd si s-a
asezat pe scaun. Conversatia
unui cuplu dinimediataapropierei-aatras
atentia. Primul ei gand: ,,Ce multi italieni
aumaiaparutsiin Bucurestiul dstal“. Dupa
cateva secunde, si-a dat seama, amuzatd,
cé... nu se afld in Bucuresti, ci in Milano.
,Uneori nici eu nu mai stiu bine in ce oras
maaflu’, glumeste ea, ficind haz de necaz.
De mai bine de 20 de ani, Rodica Pescaru
face naveta lunar intre Italia si Romania.
Detindtoare a francizei brandului de
imbracaminte Rifle in Romania, Rodica
are o carierd ce seamdnd cu o carte de
aventuri. Una care te tine in suspans la
fiecare pagina, avand in vedere ca ,,pro-
tagonista“ a trecut cu nonsalantd de la
competitiile de caiac-canoe la industria
metalurgicd si mai apoi de la metalurgie
lamoda si parfumuri. Fiecare experienta
i-a schimbat imaginea despre afaceri dar
sidespre cariera ideala.

FARA VESTA DE SALVARE. Cu ani
in urmd, visand la o imagine de campioa-
nd dar si cu inconstienta varstei de 15 ani,
Rodica a ales canotajul. Cu inconstienta
pentru ci... nu stia sd inoate, iar la prima
iesire pe Herdstrau s-a rasturnat cu caia-
cul. Candintr-un finalainvatat sd dea din
mainisidin picioare, a venit vremea sa dea
caiacul pe facultate, iar sotul sau - campio-
nul olimpic Mihai Zafiu - a ramas singu-
rul canotor al familiei.

Dupa terminarea studiilor - Institutul
de Comert Exterior, actuala Facultate de
Relatii Economice Internationale - ima-
ginea sa despre viitor a devenit foarte cla-
rd. Desi media de absolvire ii permitea sa
aleagd turism sau industrie usoara, ima-
ginea de campioana la care visase in liceu
se transformase in cea de... ,erou al mun-
cii socialiste®. ,Mi-am zis: unde este cel
mai greu? In metalurgie! S$i metalurgie
am ales!“, isi aminteste Rodica, rdzand.
Petrecea ore in sir cautdnd denumiri de
suruburi si piulite in limba germana,
dupa care venea cu oferte si comparatii de
pret. A inceput si capete dexteritate, dar
si o surprinzatoare pasiune pentru dome-
niul metalurgic, asa cd in 1977 a plecat in
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Italia si a preluat reprezentante ale unor
firme din industrie, aducand ofertele in
Roménia. ,, Instalatii, suruburi, la toate
ma pricepeam’, afirmi ea cu o find ironie.
Intr-adevir, se pricepea. In timp ce unele
firme trimiteau patru reprezentanti pen-
tru un singur produs, Rodica reprezenta
cate zece firme deodata. ,,A fost o perioa-
dé frumoasd, cind aveam impresia cd sunt
imbatabila®, isi aminteste ea.

Drama a venit in momentul in care
in Romania s-au interzis importurile de
bunuriindustriale, iar Rodica s-a vazutlip-
sitd de ,,obiectul muncii“. Desi nici prin cap
nu-i trecuse vreodata si vireze spre moda,
s-a gandit sa vanda ceea ce se cerealaacea
vreme: blugi. De la imaginea comercian-
tuluiindustrial ,,onorabil, cu zeci de ofer-
te de instalatii si suruburi in tolba, vinza-
rea blugilor echivala, in mintea Rodicii,
cu o decadere in rang. ,,Mi-era si rusine.
Eu, care vindeam instalatii industriale, sa
ajung sd vand blugi!, isi permite acum sa
rada Rodica.

Cassiin cazul piulitelor, pofta a venit
mancand, sau, mai degraba, vinzand.
»Cand mi-am largit orizontul siam ajuns
silacosmetice, ainceput sa-mi placd mult,
foarte mult*, povesteste romanca. In 1979,
aajuns la Rifle, unde reprezentantul pen-
tru intreaga Europd de Est era un prieten

De la instalatii
industriale, vanzarea
blugilor echivalacuo
decadereinrang

al patronului companiei. Usor depasit de
situatie, respectivul a fost incéntat sa cola-
boreze cu Rodica, iar parteneriatul a fost
un succes deplin. Ceea ce regreta cel mai
mult din acele vremuri este tocmai spiri-
tul de echipa. ,,Mergeam pe ideea: «<Unde
nu ajungi tu, ajung eu» siinvers, spune ea.
Desi si-a dorit, nua mai reusit niciodaté sa
compund o echipd atat de eficientd, poate
sifiindcd stacheta era deja prea sus.

Viata de reprezentant comercial nu a
fost niciodata usoara. Ba chiar de multe
oriromanca era nevoitd sd ,,intre pe geam
cand era datd afara pe usa“. Unul dintre
cele mai amuzante episoade s-a produs pe
vremea cand reprezenta firma de cosme-
tice Pupa, iar o ,,tovardsa“ responsabila cu

importurile in Roménia i-a spus,
in zeflemea: ,Draga, dacd ar fi de
culoareverde, tile-ag cumpara, dar
altfel nu“. Dupaluni de insistenta,
Rodica ainduplecat-o, iar trusele
de machiaj Pupa s-au vandut ca
painea calda.

iN ZODIA AFACERILOR.
Dupa primii ani petrecuti in
Italia, reperele ei de imagine
s-au cizelat incetul cu ince-
tul. A invatat sd caute omul
dintr-o afacere, sa inteleaga
mai intai persoana si abia
apoi businessmenul. ,Am
trecut inclusiv prin perioada
zodiilor, cdnd voiam sd vad
cat de compatibil este parte-
neriatul, isi amintegte ea.

Dupa atatia ani, a capatat
un al saselea simt, iar definito-
rie este strangerea de mana: ,,In
momentul in care dai mina cu un om, iti
dai seama dacd se leagd sau nu se lea-
ga afacerea®. Ca i in dragoste: pri-
ma vedere face totul! Pe masuri ce
ainvitat s vadd dincolo de imagi-
nea imediatd si de aparente, a avut
parte deopotriva de experiente
placute si de dezamagiri. Cea mai
placutd surprizd au reprezentat-o
parfumierii italieni, domeniul in
care intrase in paralel cu blugii
si cosmeticele.

In parfumerie, principiile
erau clare: daca aveai o imagi-
ne si o reputatie buna si te comportai fair-
play, ceilalti producitori §i reprezentanti
te contactau pentru a face schimb de
clienti. Colaborarea era totul! ,,Spuneau:
»Dacd unul reuseste, reusim toti“. N-am
mai intalnit o asemenea abordare in nicio
industrie®, spune romanca.

O amintire frumoasa ii poarta si cele-
brului creator de moda Gianni Versace. In
posturade cliental corporatiei Versace, ale
cérei parfumuri le distribuia inclusiv in
Romania, Rodica a participat la intalniri-
le anuale organizate de defunctul creator
pentru partenerii sdi. Cand a lansat par-
fumul Versace Jeans, Gianni i-a convocat
pe toti, pe cheltuiala sa, la Capri, in hote-
lul Quisisana, cel mai frumos de pe insu-
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Versace Jeans s-a
numarat printre
cele mai de succes
parfumuri distribuite
de Rodica

l4. Atunci, Rodicaaramas
impresionatd de omul
Versace, care era modest si
chiar usor timid, dar a fost
pentru prima oara dezamagi-
ta de colegii sdi, parfumierii.
,Elisi impartasea creatia
cunoi, iar ei nu faceau decat sa
circoteasca, isiaminteste ea. In
final, parfumul Versace Jeans a
batut toate recordurile de vanzari,
iar Rodica s-a simtit, indirect, raz-
bunata: Gianni le inchisese gura
clevetitorilor.

IMAGINEA COSTA. Ulti-
ma lectie de imagine pe care
oinvata zilnic Rodica se pre-
da ad-hoc, pe strazile din
Milano, la televiziunea ita-
liana sau in ziarele care
aruncd in mod constant
sageti otravite la adresa romé-
nilor. Antreprenorial vorbind,
insd, campania italienilor este
contraproductivd. Majoritatea
oamenilor de afaceri italieni din
lumea modei recunosc ca piata
roméneasca a fost dintotdeau-
na cu mult mai profitabild decat
restul regiunii. ,Imaginea dis-
torsionatd pe care o promoveaza
le otrdveste propriile businessuri®,
crede Rodica. Desi acum detine
propria afacere de succes si nu
maibatelausa nimianui, roman-
carecunoaste ciactivitateaeide
suflet vardimane intotdeauna cea de repre-
zentant comercial. Culmea ironiei - sau a
aparentelor inseldtoare - lucrarea de licenta
cu carealuat zece la terminarea facultatii,
in urma cu aproape 30 de ani, se intitu-
la chiar ,,Eliminarea reprezentantilor din
comertul international .

»Pe vremea aia, asta era imaginea
din mintea mea, ca intermediarii trebu-
ie eliminati, ca pe lumea asta n-au niciun
rost®, isi aminteste ea, rdzand cu pofta.
Intre caiacul rasturnat in Heristriu si afa-
cerile cublugi Rifleau trecut tot atatia ani,
insd imaginea Rodicéi despre carierd s-a
schimbat doar la suprafati. In profunzi-
me rdmane aceeasi: sd fie campioana. Nu
la caiac, ciin business. F
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