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Oricat de ridicol ar pdrea un obiect pe care vrei sa-| vinzi, daca gasesti cumparatori,
atunci poti spune ca ai un business. Asa au reusit cativa antreprenori sa vanda pietre,
pixeli sau oase de plastic. De Diana-Florina Cosmin si Ovidiu Marincea
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TADESURIDIN PLASTIC.

intr-o dimineatd, america-

nul Ken Ahroni se trezeste

la ora 7. Isi bea tacticos cafea-

ua, dupd care isi ia la revede-

re de la sotie, ia servieta si se
opreste la prima banca ce i iese in cale.
Ahroni scoate un dosar cu un plan de afa-
ceri, explicat amanuntit, si il asaza in fata
ofiterului de credite, un tanar care abia
dacd are 25 de ani. Pustiul citeste atent
prima pagind, apoi se afundé in scaun si il
priveste suspicios pe barbatul imbrécat in
costum din fata sa: ,Este cumva o gluma?“.
»Chiar deloc, tinere, raspunde Ahroni.
»Alin fatataunbérbat care se va imbogati
producénd oase din plastic®. Stop-cadrul...
Dacd vi se pare o scend dintr-o come-
die americani, v ingelati! Tn 2004, Ken
Ahroni chiar s-a dus la o bancd, chitit sa
obtina un credit pen-
tru o fabricé de iade-
suri - celebrele oase in
formd de furcd, dela
pieptul pasarilor, pe
care, dacd le rupi, ti
se indeplineste, chi-
purile, o dorinta!
N-a obtinut creditul,
dar nici n-a renuntat
laidee.

In prezent,
dupa cinci ani, Ken
Ahroni detine in
SUA nu una, ci doua
fabrici de iadesuri de plastic, care ii aduc
venituri anuale de un milion de dolari.
Cine ar cumpara un iades de plastic?
Réspunsul: peste doud milioane de ame-
ricani in fiecare an, adicd peste 5.000 pe
zi. Lui Ken Ahroni i-a venit ideea busine-
ss-ului cuiadesuriin 2004, cu ocazia Zilei
Recunostintei (Thanksgiving), sarbatoare
americand traditionald care implicd intot-
deauna gatirea unui curcan.

Vazand ca in familia sa era ,,bitaie”
pentru cine sd rupa osciorul cu pricina,
Ahroni s-a gandit sa-i faca fericiti pe toti
americanii care, avand familii numeroa-
se, nu au apucat sa beneficieze de ,,osul cu
noroc*“la masa de Thanksgiving. Folosind
drept model chiar osul mult disputat,
Ahroni a creat o simulare pe calculator
si a lucrat, timp de cateva luni, la proto-
tip. ,ITrebuia sa arate la fel ca un os ade-
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Violeta Stefanescuwinde americanilor globuri
de sticla care alunga duhurile rele

varat, sd se rupd in mod aleatoriu, la fel ca
un os adevdrat si sa scoatd acelasi sunet®,
isi aminteste el. Restul este, cum ar spune
americanii, istorie. In prezent, compania
lui Ahroni - Lucky Break Wishbone Corp.
- comercializeazd pachete de iadesuri, de
la varianta cea mai ieftina: , patru bucati
la 3,99 dolari“ pana la pachetul special de
,400 de bucati la 195,99 dolari®. Pe lan-

(O]

gd veniturile anuale consistente, compa-
nia a castigat, in 2008, un proces impotri-
va lantului de magazine Sears, care copi-
ase ideea si o folosise in propria campa-
nie de Ziua Recunostintei. Justitia ameri-
cand i-a dat dreptate lui Ahroni, iar con-
turile ,Regelui iadesurilor® s-au umflat,
cat ai rupe un...iades, cu... 1,7 milioa-
ne de dolari. Ahroni nu garanteazd, insa,
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cé oasele sale de plastic vor si indeplini
dorintele arzitoare ale cumpdritorilor.
Fiecare pachet poartd o eticheta explicita:
»Compania nu garanteaza in niciun fel ca
produsul nostru va vaindeplini dorintele.
Dar este foarte posibil sd o faca®.

DELAPETROLLA GLO-
BURI. Pand in anul 2000,
David Simpson, 48 de ani,
era un om de afaceri rigid,
cu principii clare de busi-
ness, care facea afaceri in
Romania in domeniul petrolier. Cine si-ar
fiimaginat cd acest tip ,,greu” vaabandona
afacerile cu petrol pentru a prinde duhu-
rile rele din America in globuri de sticld
colorate? Simpson a cunoscut-o pe Violeta
Stefdnescu, 30 de ani, care detinea o sticla-
rie in comuna prahoveand Paulesti si de
la care a cumparat cateva globuri pentru
Pomul de Créciun, pe care si le ofere cadou
prietenilor din America. Sferele de sticla
yhandmade in Romania“au facut senzatie
in Ohio, iar Simpson si-a dat seama cd se
afld in fata unei idei de milioane.
Americanii au obiceiul sd-si agate
pe terasele caselor globuri de sticld care
au rolul de a indepirta spiritele rele si de
a atrage norocul. Cateva luni mai tarziu,
americanul renuntalaafacerea sa cu petrol
si comanda de la sticldria Violetei 50.000
de globuri, plitind 80.000 de dolari. Sticla
colorata de la Paulesti s-a vandut ca pai-
nea calda, iar firma lui Simpson, Iron
Artglass Design, si-a dublat suma investi-
td in doar doud saptamani. ,De noud ani
de zile, vand, in fiecare luna, cite 50.000
de «globuri pentru vrajitoare» si afacerea
continud sa mearga la fel de bine®, spune
Violeta. Ce l-a determinat pe Simpson s
renunte la afacerile sale si sd vanda glo-
buri de sticla? ,Americanii cumpara ori-
ce”, crede cu tarie antreprenorul. Simpson
s-a convins de asta in momentul in care a
aflat de existenta unei companii produca-
toare de haine pentru... gastele de piatra
cu care americanii isi decoreaza gradinile.
»Dacd americanii sunt dispusi sa-si imbra-
ce - in functie de anotimp! - gastele de pia-
tra din curte, cu atdt mai mult ar fi dispusi
sd cheltuiasca cateva zeci de dolari pentru
a-si proteja casa impotriva duhurilor rele®,
a fost explicatia lui lui David Simpson.
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IMBRACAMINTE
PENTRU GASTE DE
PIATRA. Intr-adevir,
orice american dornic
sa-si imbrace gisca de
piatrd din gradina -
demna urmasd a piticilor de gri-
dind de pe vremuri - o poate
face fard probleme. Pentru
Cindy Schultz, designer in
cadrul companiei americane
Dress My Goose, colectiile de
haine pentru gistele de piatra
se creeazd pe banda rulan-
ta si se vand ca painea calda:
primdvara-vard, toamna-iar-

nd, plus editiile speciale de Haloween,
Ziua Recunostintei sau 4 iulie. Asta
ca si nu mai vorbim despre produsele

destinate proprietarilor cu imagina-
tie bogatd: costume de epocd, tinu-
te hawaiene sau chiar costume
de... majoretd, toate pentru...
»penajul® gastelor de pia-
tradin gradind. Profitul
se scrie cu sase zerouri,
confirmand concluzia
¢ lui David Simpson:
~ daci exista o strategie
de marketing atracti-

vd,americanii cumpa-
ra orice.

IN BATAIA... FLUTU-
RELUI. Okay, americanii
cumpadra orice! Dar, oare,
numai ei? Irina Predescu,
o tanird de 23 de ani, este
convinsa ca si in Romania,
o idee originald, fie si trasnita, se poate
transforma intr-un business de succes.
In 2007, la varsta de 19 ani, Irina, studen-
ta la Drept si la Stiinte Politice, s-a apucat
de... crescut fluturi, impreuna cu un par-
tener din Baia Mare. Nu pentru a-i pune
lainsectar, ci pentru a-i eliberala nunti, in

locul clasicilor porumbei albi. Ideea a venit
totdin America, dela Jose si Karen Muiiiz,
care au reusit si aibd o cifrd de afaceri de
un milion de dolari cu acelasi business.
A pornit afacerea cu un capital de 1.000
de euro, bani imprumutati de la parinti.
In prezent, studenta poate obtine pani la
2.000 de euro de la o singurd nunts, pen-
tru 1.000 de fluturi, eliberati spre deliciul
audientei. Fluturii sunt pusi in plicuri i li
se dd drumul la tot soiul de petreceri pri-
vate (nunti si botezuri) si, mai nou, la eve-
nimente corporatiste.

IrinaPredescu vinde,
de treian] de zile,
fluturi multicolori
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CALUGARUL CEO. Opt
cilugari dintr-o ménasti-
re cisterciana din SUA au
pornit, in 2002, un business
care constain reumplerea cu
tus a cartusurilor de impri-
manti. In prezent, cei opt au 200-300 de
comenzi pe zi, iar vAnzarile au crescut, din
2002 incoace, dela 2.000 la... cinci milioa-
ne de dolari! Printre clientii fideli se numa-
ra scoli, persoane particulare si chiar colosi
de talia Morgan Stanley. Initiatorul ideii,
Bernard McCoy, este cilugar... si CEO al
organizatiei, ale cirei venituri - dupa sca-
derea cheltuielilor curente ale ménastirii
- se duc cétre cauze nobile, precum orfeli-
nate din Tibet si activitati pentru copiii cu
dizabilitati sau infectati cu HIV.

OCHELARI DE CAINE.

Cine s-ar fi gandit ca poti

deveni milionar vinzand

ochelari de soare... pentru

caini? Dacaaifiamerican,i-ai

vedea zilnic pe cei doi inven-
tatori - Ken si Ronidi Lullo - in reclame siin
emisiuni, de la stirile CNN la celebra emi-
siune Good Morning America. O pereche
de ochelari costd 22 de dolari si, 1asdnd deo-
parte starurile precum Paris Hilton, care si-
au dotat patrupezii cu protectie UV, clientii
au depasit deja granitele SUA. Produsele
Doggles - incluzand, mai nou, chiar si ves-
te canine pentru inot - se vind in peste 200
de magazine din intreaga lume.
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MAIMUTOI PENTRU

ANTENA. Te-ai ganditvre-

odatd ca antena radio de pe

magina ta aratd... banal? De

ce sd nu o decorezi cu o fata

zdmbitoare, cu o inimioara
sau chiar cu chipul sotiei? Jason Wall a spe-
culat,in 1998, dorintaamericanilor deaiesi
din tipare sialansat AntennaBalls, compa-
nie care comercializeaza decoratiuni pen-
tru antene. In 2009, Wall este multimilio-
nar in dolari.

PIETRE DE COMPANIE.
Gary Dahlaavutin 19750
idee pe care revista america-
nd Newsweek a numit-o ,,cea
mai ridicola idee de mar-
keting de succes din lume®.
Acestaavandut 5 milioane de... pietre din-
tre cele mai banale, care costau mai putin
de un penny/bucati, la preturi de aproa-
pe patru dolari/bucata. Obiectul
succesului s-a numit
,»Pet Rock - piatra...
de companie - pen-
tru cei care nu-si pot
asuma responsabili-
tatea cresterii unui animalut de casa. Pet
Rock-ul a devenit, in aproape 35 de ani, un
adevarat simbol american, lansand inclu-
siv expresii ce persista in folclorul ameri-
can. Dacd vrei sd insulti un barbat, spune-
ica este la fel de atractiv ca un... Pet Rock.
De pe urma ridicolului obiect, Dahl a cas-
tigat aproape 15 milioane de dolari... doar
in primele sase luni de la lansarea aface-
rii, asigurandu-si un capitol in cultura
americand de business.

PIXELI DE VAN-
ZARE. Britanicul
Alex Tew a licitat o
pagind de internet
pentru care plétise
doar 50 de dolari,
cu suma de... un dolar pentru fiecare
pixel. Scopul final era plata studiilor
sale universitare, iar intr-un singur
an, Tew a gasit atat companii, cat si
persoane dornice si-isustind visul,
devenind mai bogat cu aproape
un milion de dolari.
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PUBLICA-TI
SECRETUL.Inc4
sidrbdtoresti, in
fiecare an, ziua de
nastere a persoa-
nei care te-a para-
sit in urmd cu 20 de ani? Cand avionul in
care te afli traverseaza o zona de turbu-
lente nu te poti linisti decit dacé revezi, in
minte, cateva scene din ,,Sunetul Muzicii“?
Toate aceste maruntisuri care ar parea
lipsite de importantd pentru cei din jur
reprezintd... materia prima pentru busi-
nessul lui Frank Warren, creatorul blo-
gului PostSecret. Scrie-ti secretul - indi-
ferent cat ar fi de socant sau de dramatic! -
peo carte postala, expediaz-o pe adresalui
Warren si aceasta va apdrea, anonima, pe
blogul Post Secret. Din 2004, proiectul s-a
transformat intr-o serie de carti de mare
succes, fiecare reprezentind o ,,culegere de
secrete” trimise de americani.

Tudor Ciumara, consultant in cadrul
Carbon Consult, afirma cd, atata timp cat
este identificatd o piatd de desfacere, ori-
ceidee - oricat de nebuneasca ar parea - ar
trebui sa aibd o sansd de a fi finantata. Cu
toate acestea, majoritatea milionarilor care
au visat vreodatd la afaceri cu... oase de
plastic, fluturi sau ,,globuri de vrdjitoare®,
au pornitla drum cubaniilor. Povestile de
succes ale acestor afaceri au devenit, ulteri-
or, lectii in manualele de marketing dupd
care se studiazd la scolile de business. F
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