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Croiala

nemteasca

Are nume german, buletin de Brasov si un CV
parafat in Austria, care include celebre branduri de
moda ,Made in Italy”. De ce a ales Stephan Pelger
sa faca afaceri in Bucuresti?

DE DIANA-FLORINA COSMIN

haini scurta, dinblani de

vulpe polara, un costum

de skiroz-aprins si o fusta

infloratd, creatd prin rein-
terpretarea unui material folosit pentru
confectionarea gentilor, impartun
stender in atelierul lui Stephan Pelger.
Intr-oalta epocai, toate aceste piese ar
fiavut poate privilegiul de ase aflain
garderoba actritei Audrey Hepburn:
suficient de feminina, dar si de cura-
joasa pentru a pune in valoare combi-
natiile inedite de matase, neopren,
plastic sau stofé pe care designerul in
varstd de 31 de anile propune, de sase
aniincoace. Dacd s-ar findscut cu vreo
50 de ani mai devreme, Stephan ar fi
aspirat fard rezerve launloc in dulapul
celebrei, My Fair Lady*“. ,,Pe la zece ani,
desenam rochii inspirate de costumele
purtate de Hepburn in acel film*, isi
aminteste el, asezat pe un scaun de bar,
in atelierul pe care-lvisa in copilarie.

Tocmai a terminat de schitat

colectia pentru Mercedes-Benz
Fashion Week de la Berlin. Este unul
dintre designerii selectati, alaturi
de nume precum Escada Sport sau
Hugo by Hugo Boss, pentru eveni-
mentul de moda patronat de brandul
auto german, la sfarsitul lunii ianuarie.
Dupd ce i-au vizut cele 40 de tinute
create pentru eveniment, organizatorii
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Mercedes-Benz Fashion Week I-au
ales sd inchida festivalul. Un motiv de
mandrie pentru tdnarul brasovean,
care se prezintd simplu: ,,Stephan
Pelger din Roménia“,

Din 20 ianuarie, el reprezinta
Roménia sila emisiunea de moda
,Fashion & Fame*, difuzati in prime-
time la cel mai vizionat post de televi-
ziune german, PRO7.

Pe reteta celebrei emisiuni,,Project
Runway*“din SUA, sapte designeri au
fostalesi din cateva mii de candidati
pentru a se intrece in tipare, modele
si cusdturiin fata unuijuriu de perso-
nalitati din lumea modei. Castigatorul
isivavinde colectia pentru cata-
logul german de moda OTTO. Cel mai
important lucru in aceasta afacere este,
insd, notorietatea dobandita, care il va
ajuta pe Stephan siin cel de-al treilea
proiect major pentru 2011: primul siu
magazin monobrand la Miinchen. Un
pas mare, dar asumat, avind in vedere

70%

din businessul lui Pelger
il reprezinta creatiile
vestimentare ,,sur mesure”.

precautia cu care a construit pana
acum. ,,Nuam vrutun business care
sa explodeze si apoi sd se scufunde,
explica el. Afacerea saainceput cu
unsingur angajat si cu o investitie de
10.000 de dolariin renovarea primului
sediu, o garsonieri pe 1anga Teatrul
Mic. A crescutin fiecare an cu 50%,
acumuland o bazi de 600 de cliente,
dintre care circa 250 trec pragul ateli-
erului sdu din Bucuresti micar o data
pe luna.
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DelaBenetton la... Benetton
Nascut la Brasov, intr-o familie de
origine germana (tatal a fost prim-
preot la Biserica Neagra), Stephan a
intratin lumea croielilor si a cusatu-
rilor aproape instinctiv. La zece ani,
se juca desenand colectii de moda
inspirate de Audrey Hepburn pentru
prima sa muzd, o matusa din Elvetia.
La13 ani avea deja primul su job
creativ: decorarea vitrinelor maga-
zinului Benetton din Brasov, detinut
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in franciza de citre aceeasi matusa.
Povestea lui te convinge, intr-adevir,
cat de mica e lumea! Cétiva ani mai
tarziu, aveasa-sifaca lucrarea de
diploma de la Fashion Institute din
Viena pentru nimeni altii decét...
Benetton si Sisley.

Bursala celebra scoald de moda
austriacd a venit in 1998, cind tocmai
terminase liceul la Brasov. Pe langa
tricotaje, design de accesorii, design
grafic sau arta tiparelor, austriecii l-au

invatat, in cei trei ani si jumatate, sio
componentd esentiald amodei. Una
despre care putini designeri romani
sunt in stare sd vorbeasca dezinvolt:
businessul. ,,Nu e adevarat ca poti sa
faciorice doar cu creativitatea®, crede
Stephan, care imbind arta cu meti-
culozitatea nemteasca. Scoala este
cea care te invatd care sunt structu-
rile unui business de moda si modul in
care se construieste si se finalizeaza

o colectie, pasi pe care orice designer,
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indiferent daci este genial sau medi-
ocru, nu-i poate sariin drumul spre
succes. A avut norocul si afle aceste
lectii de la profesori care lucrasera

cu Gaultier sau Westwood ori chiar
de la designerii invitati sa tind prele-
geri. ,La Viena am invatat cum sa-mi
fac marketingul personal®, explica el.
Ainvitat si,,munca de jos“ din spatele
unei colectii, in zilele petrecute in
spatele masinii de cusut, insailand pene

pe care le mai avea cu magazine din
afard, inclusiv cu buyeri din Dubai,
paradisul shoppingului. ,,Prefer sa
renunt pentru moment sisarevin
cénd businessul va creste suficient,
afirmai el, avind in vedere ca posibili-
tatile de productie ale atelierului sau
nu sunt deocamdata atat de mari incat
sa poatd acoperi cererea. Productia de
1a100 de bucitiin sus se realizeaza in
colaborare cu o fabricd de confectii,

Stilul Stephan Pelger

Dupa Mercedes-Benz Fashion Week si show-ul de
moda ,Fashion&Fame" delaPRO7, designerulisi
vadeschide primul magazin la Miinchen.

si paiete pentru celebra firmd Missoni.
A decoratvitrine, a lucrat ca stilist

la televiziunea germand, la Schella
Kann, o casi de haute-couture care
face costume pentru opera din Viena,
sau pentru producdtorul de casmir Di
Vercallo. §i, in cele din urma, a tras aer
in piept si s-a angajat in vanzari, casd
invete si-si depaseascd timiditatea de
artist care std in culise.

Se spune ci este dificil sé fii si
designer si om de afaceri, in acelasi
timp. Stephan recunoaste deschis ca
i-areusit doar prima parte a ecua-
tiei. Desi a deprins multe despre busi-
ness de sase ani incoace, partenera sa
de afaceri, care i este si prietend inca
delagradinita, este cea care se ocupa
derotitele financiare ale brandului
Stephan Pelger. Tot eal-a convins si
seintoarcd intara, in 2004, pentru
a-silansamarca. Instriinitate n-as
fi avut posibilitatile financiare pentru
a-mi deschide un business®, recu-
noaste el. Cunostiintele de germana
si oamenii pe care i-aintalnitla Viena
sila diferitele stagii i-au lasat insa
multe usi deschise. Pe care, rand pe
rand, ainceput si le foloseasca pentru
extinderea brandului. Si-a pregatit
terenul pentru viitorul magazin de la
Miinchen, luidnd o decizie grea: ince-
tarea tuturor celorlalte colaborari
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iar cei 13 oameni din atelier se ocupa
mai ales de prototipurisi de clientele
sur-mesure (la comand?), care ating
un procent de 70% din businessul sau.

Norocos chiar si fara Chanel

Pentru cd nu-si doreste sa fie un ,,one
man show*, spiritul german al lui
Stephan sfideazd meteahna roma-
neasca de a le face singur pe toate.

Si-a angajatinca doud tinere designer,
care sa-l ajute cu desenatul, iar o
agentie din afard se ocupa de imaginea
sainstraindtate. Refuza sa-siia

prea in serios succesul, pe motiv ca
,,Stephan Pelger din Roméania“ nu este
incd Giorgio Armani sau Cristobal
Balenciaga. , Trebuie si-ti cunosti
lungul nasului, crede el, rdzénd de
visele cu care a plecatla Vienain urma
cu12 ani. Pe atunci, se si vedea iesind
pe poarta facultitii direct in departa-
mentul de creatie de la Chanel. Chiar
daci are suflet de artist, nu de busi-
nessman, face bilantul lucid al pasilor
parcurside lainceputurisi pand acum,
iar de cele mai multe ori se simte un
mare norocos. ,,Sunt un fiu de preot
din Brasov, care areusit si plece in
afard sisa-si triiasca visul, isi rezuma
el, dintr-o singura suflare, reusita. Si
unromdn care s-a intors si-si impli-
neascd visul in tara lui.

» MATERIALE INEDITE. Elementul defini-
toriu care a individualizat creatiile Stephan
Pelger il reprezintd alaturdrile neasteptate
de materiale (neopren industrial si plastic, in
combinatie cu mdtase, catifea sau stofd). Cu
o conditie sine-qua-non: rezultatul nu trebu-
ie sa hraneasca doar vanitatea designerului,
ci sa reprezinte, crede Stephan, ,creatii
purtabile, vandabile si mai ales sic".

% BLANURI. Brasoveanul a dat lovitura
anul trecut cu o colectie de haine de blana
de vulpe polara (cea mai scumpa costa n
jur de 1.300 de euro), care s-au vandut
neasteptat de rapid.

» COSTUME DE SKI. Colaborarea cu
brandul elvetian de costume de ski Vuarnet
s-a concretizat, Tn 2010, intr-o colectie de
costume atipicad, Tn culori tari si accesorizari
cu blana de vulpe.

» ROCHII DE MIREASA. Acestea costd
intre 1.000 si 3.000 de euro, iar cea mai
scumpa s-a vandut cu 4.000 de euro.

» PRETURI. Creatiile designerului merg
de la 100 de euro pentru veste sau sacouri
pana la 500-1.500 de euro pentru creatiile
sur mesure.
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