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eun perete din atelierul
Aurei Cercel, deasupra unei
masini de cusut Singer in
miniatura, troneazi un colaj
cu poze decupate din reviste de moda.
Un pantof rosu cu toc inalt, siluetele
unor manechine sau un prim-plan
pe un machiaj ,,smokey eyes“ toate
suprapuse unor decupaje de titluri:
,The Art of Giving®, ,Woman* sau
,Bad Education®. Chiar in mijloc, imi
sare in ochi fotografia unei placute
de inmatriculare ,,California“. ,,Sisa
mai zici cd nu exista premonitii“ rade
creatoarea de moda, aranjand un sul
de matase cu imprimeu ,,paisley“ care
nu vrea si stea locului in pepiniera
de rulouri de tafta, voal si catifea din
atelierul Eva Culture. In 2004, cAnd a
facut din joaca acest colaj, California
- simai ales Los Angeles - erau doar
puncte pe harta, pe care nici macar
nu ravneasaile viziteze: ,,Pentru ca
Miami mi se pirea un oras de-a drep-
tul odios, eram absolut convinsa ca si
Los Angeles este la fel“

Umar laumar cu Valentino

Dacd viata Aurei ar fi un film, regi-
zorul ar intercala acum o scurta
scena, desfasuratain 2010, la sase ani
distanta de taieturile de pe panou.
Teri Hatcher, protagonista din seri-
alul ,,Neveste disperate“~ pdsea pe
covorul rosu de ladecernarea premi-
ilor Oscar, intr-o rochie vaporoasa din
mitase, fari bretele. , in aceasti seard
porto tinuta Eva Culture®, se lauda ea
reporterului postului american Abc.
De cealaltd parte a ecranului, in sufra-
geriasadin - culmea! - Los Angeles,
Aura Cercel isi privea, uimitd, creatia.
,Nu pot sa descriu sentimentul pe
care l-am avut cAnd Hatcher a rostit
numele brandului meu, Eva Culture“
isi aminteste ea acum. Un moment
greu de descris in cuvinte, dar cu
sigurantd comparabil cu cel in care
aprimit un email de larevista Vogue
USA la doar doua ore dupa expedierea
catalogului de prezentare al rochi-
ilor si bijuteriilor sale (inrdspuns
scria doar atat: ,,Ne-am putea intalni
maine la ora 22). La fel de emotio-
nant, dar cu o incarcatura de busi-
ness, a fost si episodul petrecutin
urma cu o lund, cAnd Aura a semnat

un contract de parteneriat cu fiica lui
David Rubinstein, fondatorul cele-
brei firme de investitii Carlyle Group
siunul dintre apropiatii lui Barack
Obama. Din afacerea Eva Culture,
creatd de lazero de Aurasiestimatila
circal,3 milioane de dolari, Gabrielle
Rubinstein si alti doi investitori stra-
tegici au cumparat un pachet de 15%.
Suma achizitiei nu a fost facuta publica.
Absolventd de Harvard sifanaa
creatiilor Aurei, fiica lui Rubinstein

Simpson, Mischa Barton, Hilary Duff,
Halle Berry, Mena Suvari, Pink,
Miley Cyrus, Rihanna, Jessica Biel
sau Anna Reilly.

Top-model de cooperativa

Tot caintr-un film de Hollywood,
povestea Aurei Cercel nu debuteaza
strilucitor. Ba chiar primele cadre
apar in lumina chioara abecurilor
unui apartament bucurestean din anii
’70, unde copilul Aura puneain scen4,

Primainvestitie in lumeamodei de la Hollywood
este ceain PR sifotograf. Onorariul de PR incepe
dela3.000dedolari pelunaiarun fotografde top
nu cere mai putin de 25.000 de dolari pe sedinta.

vreasd se implice in moda si sa duca
brandul Eva Culture in toatd lumea.
Prima oprire: Net-a-Porter.com, cel
mai faimos si exclusivist magazin
online de haine siaccesorii de lux (de
la Valentino si Prada pandla Vivienne
Westwood), cu 2,5 miliarde de cliente
din2000 i pana acum.

O sarcind ambitioasd, dar nu
foarte dificila, avand in vedere cd, de
la episodul , Teri Hatcher*incoace,
,Eva Cultures-a aflat in perma-
nentd pe buzele - siin dulapurile altor
zeci de staruri: Eva Longoria, Jessica

O zi de business
la Hollywood

Ziua Aurei Cercel Tncepe cu un drum de 45
de minute Tntre West Hollywood, unde locu-
ieste, si Downtown — Fashion District, unde
se afla toate fabricile brandurilor din Los
Angeles. Dupd o vizitd la fabrica de tricouri
January (unde pregdteste productia pentru
sezonul viitor) si o ,inspectie, la vopsitorie si
la sectia de tratamente chimice, Aura pleaca
spre fabricantul de tipare. ,Acestea sunt

cele trei locuri pe care le bifez obligatoriu, in
fiecare zi,explicd Aura. Urmeaza apoi o vizita
la echipa care se ocupa de site-urile web si o
ntalnire cu PR-ul. Activitatea continud pana
la ora sapte seara, cu pregatirea mostrelor
de coliere si a tiparelor pentru Eva Culture.
Seara, obligatoriu Tntalniri si dineuri de
business n care nu se face doar networ-
king, ci se si ,furd, sfaturi si experienta. Jmi
place sa observ strategia si traiectoriile altor
designeri, marturiseste Aura.

alaturi de sorasi fratele sdu, carna-
valuri si piese de teatru folosind ca
recuzitd hainele ,,de epocd“ primite
camostenire de mamasa, Elvira.
Aceagarderobd, o capsuld in timp,
cuprindea trei generatii de moda: dela
perioada Titaniculuila epocalui Coco
Chanel, Ava Gardner, Rita Hayworth
si pand la inceputul anilor’50. Atunci,
Aura ainteles pentru prima oara ca
poti citi viata si sufletul unei femei
farad s-o cunosti vreodata, doar
contemplandu-i obiectele din dulap.
Revelatia avea si-i fie de folos la
varsta de 17 ani, odatd ajunsd mane-
chin UCECOM (Uniunea Nationala
a Cooperativelor Mestesugaresti) pe
podiumurile cenusii ale anilor ’80.
In ziua de azi, cAnd creatiile ei au
ajuns sd se rasfete pe copertile
lucioase ale revistelor occidentale, i
se pare incredibil cd primele exem-
plare Vogue si Harper’s Bazaar le-a
vizutlasfarsitul anilor ‘80, la Zina
Dumitrescu sila UCECOM. Rade
cu poftd, amintindu-si frustrarile
acelor vremuri, cdnd era obligata s
imbrace pentru prezentiri cele mai
urate rochii din colectie. Dacd era
ceva prost cusut, care ciddea anapoda,
fardvreo linie clard, Zina Dumitrescu
ordona:,,Sa-1 poarte Aura, cd eilivine
bine orice®. In 1990, 1a varsta de 20 de
ani, Aura a renuntat la poleiala modei
romanesti in favoarea unui bilet de
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tren pentru Paris, unde isi dorea sa
cucereascd lumea cunoscutd doar
din garderoba de vis a copilariei sale.
/Plecatd cu 400 de dolariin poseta
. sicu(prea) mari sperante, aavut
parte de multe dezamagiri dar si
de adevirata ,scoald a vietii“care
i-aslefuit deopotriva talentul si
asteptarile. A lucrat camodel
pentru cataloage si prezentdri
mdrunte si prost-plétite, urmand
in paralel cursurile scolii pari-
ziene de design EsMod. Dupa doi ani
de strans cureaua in care prefera sa
deabanii de mancare pe reviste de
modd, Auras-aintors in Romania
hotirati si facd business. Intre 1996
si 2000 a trecut printr-o sume-
denie de afaceri mirunte,
delaproiectul unei agentii
de modeling si panila
decoratiuni interioare
pentru apartamente de
bloc, iar in 2002 a hotarat
sd treacd laurmatorul nivel.
Si-a deschis un mic atelier de
moda - Eva Culture - pe strada
Paris din Bucuresti, mutandu-

u/‘
ey

Rolghie si lapoi pe strada Londra. Succesul
E?Jﬁéva o astepta, insd, pe o altd stradd, mai
ntr-un precis pe Sunset Boulevard din Los
shooting Angeles, unde a ajunsin 2005, la
facutde insistentele unor prieteni

Giuliano stent P )

Desibatuse lumea in lung si-n
lat, in momentul in care s-a urcat in
taxi pe Los Angeles International
Airport, aavut pentru prima oard un
sentiment inexplicabil. ,,Nu cred in
asemenea revelatii si trdiri, dar acolo
am simtit pentru primadaté ca...am
ajuns acasd“explicd ea. Ulterior, a
mai revenitin Los Angeles pentru
doud sdptdmani, apoi pentru o lunasi,
in cele din urma4, a decis s se mute cu
totulin 2006.

De atunci, Aura a investit, pas cu
pas, aproximativ 300.000 de dolari
in constructia afacerii siabran-
dului Eva Culture peste Ocean, dar si
in linia secundara de tricouri, bote-

zatd January. A facut totul cu pasi
micisi efort, pentru ca, mai ales la

Bekor

Premiile
Oscar:James
Franco si Ahna
O'Neil (fmbracata
ntr-o rochie Eva
Culture)

Hollywood, succesul nu vine niciodata
peste noapte. Nicdieri goana dupi feri-
cire, bani sau succes nu este mai vizi-
bild decatinlocul in care trei sferturi
din populatie viseazi la celebritate si
doar cativareusesc s-o atinga. Tocmai
de aceea, un business in Cetatea

Brand , made in USA"

Tn Romania, Aura lucreaza cu o fabrica

din Craiova, care se ocupa cu productia de
serie mica (maximum 20 de bucdti dintr-un
model). Materia prima pentru rochii si coli-
ere provine, Tnsg, din Statele Unite. Pentru
bijuterii, exista o companie newyorkeza care
aduce peste 30.000 de monturi, modele si
pietre, care pot fi montate de cdtre fiecare
designer conform imaginatiei sale. Pentru
rochii nu are o echipa permanenta, ci co-
laboreaza cu manufacturi din Los Angeles
Fashion District. Mexicanii si chinezii care au
fabricute aici, pe stradute ascunse printre
cladirile de banci din Downtown, fac o mun-
cd impecabild, urmand Tntocmai modelele
concepute de Aura. Atmosfera seamana
nsd, la prima vedere, cu cea a en-gros-
urilor de la marginea Bucurestiului. ,Uneori
ma simt ca-n Pantelimon, doar ca lumea
vorbeste n spaniola“, glumeste Aura.
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Miley Cyrus
(stanga) si Kim
Kardashian,
purtand coliere
Eva Culture

Filmului, locul in care imaginea repre-
zintd cel mai pretios activ, se croieste
dupa alte tipare. Mai ales cAnd
obiectul muncii il reprezinta hainele,
adicd exact ,,materia prima“ pentru
o imagine stralucitoare de vedeta.
Pentru Aura, viata printre cocktailuri,
ceremonii de Oscar si petreceri cu
staruri de pe asa-numitul ,,A-list“ (cei
mai cunoscuti si bine-platiti actori din
lume) are un protocol subtil si cutume
atent stabilite.

Incredereasi prietenia unui
actor de talialui Gerard Butler, care
apare imbrécat in tricourile January,
semnate Aura Cercel, le castigd numai
cei care inteleg cu adevarat psiho-
logia de vedeta. , Un star se deschide
citre tine doar cand il lasi in pace®
explicd romanca. Dacd ardti ca nu vrei
nimic delael site porti natural, ba
chiar putin indiferent, se va simti sufi-
cient de relaxat cit s vind singur s
lege o conversatie. Aura a avut mult de
castigat tocmai pentru cdnicinu are
nevoie sd joace teatru: recunoaste ca,
adesea, este prea distratd sau prinsd in

gandurile ei ca sd mai bage in seama
vedetele care misuna la tot pasul. Cea
mai savuroasi amintire, care o face sa
rada in hohote si dupd aproape trei ani,
se leagd de momentul in care, intr-un
magazin Macy’s, i-a intins actorului
Chris Tucker un brat de umerase cu
lenjerie intima si sosete, adresandu-
iun simplu: ,Impacheteazi-le, te

Anual, Aurainvesteste
30.000dedolaridoarin
detalii: plicuri, funde si
note de multumire

rog, suntinintarziere!“ Luat prin
surprindere, celebrul comic american,
cunoscut din seria ,,Rush Hour*si
,,Jackie Brown*a privit-o cuun
zdmbet uluit sii-a dat o replicd memo-
rabila: ,,Doamni, ai idee cAt de mult
am muncit in viatd tocmai casanu
ajung si lucrez intr-un loc ca asta?*,
Amandoi au izbucnit in ras, iar Tucker

Cantdreata
R&B Mya (stanga
si Monica
Barldadeanu,
n rochii Eva
Culture

afost atat de uluit incat a invitat-o la
o cafea, repetand cu orgoliul rénit:
,»Zau, tu chiar nu te uitila TV? De pe
ce planetd vii? Micar la filme te uiti?“

Catvaloreaza exclusivitatea?
Asase face networkingul la
Hollywood, uneori chiar accidental
sau dintr-un ,lant al slabiciunilor*:
cineva cunoaste pe cineva, care
cunoaste pe altcinevasi tot asa... La

o petrecere, prietena unui invitat i-a
facut Aurei un compliment legat de
colierul pe care-1 purtala gét, creatie
Eva Culture. Din vorbd-n vorb4, invi-
tata ainsistat ca Auras-o cunoasca
pe prietena ei cea maibuna, care
aveaun magazin foarte ,,cool“. Asa

a ajuns romanca sa-si vanda produ-
sele la unul dintre cele mai cunoscute
lanturi concept-store din Los Angeles,
New York si Miami - ,,Curve“- a carui
proprietard, Nevena Borissova, are

o poveste de succes similari cu a
Aurei. A parasit Bulgaria in urma

cu 10 ani, cautand ,,visul american®.
Acum, lucreazia cu Rachel Zoe, Jessica
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Ce spun americanii
despre Aura Cercel?

»Fiecare obiect creat de Aura Cercel
este o poveste incdrcatd de emotie,
iar romanca va continua sa le faca
pe toate femeile din lume sa se simta
frumoase purtand creatiile ei”, scria
site-ul de moda ,,Young Hollywood,, Tn
septembrie 2009

»Lumea crede ca existd putini designeri
buni Tn Los Angeles doar pentru ca nu-i
cunoaste Tncd. Unii pastreaza discretia,
precum Aura Cercel, dar dupa doua
aparitii consecutive ale tinutelor sale
la Premiile Oscar, Eva Culture nu mai
poate iesi de pe radarul modei“, scria
,,Fashion Rules,, in martie 2010.

»Inspirata de Rita Hayworth si Jean
Harlow, Aura Cercel are un stil cu rada-
cini Art Deco. Siluetele fluide din sifon,
madtase si tafta au senzualitate si sunt
o forma moderna de romantism* scria
»Signature LA Direct, Tn 2010

.\'l‘
0y,
ane
0y,
‘ | v
Aura Cercel in atelierul sau de creatie din Los
Angeles Fashion District roto: ANDREEARADUTOIU

Pasteur, Nicole Chavez si toti marii
stilisti de la Hollywood, un cerc exclu-
sivistin care Aura a fost, insd, primita
cu bratele deschise. ,Nu ma intere-
seaza sd malaud cu numarul de vedete
pe care le cunosc, rosteste eacu o
modestie nestudiata. ,,Tot ce conteazi
pentru mine este ca acesti oameni
apreciaza Eva Culture siimi cum
pard produsele®,

La,Curve®, Auraaavut sezoane
sold-out, iar vanzarile unei luni obis-
nuite variazd intre 15.000 si 30.000 de
dolari. Astain conditiile in care pretul
unui colier este cuprins intre 750 si
1.200 de dolari, iar o rochie ajunge sila
3.000 de dolari. Viatain Los Angeles
ainvatat-o nu doar si-si evalueze
indriznet produsele, ci si sa-si vanda
scump brandul. Si-ainsusit lectia doar
dupa ce afacut prima greseala de stra-
tegie. Cand a semnat contractul cu
lantul ,,Curve“in 2007, 1i lipsea consti-
inta adevaratei valori a creatiilor sale:
,Venind din Roménia, ma imbata
gandul cd un asemenea nume e inte-
resat de mine.“ A semnat contractul
de exclusivitate pe trei ani, conside-
randu-1lavremearespectiva un privi-
legiu. Acumisi da seama de greseals:
si-ar fi putut giisi un agent de vnzari
care sd-i facd intrarea in toate marile
magazine de lux, nu doar intr-unul
singur. Exclusivitatea a expiratin
vard,iar acum Aura este libera si atace
Barney’s, Bergdorf Goodman sau
Neiman Marcus, marile lanturi ameri-
cane de produse, luxury*.

Sold-out

Cei trei ani de exclusivitate la,,Curve®
i-aurafinat, insd, flerul de business: a
invatatsd intuiascd care sunt produ-
sele care se vor vinde cel mai bine si
in ce volum. , Prefer s mai am cereri
neonorate sisa fiu sold-out decat sa
produc mai mult decit pot sa vand*,
explicd ea. Daca ar fi pornit de la

bun inceput cu distributiala scara
largd in locul unui singur spatiu de
vanzare n-ar fi avut poate ocazia de
a-sianaliza si diseca atat de concret

profilul cumpératorului. Sinicinu s-ar
fidezvoltat atat de sindtos: in plind
crizd afacerile Aurei au crescut cu 30%
fatd de 2009, iar in primavara lui 2011
vadeschide si primul magazin Eva
Culture in cel mai nou siluxos centru
comercial din Malibu - The Malibu
Lumberyard. Tot atunci, isi va prezenta
pentru prima oard colectiile in cadrul
Saptamanii Modei de la New York.
Din 2011, ambele branduri ale Aurei

- EvaCulturesi January - vor intra

si pe piata din Germania si Italia, in
magazine concept-store din Miinchen,
Diisseldorf, Berlin, Milano si Roma,
dar siin mici statiuni de vacanta rezer-

O%

a fost cresterea businessului
Aurei Cercel in 2010 fata
de 2009

vate celor bogati. Parteneriatul cu
Rubinstein o entuziasmeaza dar o
sisperie putin: ,,Mi-e teama sa duc
brandul laun nivel la care si devina
preamare pentru a-1 putea controla®.

Un chilipir de 15.000 de dolari
Indiferent de marimea unui busi-
ness, imaginea face totul. Tocmai de
asta, Aura investe@te anual aproape
30.000 de dolari doar pe detalii
precum plicuri elegante, funde, note
de multumire sau ambalaje de cadou
pentru colaboratori si clienti. Chiar
si cdrtile sale de vizitd sunt printate
manual la Jonathan Wright, o tipo-
grafie ,vintage“ cu o istorie de citeva
secole, si costa 3,45 de dolari bucata.
Par amanunte minore si cositisitoare,
insa Aura stie cd aparentele sunt cele
careiti,,vand“ brandul la Hollywood.
Aceasta a fost o altd lectie invatati la
inceputurile businessului sdu, cand
inca mai avea materii prime aduse
din tara, iar banii castigati se duceau
aproape integral pe PR si fotograf.
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in Los Angeles onorariul unui PR
incepe de la3.000-5.000 de dolari pe
lund si poti considera cd un fotograf
ti-afacut un pret bun daca cere mai
putin de 25.000 de dolari pe sedinta.
Investitia ajunge sa renteze, insd, cdnd
aparitiile in New York Times, InStyle
sau Vogue incep sa curga iar fotogra-
fiile sunt cumpdrate de publicatii din
intreaga lume. Ultimul shooting pentru
Eva Culture s-a facut cu Giuliano
Bekor, unul dintre cei mai buni foto-
grafi de moda din SUA, iar tariful a fost
de ,,doar“15.000 de dolari pentru ca
americanul apreciaza creatiile si filo-
sofia de business a Aurei. ,,Sunt foarte
mandra ci pozele ficute pentru Eva
Culture apar pe site-ul lui Bekor la
categoria Works of Art (Capodopere -
n.red.)“se entuziasmeaza ea.

Bunica de Hollywood

Desi se invarte printre vedete, Aurei

ii place sd spund ca lucreazi in lumea
modei, dar triieste in afara ei. Prietenii
saiadevirati sunt oameni de culise, iar
eanu-si doreste sa ajunga un designer-
vedetd, ci s ramana femeia din spatele
unuibrand de succes. ,,imi place si

-

cred cd pot contribui si eu la garderoba
unei femei cu piese care si nu se demo-
deze niciodatd® explicd Aura, sprijinita
pe acelasi sul de matase cuimprimeu
»paisley“. Rochiile croite din acesta au
toate sansele s devina cdndva piese
derezistenta in garderoba straluci-
toare si atemporald a unei viitoare
bunici de la Hollywood. O garderoba

Tricourile January

Cel de-al doilea brand creat de Aura

Cercel Tn decembrie 2009 se intituleaza
,January, (inspirat de luna sa de nastere)
si este 0 marca de tricouri pentru femei si
barbati. Competitorii directi sunt branduri
de renume precum Rick Owens, Enza Costa
sau Velvet, dar avantajul Aurei sta in
preturile mai mici. Dupa investitia initiala
de 120.000 de dolari, January are pentru
2011 comenzi din Japonia, din partea
corporatiei Marubeni, care reprezinta peste
5.000 de magazine nipone. Pentru ca marii
buyeri de moda vor sa vada continuitate si
investesc Tntr-un brand doar dupa trei se-
zoane n care acesta a confirmat pe piata,
Aura Tsi promoveaza cele doua branduri in
tandem. Astfel, January beneficiaza de pe
urma istoriei Eva Culture. Printre fanii bran-
dului de tricouri se numdra Gerard Butler si
Eva Longoria.

Oscar
lture),

Teri Hatcher,
(Intr-o tinutd Eva
alaturi de prégeéhtatorii
po’tﬂn ABC

care sd stdrneascd si mai multa fasci-
natie dect cea primitd mostenire in
Bucurestiul anilor’70.

Rochie pentru Michelle Obama
Ceamaiimportanta victorie a Aurei se
vede, insd, cu ochiul liber, in fotografi-
ile de la gala Fundatiei Kennedy, desfa-
suratd pe 5 decembrie la Washington.
Michelle si Barack Obama apar extrem
de cordiali impreund cu Gabrielle
Rubinstein, aceasta din urma purtiand
orochie extravaganti Eva Culture. ,,Ai
pregatit deja tiparul pentru doamna
Michelle Obama?*, o intreb eu cu aer
de glum4, dar cu un substrat cét se poa-
te de serios. ,, Toatd lumea ma intrea-
ba asta“, rdspunde Aura, zAmbind.
,Nicinu stiu daca sa-mi doresc asa-
cevainacest moment, crezicaar tre-
bui?“se alinta ea, mai mult pentru sine.
Chiar daca mai are nevoie de timp pen-
tru a se obisnui cu succesul si a renun-
talausoara stinghereala a copilului
care probeaza rochiile din garderoba
mamei, tAndra plind de sperante care
lua dupa Revolutie trenul spre lumea
modei internationale a ajuns, in sfarsit,
la destinatie.
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