A A Nu existiosursi
stabila de vintage,
trebuie sa fii gata sa cauti
mereu in alte locuri.

CRISTINA IVAN, ATELIER AIUREA

LASZLO RADULY

Foto:
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Povesti de vintage
romanesc

Cum poti crea o nisa profitabila cand concurenta este practic nelimitata si
trebuie sa-ti gasesti de fiecare datd un alt furnizor? Si, mai ales, cand definitiile
produsului tau se bat cap in cap? Exista femei de succes din Romadnia care au
transformat provocarea intr-un business.

rooke se ndscuse in

zona strilucitoare a

Manhattan-ului dar se

simtea, in adancul sufle-
tului, o fata simpla. Cand si-a gasit
adeviratavocatie, cea de artist, parin-
tii au dezmostenit-o, insd ea si-a urmat
drumul fard teama. Pentru a-si sustine
financiar pasiunea, si-a vandut, fara
regret, toate hainele de designer*.
Aceasta prezentare, care pare ince-
putul unui bestseller de fictiune, nu
reprezintd altceva decat descrierea
cu parfum de marketing a unui pulo-
ver Chanel din anii’80, care costi 268
de dolari pe magazinul vintage online
,,Chic and You Shall Find“.

Creatoarea conceptului, Brenna
Eagan, era o scriitoare aspirantd care
nu parea sa-si gaseascd pe deplin nici
locul si nici mesajul creativ. Odata cu
lansarea site-ului sdu de haine vintage,
lainceputul lui 2010, sile-a gasit pe
amandoud, pentru ca fiecare produs
vandut pe ,,Chic and You Shall Find*“
are o ,viatd anterioard, care ia forma
unei scurte povestiscrise de Brenna.
Desi toate textele sunt, oficial, opere
defictiune, clientele isi doresc parca
simai multrochiile de seara din anii
’60 sau’70 (care ajung sila2.000 de
dolari), cand stiu ca acestea ar putea
avea in spate istoria romantica a unei
femei puternice. ,Hainele vintage tin
in primul rind de factorul «poveste»*,
crede si femeia de afaceri Camelia Sucu.
Asezatd cuiPad-ulin brate pe un scaun
din concept-store-ul Igonique Class
Studio, Sucu poarti o ie traditionald

Vintage_CN.indd 89

DE DIANA-FLORINA COSMIN

din Bucovina, veche de aproape o suti
de ani, combinaté cu o pereche de
pantaloni de piele sibotine cu toc inalt.
Butoneazd gadgetul cu miscdri precise
siaproape cuneridbdare: , Uite, neaparat
trebuie sé vezi asta!”.

Imiintinde iPad-ul cu un zambet
de profesor care tocmai aincheiat cu
succes demonstratia unei teoreme.

Pe ecran se lateste fotografia unei ii
albe, din crépe, cu broderie pe negru,
care pare aproape identici celei
purtate de Sucu. Aproape!, pentru

costume traditionale vechi - inclusiv
accesorii, fote si brauri - care sa consti-
tuie baza de pornire pentru ceea tot
ce iInseamnd mostenire ,vintage“
si,antique“ (peste 100 de ani) in
Roménia. Pasul al doilea: obiectele
vor fi vindute amatorilor de vintage
in Igonique Class Studio, insotite de
un certificat de autenticitate care sa le
ateste vechimea si caracterul repre-
zentativ. In paralel, stocul de vintage
va deveni si obiect de studiu pentru
tinerii designeri romani. In cadrul

Trendul vintage a pornitin Romania maiintaica
scuzd pentru a cumpara, fara rusine, second-hand.

cd, la o privire mai atenta, bluza este
o creatie din colectia primavara-
vara 2011 alui Oscar de la Renta, care
costi 1.335 de euro pe site-ul de lux
Net-a-Porter.com. Este doar ultimul
exemplu dintr-o serie de parado-
xuri care o intrigd, de ceva vreme, pe
Camelia Sucu si care se nasc, inva-
riabil, din ignorarea fitisd a moste-
nirii si a creativitatii romanesti: ,E
loc pentru toatd lumea, dar dacé tot
importam moda din afard, de ce sd nu
ddm la schimb ceea ce avem si noi mai
frumos?“. Pentru a facilita schimbul,
Sucu ademarat un proiect mailarg,
care isi propune sd uneascd vintage-ul,
traditia roméaneascd si moda contem-
porand dintr-o singur4... cusatura.
Mai intéi, echipa savaumbla din
poartd-n poartd prin tard, cumparand

unui concurs organizat de Sucu,
acestia vor fi provocati sd integreze
traditiile roménesti intr-o serie de
obiecte vestimentare in tendinte, care
saintre, apoi, in atentia marilor lanturi
de magazine.

,»Nu poti sd bagi vintage-ul intr-un
glob de sticl4, spre conservare, ci
trebuie sa-1 ardti lumii, mai ales cand,
Slava Domnului, ai ce ardta“ explica
femeia de afaceri. Este convinsi ¢,
la fel casi doamnele cu dare de mana
care cumpdra produse cu istorie
de pe site-ul Brennei Eagan, tinerii
romani vor fi atrasi mai mult de un
tricou inspirat de o poveste frumoasa
din Bucurestiul anului 1925 decét de
ultima creatie de peste Ocean.

Inainte de a ajunge la componenta
romaneascd, Operatiunea Vintage
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e fusese deja demarata la sfarsitul anului
trecut, odati cu crearea ,coltului de
vintage“ din cadrul showroomului
Igonique Class Studio. Dupa
aproape 20 de ani in business,
Camelia Sucu arealizat
insa ca pentru sustinerea
proiectului trebuie sa
invete, practic, o noua
meserie. Una care sa
includd istoria modei,
specificatii legate de
materiale si colectii,
darsiartade abor-
; 1 dare a clientilor
2  caredaudin
startsentinte de
tipul ,,Decat si dau atat
pe o geantd veche, mai bine
imiiau unanoud, maiieftina“
Dincolo de pretul mai ridicat,
obiectele vintage au siun alt
spirit, un alt parfum, iar unele
dintre ele pot deveni chiar si
exponate de arti. Cea mai
buna dovada o constituie
rochia Lanvin vintage (din
anii’70) a Cameliei, care
afost expusi la New York
Museum of Modern Artin
urma cu doi ani, in cadrul
unei expozitii legate de
istoricul celebrului
brand francez.
In Igonique se
regasesc tot
asemenea
piese,
cu

f s «
=

RothiaiLanviflvirtagea Cameliei Sucua
fost expusada MOMA T New: York. I i B
\ & — w4\ j'l Geanta Hermeés Kelly a fost botezata dupa

¥
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A A in Romania, un
tricou purtat dedoua
orisiapoiaruncate
considerat vintage.

OANA CRETU, VINTAGE BOUTIQUE

célebra sa posesoare, Grace Kelly.

istorie, precum celebrele genti Hermes
Birkin si Kelly, achizitionate la o
licitatie de vintage online a celor de la
Artcurial.

Oricat de originala, ideea unei
afaceri cu vintage prezinta si o compo-
nenti de risc. In ultima perioads,
lipirea etichetei de ,vintage® pe un
produs sau un business a devenit mai
degraba o provocare decitun atu de
marketing, pentru ci diferentierea este
tot mai dificil. ,Vintage® se autodenu-
mesc si magazinele second-hand care
aduc hainele cu kilogramul, si consig-

natiile care vind obiecte de designer
purtate, de acum trei sezoane, si colec-
tiile noi, inspirate de moda de pe
vremea bunicii. Punind la cap sume-
denia de definitii ale acestui termen,
croite, ad-hoc, pe masura si nevoile
fiecdruibusiness care il foloseste,
reiese ¢d,vintage“-ul este unfel de
personaj de Petre Ispirescu.
Cam casifatade
imparat care nuera
,nici imbricati,
nici dezbricatai,
nici calare, nici
pejos,
nici pe
drum,
nicipe
langa

Foto: SORIN STANA
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drum® Teoretic, vintage-ul are minim
20 de ani (anii’90 tocmai au devenit
oficial ,vintage“in 2010), dar este si
actual; este ,,batran“ dar are, adesea,

o calitate mai buna decat creatiile cu
jumatate din varsta sa; nu trebuie s
detind neapérat o etichetd de designer,
dar este obligatorie o taietura sau
croiald anume, care si-1 facd special
sidemn de purtatsi colectionat. Un
tipar prin care ar trece cu succes foarte
putine dintre creatiile oferite drept
,vintage“in Romania.

pretentii de ,vintage: , Prefer sa
pastrez acele rochii ca pe o amintire
frumoasa de la inceputurile mele ca
designer.

Totusi, inainte de a obtine statutul
de ,vintage®, o idee sau un business mai
urmeazd, uneori, si rute ocolitoare,
cum ar fi second-hand-ul. Cristina
Ivan, proprietara Atelier Aiurea din
Centrul Vechi al Bucurestiului, si-a
alimentat initial pasiunea pentru
hainele vintage scotocind cu dichis
prin oferta second-hand-urilor. In

pastrate din tineretile lor, precum
rochia de dantela din 1920, care
costa 1.500 de euro in Atelier. Pentru
urmadtoarea perioadd, planurile tin tot
deinsdilarea trecutului cu prezentul:
propria colectie de haine inspirate de
tinute vintage — Aiuristic by Cristina
Ivan. Un pas importantva fi facut

in primajumaétate a lunii martie,
cand atelierul gdzduieste o expozitie
de picturd mai iesita din comun:
elementele din tablourile expuse se
regdsesc, in forma fizica, in haine si

PENTRU A SUSTINE,,COLTUL DE VINTAGE" EXCLUSIVIST DIN IQONIQUE
CLASS STUDIO, CAMELIA SUCU TREBUIE SA INVETE O NOUA MESERIE.

Designerul romén Cristian
Samfira, un pasionat al traditiilor
romanesti, care detine larandul sau
o colectie de costume populare de
o vechime considerabili, crede cd
trendul vintage a pornit, in Romania,
mai intai ca o scuza pentru a putea
cumpara haine de la second-hand fara
stigmatul de jena. Ca o coincidenta,
Samfira areintrat de curind in posesia
unor rochii facute la inceputul carierei
sale, in urma cu 15 ani, care s-ar situa
pe bund dreptate la hotarul dintre
contemporan sivintage. Evitd sa parti-
cipe insalatirgurile
de profil, alaturide
designeriapdruti
inurmacu3-4
ani, careisi
vand hainele cu

prezent lucreaza intr-un domeniu care
nu are ,,niciin clin si nici in maneca“
cumoda - la Camera Consultantilor
Fiscali -, insd lumea sa cea adevirata
se aflaintre peretii Atelierului Aiurea.
Deschis anul trecut, spatiul a inghitit
oinvestitie de 10.000 de euro si este
un tardm al vintage-ului amestecat

cu creatii contemporane semnate de
designeri roméani.

Ponderea o au insd tinutele vechi,
cu poveste, pentru care se vede nevoita
sd scotoceascd prin magazinele si
pietele de specialitate din Londra,
Paris, Rotterdam sau din diverse
ordsele nemtesti. Lunar, investeste
1.000 de euro in aceste ,cumparaturi,
iar entuziasmul cautarii a capatat,
odatd cubusinessul, sio aura de
incertitudine. ,Nu exista niciodatd o
sursa stabild, trebuie si
cauti mereu in alte parti®,

explica ea provocarea
careotinein priza. O
vreme, a avut si citeva
surse in Rominia:
doamne din alte

timpuri care aveau
piese bine

Geanta Hermes Birkin este realizatd, cap-coada,
de catre un singur ,,marochiner de lux*.
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accesorii lucrate si pictate de mana.
Oricét de multe astfel de evenimente
sau targuri cu teme de vintage s-ar
organiza in Roménia, paradisul
vanatorilor de haine cu parfum

de istorie rimén insé blogurile cu
vanzare. La o simpla cdutare pe Google
dupa cuvintele cheie , haine vintage®,
apar circa 400.000 de rezultate, iar
primele zece pagini sunt pline de
site-uri roméanesti care vind obiecte
vintage sau second-hand. In ultimii
cincianiinsi, nu au crescut doar
vanzdrile, ci si pretentiile clientilor.
Oana Cretu s-anumadrat printre
pionierii vintage-ului roménesc, prin
site-ul Vintage Boutique, lansatin
martie 2006.

Inprezent, are circa13.000 de
vizitatori unici pe lund si vinde, tot
lunar, de aproximativ1.000 de dolari.
Un céstig relativ modest, avand in
vedere munca din spate: vanitoarea
de loturi pe eBay, vizite la tArguri din
Germania, Franta, Belgia si Olanda,

Varianta ,,plicde
seara“a gentii
Hermes Kelly.
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darsiincercareade a,educa“ piata.
Studiazid de noud ani acest domeniu,
pentru a-si putea alege produsele

in cunostintd de cauzi, dar are inca
nemultumirea cd ,,in Romania, orice
tricou de bumbac purtat de citeva
orisi apoi aruncat devine automat
vintage® Cele mai reprezentative piese
pe care le-a avut pand acum pe site au
fostun manson din sinsiladin epoca
edwardiana si o rochie din anii 20,
insi cea mai ciutata perioadd raméane
ceaaanilor’60, vremurile de glorie ale
lui Audrey Hepburn, Jane Fonda sau
Faye Dunaway.

Lasand deoparte parfumul
seducétor al unei alte epoci,
apetitul pentru vintage are labaza
coordonate cit se poate de concrete.
Ascendentul siu este similar cu cel
al unui unui secretaire stil Rococo,
sculptat in lemn masiv de mahon,
fatd de o biblioteca din PAL
melaminat proaspat iesitd de pe
o linie de fabricatie. Niciodata
secretaire-ul din mahon n-ar
mai putea fi produs in masa,
asa cum nici rochiile cusute
de ména de cétre croitoresele
de acum trei sau patru decenii
nu ar putea fireproduse in zilele
noastre de citre marii retaileri de
moda. Tendintele accesibile din
prezent vin cu limitarile silipsurile
lor, pentru ca, odaté cu transformarea
modei intr-un fenomen de masa,
producatorii au fost nevoiti sa taie
drastic costurile.

Economiile de scara au condus nu
doar lamarfuri cu un pret mai bun, ci
sila o calitate mai slabd a materialelor,
afinisajelor sila suprimarea aproape
completd a atentiei pentru detalii.
Chiar si vechile materiale sintetice,
precum nylon-ul Qiana folosit spre
sfarsitul anilor 60, prezinta calitati
aproape imposibil de regésitla cele din
prezent. Situatia este demonstrabila
doar comparand doud obiecte
vestimentare ,,prét-a-porter*: unul
actual siunul din anii’60-"70. Desia
fost purtata de sute de ori si spalata
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de tot atatea, o rochie de pe vremuri,
fara nicio eticheta celebra de designer,
vaarata adesea mai calitativ si mai
purtabil decat o rochie din colectia

de acum trei sezoane a majoritatii

1.335¢

este pretul acestei ii tipic
romanesti din ultima colectie
a lui Oscar de la Renta.

Definitiile luxului

» RETRO este termenul generic folosit pen-
tru a descrie piese vestimentare realizate

n prezent, dar care folosesc elemente de
inspiratie din moda altor epoci.

» VINTAGE este denumirea pieselor cu
varsta mai mare de 20 de ani (dar sub
100 de ani), care reprezinta alte perioade
stilistice din istorie.

» ANTIQUE desemneaza obiecte vestimen-
tare cu varsta mai mare de 100 de ani. Cel
mai adesea, asemenea piese sunt cumpara-
te pentru a fi colectionate, nu purtate.

retailerilor contemporani de masa.
Maimult chiar, vaavea o lucratura de
mand si o atentie la tivuri si cusaturi
net superioara. Melody Fortier, unul
dintre cei mai cunoscuti dealeri de
vintage din Statele Unite, si proprietara
Tangerine Boutique din Boston, didea
candva un exemplu elocvent analizind
unul dintre cele mai populare obiecte
vestimentare din ziua de azi: sacoul.
Chiar dacd marimea este cea potrivita
iar sacoul urmeaza linia corpului,
umerii nu cad aproape niciodatd asa
cum ar trebui. Motivul este de gisit tot
in economiile producatorilor: pentru
aputea asigura colectii cit mai vaste,
laun pret cat mai bun, acestia renunta
la ceea ce nu pare indispensabil,
inclusivlaun element de mult uitat
numit,,clin®, o bucati de material
adaos care are ca scop compensarea
miscarilor umarului, si se bazeaza
in schimb pe material cu elastan
care si ia forma corpului.
Dincolo de dorintade a purta
haine unice si elaborate, cusute
cumigala de artist de mana
unor ,,modiste“ interbelice,
atractia pentru vintage are
mai multe directii. Poate fi
pasiune de colectionar, la fel
de bine cum poate fi nostalgie
sau, pur si simplu, o forma
extravagantd de reciclare.
Pana cand toti specialistii
se vor pune de acord asupra
unei definitii clare, vintage-ul
romanesc pe care il viseaza
Camelia Sucu si-ar putea face debutul
cuun obiect de valoare incontestabila:
ia. Jaromaneasca purtatd cu eleganta
princiard de Regina Maria siia pe care
Henri Matisse a zugrivit-o in celebrul
tablou ,,.La Chemise Roumaine®. Ia
care l-ainspirat pe Oscar de la Renta
sicare s-ar putea gdsiin curand,
cu certificat de autenticitate - si
antichitate! - intr-un magazin din
inima Bucurestiului. Chiar si fara sa-i
atarne vreo eticheta de designer, ia
roméaneascd are ceva si mai pretios de
vandut lumii intregi. Are povestea.
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