De lastangala
dreapta: Mihai Albu,
Kristina Dragomir si
Liza Panait
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De 21 de ani de cand
croiesc si deseneaza
in libertate, designerii
romani au invatat sa
faca mai mult decat
creatie si show. Fac
bani din moda.

DE DIANA-FLORINA COSMIN
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ai tii minte

«america», Mihai?“

se aude vocea Lizei
99 Panait in cafeneaua
aproape pustie, intr-o dupa-amiaza de
luni.,,Cum sd nu, dar tu mai tii minte
foaia de ceapi?®, raspunde Mihai
Albu. ,,Dar panza topitd, mai stii?,
pluseaza din nou Liza Panait. Cuun
cappuccino in fatd, privesc cand spre
unul, cind spre celilalt. imi amintesc
de vremea liceului, cAnd bobocii se
adunau sa asculte discutiile celor din
clasele mari, in jargoanele lor necu-
noscute. ,America“ nu are nimic de-a
face cu continentul - este numele dat,
pe vremuri, pAnzei de bumbac neal-
bite, asa cum foaia de ceapd era denu-
mirea genericd pentru un material fin
sisubtire asemandtor batistului. Cat
despre panza topita, aceasta este un
material tipic roménesc, care nu se
mai produce lanoi de vreo 20 de ani si
care se importd, acum, din Italia. La
pretul de 17 euro metrul.

Mihai Albu si Liza Panait au prins
vremurile in care aceste denumiri
faceau parte din limbajul comun al
designerilor optzecisti. Vremurile in
care Fondul Plastic era frecventat cu
mai multd sfintenie

Sandale
Mihai Albu
apdrute
n ,Vogue“
Italia (stanga)

si conceptul

de ,Cartea
Recordurilor” (cu
naltime de 37
de centimetri).
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decat toate concept store-urile din
ziua de azi. i§i amintesc, amandoi,
cum hainele si pantofii se faceau
din materiale obtinute cu aprobare
speciald, prin metode de croitorie
neconventionald. ,,A fost o perioada
complicatd si frumoasi®, isi aminteste
Liza Panait. ,Dar frumoasi o vad
doar acum, atunci mi se parea numai
complicatd.“ De cealaltd parte a
mesei, designerul Kristina Dragomir
ascultd, casi mine, povestile despre
modaroméneasca de dinainte de
,Vogue® de dinainte de Saptiména
Modei, de dinainte de ,,Guinness
Book“. O perioada pe care nu a trait-o
cadesigner, dar pe care o banuieste.
Liza Panait, Mihai Albu si Kristina
Dragomir ocupd, fiecare, cite o nisa
amodei romanesti. Liza este cunos-
cuta mai ales pentru rochiile sale
de inspiratie etno, cu care a ajuns la
Saptaméana Modei de la New York.
Mihai creeaza pantofi inspirati de
concepte arhitecturale, care au intrat
inclusivin, Cartea Recordurilorsi,
de acolo, directin ,Vogue® Kristina
este primul (si pAnd de curand
singurul) designer de pélérii din
Romania. A trecut, lariAndul sdu,
prin paginile ,Vogue®“.
Un lucruii aduce insa

il Dupa '90, invazia
turcismelor a alterat
profund cultura
romanilor.

LIZA PANAIT, DESIGNER

impreuna. Fiecare dintre cei trei
reprezintd dovada vie cd moda romé-
neasca vinde. Sivinde chiar foarte
bine! in primele trei luni de la deschi-
derea Galeriei Designerilor Romani
din cadrul Cocor Department Store,
designerii roméni au ficut vinzari de
circa200.000 de euro (775.000 de lei).
Din cei 32 de designeri care isi comer-
cializeaza creatiile in cadrul galeriei,
Liza Panait, Mihai Albu si Kristina
Dragomir s-au detasat pe categoriile
yhaine® ,incaltdminte“si, respectiv,
»accesorii“. Desi proiectul initiat de
Cocor se afla inca lainceput, cifrele
in continud crestere sunt relevante
pentru a pune, in perspectiva, situatia
modei roménesti. ,E frustrant cand
auzi peste tot cd hainele creatorilor
romaninu cad bine, ca nu sunt bine
facute si cd toti suntem niste croitori®,
imi marturisea, usor revoltat, desig-
nerul Cristian Samfirain toamna
anului trecut. Nemultumirea sa era
justificati. Intre epoca Fondului
Plastic si prima Galerie a Designerilor
Roméni, acesta a fost registrul in care
s-au incadrat, de prea multe ori, refe-
ririle publice lamoda roméaneasca.
,Dupd Revolutie, romanii au vrut sa
renunte la tot ceea ce a fost, inclusiv la
ce-a fost bun®, crede si designerul
Lena Criveanu. Totusi, detestatd
sau iubita, modaromaneasca
si-a facut mereu loc in dulapu-
rile romanilor. Si, in ultimii ani,
siin cele ale strainilor.
Liza Panait vorbeste senin,
cudetasarea omului care a trecut
prin multe. Inainte de’90 a
vandut in toate cele patru galerii
ale Fondului Plastic, a participat
la defildrile UCECOM si a luat
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premii speciale. Pentru a obtine mate-
riale, avea nevoie de zeci de aprobiri,
iar cota perceputd din vinzari atingea
i 65%. ,Casd ajungi la prezentari
trebuia sé treci printr-un filtru foarte
riguros®, isi aminteste ea. Un filtru
care, contrar aparentelor, era format
de oameni care aveau cunostinte
temeinice. ,,Trebuia si fi bifat inainte
prezentirila bienala de artd decora-
tiva, la trienala de design, nu ajungea
acolo chiar oricine.“ In 1990, Lizaa
luat-o de lainceput. I-au ramas clien-
tele, care nu au parasit-o nici dupa

ce si-a pus pe picioare businessul pe
cont propriu, dar a fost nevoiti si ia

in piept toate legile, mai logice sau
mai absurde, impuse in acea peri-

vine vorba de plata unui amaréat de
producitor local, uitd s mai raspunda
la telefon®. Fie ca e 1980, 1990 sau
2011, meteahna rezista.

Chiarsi asa, Liza Panait nu se
plange. Businessul sdu a trecut testul
timpului si a crescut constant, fara
boom-uri sau prabusiri interme-
diare. Colectiile (cuprinse intre 60 si
80 de piese) i s-au vandut intre 2003 si
2007 intr-un magazin din Miinchen,
iar anul trecut a primit o propu-
nere interesantd din Rusia - noul
,Taram al fagaduintei“ pentru moda
internationald. ,Rusia e cea mai buna
piatd pentru viitor®, dd din cap, apro-
bator, si Mihai Albu. Pana se concreti-
zeaza proiectul rusesc, Liza onoreaza

3.000 de perechi

de pantofi a vandut designerul Mihai Albu anul trecut,
majoritatea realizati pe comanda.

oada. A dat teste, si-a luat certi-
ficat de mestesugar dar, mai ales, s-a
straduit sd tina capul sus in vremu-
rile in care roméancele strimbau din
nas labumbac, matase, vascoza si
alte fibre naturale si se inghesuiau
la haine sintetice aduse cu sacii din
Turcia. ,, Turcismele nu mi-au afectat
neaparat afacerea, dar au alterat
profund cultura oamenilor®, crede ea.
Intre timp, Fondul Plastic, fosta
sursi de lucruri unicat, fusese inlo-
cuit de o sumedenie de consignatii
rau-platnice. Produsele se vindeau,
dar designerii nu-si primeau banii.
»Practic, isi faceau afacerile pe banii
nostri explica Liza. Nu ma pot
abtine sd nu constat cum unele lucruri
nu se schimba, indiferent de epoca.
Designerul de accesorii Carla Szabo
imirezumase, cu doar citeva luniin
urmi, problema cea mai mare cu care
se confrunta in relatiile cu concept
store-urile cu staif din ziua de azi:
»Aceste magazine plitesc zeci de mii
de euro pe o marfa straind, dar cAnd
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comenzide la New York, Dubai sau
Paris si se straduieste s tind pasul
cu cererea din Roménia. Anul 2010 a
fost, paradoxal, cel mai bun din istoria
afacerii sale. A deschis doua maga-
zine, unul in Cocor si unul in AFI
Palace, iar cifra de afaceri din 2010 s-a
ridicat la circa 580.000 de euro.
Daca Liza a prins perioada de vid
- dar si de oportunitate — de laince-
putul anilor’90, Kristina Dragomir a
aparut la mijlocul anilor 2000, cdnd
modaromaneasci se afla, din nou, la
orascruce. ,Nimeni nu stia preabine
pe unde sa o ia, acesta a fost si marele
meu noroc*, isi aminteste Kristina.
Venita din lumea publicitatii, a
fost prima care s-a aventurat pe un
domeniu total ignorat - palariile -,
iar succesul a luat-o prin surprin-
dere. De la primele creatii facute din
joacd - jobene sau palirii sub forma
de cescute rasturnate — a ajunsla
vanzaride 80 de palarii pelunasila
o cifra de afaceri de peste 200.000 de
euro anul trecut. Silaunbrand ,,cu
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norma-ntreaga‘, numit,,DogWork*.
De anul trecut, Kristina orches-
treazd insd un salt si mai mare pentru
afacereasa. A creat peste 150 de
modele noi, plus o colectie pentru
copii, iar in prezent se afld pe punctul
de alansaun magazin online cu
creatiile sale, precum si un site bazat
pe conceptul ,, Arts&Crafts“. Acesta
din urmaiva prezenta, in format video,
toate etapele de creatie a unei palarii,
pentru toti cei curiosi sd vada deta-
liile de culise. Si, pentru cd prima
iubire — advertisingul - se uitd greu,
aconceput si o campanie de imagine
pentru brandul sdu, pe care urmeaza
sd o inscrie la Festivalul de la Cannes.
»Este foarte indrdzneatd, pe ideea
canoi construim mai mult decit o
palarie, noi schimbam infatisarea

cu totul“, explicd ea. Amanuntele
finale sunt inca tinute la secret, dar
un singur detaliu divulgat e suficient
sd mi intrige: in pelicula se pleaca,
sugestiv, cu... capul persoanei.

Nu doar Kristina a aterizat in
moda dintr-o alta sfera de creatie.
SiMihai Albu a devenit designer
deincaltdminte via, Institutul de
Arhitecturd «Ion Mincu»“ Nu a
apucat s construiascé vreo cladire,
in schimb isi structureaza creatiile
de succes pornind de la concepte
arhitecturale. Colectiile sale, adesea
socante, sunt o transpunere a curen-
telor Art Nouveau, Cubism sau
Constructivism, sub forma de sanda,
pantof sau cizma. Iar connaisse-
urii observi, de fiecare data, micile
detalii ,tehnice“ din aluminiu, supra-
puse pe toc, ori modelele elaborate
desenate pe talpi. Ceea ce l-a facut
cu adevarat celebru pe Mihai Albu
rdmaéne insd joaca sa cu componen-
tele unui pantof. Elementele clasice
sunt puse in alte locuri, talpile sunt
suprapuse iar tocurile au forme
inedite: ,,Pantofii mei inglobeaza
multi tehnologie iar aceasta joaca
studiatd reprezintd atuul meu pe piata
internationald“. Tocmai imaginatia
de arhitecti-a adus, anul trecut, sio
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mare sansi: ,Cartea Recordurilor.
,»Sdnu se inteleaga ca sunt mandru sd
stau lAnga cea mai mare placinté sau
cel mai mare carnat din lume*, tine sd
precizeze, maiin gluma, maiin serios,
designerul.

Pe bunai dreptate, ,,Guinness
Book“nu este vecina nici cu rafi-
namentul si nici cu exclusivitatea,
insid omologarea conceptului siu de
sandale cu platforma de 37 de centi-
metri carecord mondial i-a deschis
omultime de usi. Desi nu au fost si
nu sunt de vinzare (reprezintd doar
un concept), controversatele sandale
au pus reflectoarele lumii intregi pe
restul produselor lui Albu. ,Vogue*“

A A joacamea
cu componentele
pantofului esteunatu
esential pe piata.

MIHAI ALBU, DESIGNER

Cine vine din urma?

» Universitatea Nationala de Arte
Bucuresti (UNAB) pune periodic Tn scena,
n cadrul Galeriei Designerilor Romani din
Cocor, spectacole de moda n care viitorii
designeri romani, actualmente studenti, Tsi
pot prezenta proiecte si colectii.

» Prima editie a proiectului ,,Fashion
Start” a fost sustinutd, printre alte nume,

si de Venera Arapu, primul designer roman
care a participat la Saptdmana Modei de

la Paris. Studentii din anii I, Il si lll ai UNAB
au prezentat peste 60 de tinute, toate
avand ca tema centrala drumul parcurs de
designer de la concept si pana la realizarea
obiectului vestimentar final.

» Sectia de Modd a Institutului de Arta ,Ni-
colae Grigorescu* a fost creata in 1971, in
perioada de maxima dezvoltare a industriei
confectiilor in Romania. n prezent, Univer-
sitatea Nationald de Arta Bucuresti include
un departament dedicat modei, Tn cadrul
Facultatii de Design. Condus de catre profe-
sorul universitar Unda Popp, Departamentul
de Moda se ocupd cu studiul vestimentatiei,
de la hainele functionale pand la costume
de teatru si obiecte neconventionale.

i-a solicitat imagini cu celelalte
creatii ale sale iar, in prezent, 40%
dintre vizitatorii zilnici ai site-ului
mihaialbu.ro provin din afara tarii.
Intre timp a onorat, deja, comenzi
venite din SUA, Anglia, Singapore,
Thailanda sau din restul Asiei.

Desi are o afacere care merge ca
unsa de 20 de ani incoace, Mihai Albu
tine sd precizeze, chiar de doud orila
rand, cd nu se simte priceput intr-ale
businessului. Cifra sa de afaceri
depdseste 600.000 de euro,darnua
atins inca pragul dincolo de care si-i
puna probleme: ,,Cand te apuci sa
rulezi milionul de euro, ai nevoie de
un business serios in spate“. Satisfactia
muncii sale de designer vine in timp
real, odati cu fiecare pereche fina-
lizatd sivandutd, iar ideea de a pune
pe hartie planuri pe termen lung ii
displace.

Desi 2010 a fost anul deschi-
derii spre Occident, crizal-a dat si
cétiva pasiinapoi. Nu pentru cal-ar fi
amenintat concret, ci pentru cd desig-
nerul a preferat sd se mute singur din
caleaei, caun investitor ultra-precaut
care isi vinde titlurile labursi cand
aude zvon de recesiune. Astfel, desi
comenzile curgeau, Albu a preferat
sd inchida preventiv, la inceputul lui
2010, magazinele din Timisoara si
Brasov, pe care le considera o extensie
greu de controlat: ,,Acum imi dau
seama canu ar fi fost necesar, dar e
mai bine si fii la adipost*. In fiecare
sezon, concepe intre 13 si 20 de struc-
turi de modele, care se pot reinter-
pretain diverse culoriin functie
de gusturile clientei. Anul trecut, a
vandut peste 3.000 de perechi, fard a
pune la socoteala celelalte accesorii
din piele ,,by Mihai Albu“. In procent
de 90% acestea au fost creatii realizate
pe comanda.

Pentru o persoand care respinge
vadit eticheta de ,,om de afaceri,
discursul lui Mihai Albu seamana
izbitor cu cel al unui businessman
precaut si conservator, care jongleaza
bine cu marketingul si strategia,

4/22/11

5:17:17 PM



CITITI MAI MULTE DESPRE VANZARILE
DESIGNERILOR ROMANI, DIN APRILIE, PE F()rbes aro

Paldrie semnata de designerul

Kristina Dragomirisi va Kristina Dragomir

inscriela Cannes noua

campanie deimaginea
brandului DogWork.

dar preferd sa se tina departe de
zona fierbinte a afacerilor. Cand ii
impartdsesc concluzia mea, devine
serios pret de o clipa, apoi ii vine sa
rada: ,,Dacd eram cu adevarat busine-
ssman, eram pe fazd dupa ,,Guinness
Book“si deschideam cinci maga-
zine in toatd lumea“. Touché. Pentru
toti trei — Liza, Kristina si Mihai -
piata externd se aratd din ce in ce mai
promitatoare. Nu doar prin deschi-
derea mai mare a clientilor fata de
concepte noi si indraznete, dar si prin
starea de normalitate financiara care
lipseste, incd, in Romania. De curand,
Liza Panait a primit oferta de a-si
vinde creatiile intr-o galerie din zona
de shopping pietonala din Frankfurt.
Pentru 100 de metri-patrati, i s-a cerut
o chirie lunara de 3.600 de euro, in
conditiile in care chiriile similare din
Romaénia ajung si la valori de 5.000 de
euro pentru mai putin de 50 de metri
pdtrati. ,,Cevainca nu e completin
reguld in Roménia“, conchide ea, in
fata cestii de cappuccino.
Casiamintirile despre Fondul
Plastic, perioada din prezent le va
pdrea probabil, cAindva, complicata si
frumoasa in acelasi timp. Deocamdata
pare mai mult complicata. Sau e si
frumoasi? ,Facem ceea ce ne place
mai multiar oamenii vin sd cumpere,
ce poate si fie mai bine?*, zimbeste
Liza Panait. ,Asa este“, aproba, jovial,
si Mihai Albu. ,,Cand te gandesti ca
,,Guinness Book“te-a adus in ,Vogue*,
iti vine sa treci cu vederea cea mai mare
placintd din lume, nu?*, il tachineaza,
in gluma, Liza Panait. Toatd lumea
rade, complice. Poate cd vremurile de
acum sunt, totusi, mai mult frumoase
decat complicate.
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