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u exista kitsch, draga mea, doar atitudine,. Cu aceastd propozitie GARANCE DORE
mi-a taiat Scott Schuman tot elanul unei discutii despre demarcatia . .

RN . . o o R . o $|-a inceput |::|ogu| »Une
find tntre bun-gust si stridentd pe care o planuiam mult mai luNgd, e comme moi., in iunie
savuroasd si, mai ales, radicald. ,E mai bine sd-ti slefuiesti simtul 2006, cand, dups cum

artistic facand greseli si cazand tn ridicol decat sa nu Incerci deloc”  singura recunoaste, era
mi-a decretat, cu un puternic accent american, in timpul primei o ilustratoare , frustrata

noastre conversatii telefonice Bucuresti-New York. Venind de la ori- ~ de lucrul la comands
si revoltata de lipsa de

"

cine altcineva, afirmatia ar fi fost cel putin discutabila. Scott este, Insd, nimeni altul decat

,The Sartorialist”, fostul PR-ist de moda care si-a tnchis in 2001 businessul de promovare a

designerilor de moda

si s-a apucat sa fo- o . L caisi dorea ceva spontan

tografieze strdini care U N tanar CJ@SIg ner a prim It, Instantaneu, si liber, ainceput s scrie

reuseausd-itransmitd,

prin vestimentatie, o

stare sau o personali- pe b|ogu| lui Garance.

tate aparte. magia care tine totul
Zece ani mai tar- laolalts, ,,asemeni cremei

ziu, 70.000 de cititori acceseaza zilnic blogul sau, ,The Sartorialist”, o Tnsiruire de fotografii  de ciocolats dintr-o

ale oamenilor obisnuiti din diverse parti ale lumii, condimentate ocazional cu cateva ran-  prajiturs macaron®.

duri de comentariu din partea autorului. O fatd in pantaloni de piele si camasa tnflorata

pedaland prin Amsterdam pe o bicicleta veche. Un om de afaceri englez pus la patru ace,

dar cu o coafurd punk. Un tandr parizian in bermude si vestd, care poartd ruj negru pe buze.

,Karl Lagerfeld trebuie sd vadd chestia asta“ este primul din cele peste 300 de comentarii

contact direct cu cititorii
revistelor pentru care
realiza materiale. Pentru

. . texte scurte si sa posteze
500 de cereri pentru pu loverul {otog rafiat instantanee cu stilul ei
vestimentar. Moda, este

convingerea ei, reprezinta
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lasate de cititorii blogului in dreptul fotografiei gotic-sic cu bdiatul rujat. Deloc departe de
adevar. Lui Scott i s-a spus de multe ori, si se simte flatat de fiecare datd, ca marii designeri
1i folosesc pozele de pe blog in procesul de documentare a viitoarelor colectii. ,De cate ori
primesc un nou mesaj de la oameni care Tmi apreciaza munca, ma simt norocos*, recunoaste
el. Remarca sa vizavi de kitsch mi-a amintit de una dintre perlele de intelepciune ale lui
Coco Chanel: ,Majoritatea femeilor se tem sa fie diferite, de teama a ceea ce vor spune oa-
menii. Asa ca intra In primul magazin si si cumpdrd un costum gri sau negru®.

Nici femeile si nici barbatii din pozele lui Scott nu se tem de culori si, chiar si atunci
cand poarta tonuri mai tnchise, o fac intotdeauna intr-un mod original. Cam ca baiatul cu
rujul. Totusi, si ei se temeau, cel putin la Tnceput, de obiectivul foto. ,Era foarte greu sa conv-
ingi oamenii sa pozeze“ Tmi povesteste americanul despre inceputurile blogului sau. ,Si eu si
ei eram stresati”. Primul personaj imortalizat a fost o0 doamnad elegantd din uptown-ul new-
yorkez, experientd de
care Scott 1si amin-
teste ca fiind ,de-a Peste 70.000 de cititori acceseaza, zilnic,

dreptul  ucigatoare b|ogu| lui Scott Schuman,
pentru nervi®. Odata
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ABSOLET

SCOTT
SCHUMAN

A inceput »The
Sartoria'ist,, la scurt timp
dup3 11 septembrie 2001,
canda renuntat la jobul

-

3

pe care il avea de 15 ani

in lumea modei pentru

a {otografia necunoscuti

x ) pe strazile din New

) York. Sim;ea cé exista o

] prapastie nejustificat de

) mare intre tipu| de obiecte

~ vestimentare pe care le
vedea in magazine si ceea

) ce oamenii cu adevarat

> cool si asumati purtau in

: viata de zi cuzi.

ForbesUIFE |UNIE 2011

ce ,The Sartorialist, a luat avant Ins4, fiind ales de revista Time intre primele 100 de bloguri  mentarii si, incetul cu tncetul, a ajuns la cate
influente ale lumii, oamenii s-au mai deschis cdtre ideea de a-si etala stilul in fata lumii  cinci postari pe saptamand despre moda si
ntregi. Intre timp, au aparut si citeva sute de replici ale site-ului si tot atatia aspirantila  framantarile femeii pariziene, asezonate in-
statutul de ,guru” al instantaneelor de moda. clusiv cu fotografii creatie proprie.
Atitudinea mai ,altfel” despre care vorbeste Scott nu tine, insa, doar de obiectele pur- Spre deosebire de Scott, al carui obiec-
tate si de stilul persoanei, ci de Intreg contextul in care aparatul de fotografiat isi intdlneste  tiv foto cautd inadins spontaneitatea si
subiectul: ,Md atrag anumite momente si locuri in ansamblul lor, nu doar frumusetea unui  firescul, Garance a recunoscut tn mai multe
om sau o pereche de pantofi excentrici,. Conteaza atmosfera, spiritul locului, poate chiar randuri ca i place sa-si regizeze pozele:
si poezia lui de moment. Scott recunoaste ca priveste lumea ca pe un obiect de studiu tn  ,Nu fac instantanee, ci mai degraba 1i pro-
laborator: nu conteaza daca o tinuta este frumoasa sau uratd, ci proportiile, forma, jocul de  voc pe oameni sa-mi pozeze. Le spun «Nu
volume si imprimeuri sau combinatiile ciudate. Rade cand 1l intreb daca asa a privit-osipe  asa, e prea perfect» sau «Poti sa tii jacheta
prietena lui, cand a cunoscut-o la o prezentare de moda. Asta pentru ca Scott nu este doar — aia altfel?»”. Influenta sa In modd nu se
un blogger celebru ci si jumatatea celui mai cool cuplu din moda internationald, conform  cuantifica doar tn aparitiile din Harper's Ba-
titulaturii conferite oficial de ziarul britanic The Guardian. zaar sau Vogue, ci si Tn micile revolutii pe
Cealalta jumadtate, bloggerita franceza Garance Doré, este aproape la fel de cunoscuta care le declanseazd de cate ori posteazd cate
n Intreaga lume, gratie blogului ,Une Fille Comme Moi“. De meserie ilustrator de modd, ceva. Un designer tandr prezentat pe blog
Garance a Tnceput sa-si posteze creatiile pe blog tn 2006, dupa care le-a addaugat scurte co-  a primit, In doar cateva ore, 500 de cereri
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pentru puloverul pe care Garance 1l fotogra-
fiase, iar 50 de cititori au inchis instantaneu
laptopul si au venit direct la magazinul lui.
O reusita ca in visele cele mai frumoase ale
publicitarilor.

Designerul roman Maria Lucia Hohan
a simtit pe propria piele puterea pe care
un blog influent o are asupra notorietatii
unui brand si, implicit, a businessului. La
unul dintre targurile de Prét-a-Porter de la
Paris, Maria a ntalnit-o pe Alix Bancourt,
faimoasa n Franta si in restul lumii gratie
blogului sau de stil ,The Cherry Blossom
Girl*. Frantuzoaica tn varsta de 26 de ani este
recunoscuta si apreciatd pentru fotografiile
postate cu ea Tnsasi, In diverse tinute pline
de imaginatie: romantice, jucause si, mai
ales, bogate n pasteluri, imprimeuri florale
si forme diafane. ,Nu stiam cine este Alix
cand am cunoscut-o®, 1si aminteste Maria
Lucia Hohan, ,dar ne potriveam ca stil, asa
ca ne-am Tmprietenit si a venit sa-si faca
rochia de mireasa la mine“. Bloggerita a
calatorit la Bucuresti pentru masurdtori si
probe, iar in februarie 2010 si-a postat pe
blog fotografiile de la nuntd, cu mentiunea
ca rochia de mireasd a fost creatd in ate-
lierul MLH. Instantaneu, peste 100.000 de
vizitatori unici s-au revarsat, la propriu, de
pe blogul lui Alix pe site-ul Mariei.

Unele dintre cititoarele care au comen-
tat la momentul respectiv creatia purtata
de ,Cherry Blossom Girl“ promiteau ca vor
veni candva, la randul lor, sa-si faca rochi-
ile de mireasa la Maria. Spre surprinderea
- pldcutd - a creatoarei, tot mai multe in-
cep sd se tin de cuvant. ,Md tot contacteazd
fane de-ale lui Alix care sunt dispuse sa
- dea o fugd In Romania ca sd le fac rochiile”
? povesteste, ncantatd, Maria. Tncearcs,
- totusi, sd le scuteasca drumul, tnvatandu-
le cum sa-si ia singure madsurile corecte, cu
5 centimetrul, pentru ca rochiile alese de pe
site sa poata fi executate la distantd, sur-
mesure.

5 O asemenea forta de promovare
~ impresioneazd, dar ridicd si un semn de In-
trebare: cat timp vor rezista blogurile cele-
bre in fata ispitelor intinse cu tot mai multa
siretenie de catre oamenii de publicitate
care poftesc la un capital de imagine consis-
tent pentru brandurile pe care le reprezinta?
general3, cand colegii au observat c3 triieste cu capul in Garance si alt»i bloggeri recunosc cd fac ad-
nori, intr-o lume proprie, ca un balon (l)ul:)l)le) colorat. yertoriale, dar le marcheaza cum se cuvine.
Leandra Medine (foto dreapta) - The Man Repeller  In mediul virtual nsd, demarcatia este

- se consider3, din punct de vedere vestimentar,o  gubtily si usor de eludat, un motiv in ph,lS ca

,,sperietoare“ pentru Lérba;i, prin ":inute|e sale care SUA s3 aib3 deja in pregétire reglementéri
combina pantaloni bufangi si blanuri in culori fistichii cu priv'md statutul 1egal al bloggerilor. Comi-
sia Federalda de Comert are Tn vedere si in-
stituirea obligativitatii de a dezvdlui de la
bun tnceput eventualele legdturi contrac-
tuale dintre bloggeri si compantile ale cdror
produse sunt prezentate sau comentate pe
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SUSANNA LAU

S| LEANDRA MEDINE

Susanna Lau (Foto sus) -The Sty|e Bubble - se prezinta
,»Susie Bubble”. Numele o insoteste inca din scoala

salopete paietate si bijuterii care, dupa propriile-i spuse,
reprezinta ,instrumente de tortura miniaturale”.

03-21 FL cover story.indd 14 6/8/11 12:42:47 PM



Toate vedetele consacrate care isi deschid b|oguri spera sa
obtiné un capita| de imagine autentic, cu bazs emotiona|é.

blog. Pe langd spectrul contractelor cu mdrci dornice sd le foloseascd imaginea, bloggerii
cu trafic si trecere la public au castiguri consistente din publicitate. O pot spune pe propria
piele Kelly Cook si Tina Craig, douad prietene din copildrie care au pus bazele blogului Bag
Snob in 2005.

Despdrtite de cateva sute de kilometri, distanta dintre Dallas si Los Angeles, cele doua
au creat blogul pentru a Tmpartasi impresii despre un subiect drag amandurora: gentile de
designer. Spre surprinderea lor, In mai putin de un an Bagsnob.com atingea cateva sute de
mii de vizitatori si castiga primii 400 de dolari din publicitate.

,Era o sumd modicd, dar plateam pentru blog cate cinci dolari pe lund, asa ca randa-
mentul investitiei era de 2.000%" Tmi povestea Kelly Cook, in fata unui pahar de sampanie
la o lansare de bijuterii Tn localul de mare fite (americane) ,Livel on Sunset, din Los Ange-
les. Cei 400 de dolari au dus, In numai cinci ani, la 100.000 de vizitatori individuali in fie-
care luna si venituri de peste 200.000 de dolari pe an din publicitate. Cifrele m-au lamurit
instantaneu de ce toata floarea ce vestitd a modei din Los Angeles roia in jurul nostru in
localul de pe Sunset Boulevard, asteptand momentul potrivit pentru a lansa o carte de
vizita In directia lui Kelly.

Gazda evenimentului era Ginger McGann, o doamnd la vreo 50 de ani, Tmbrdcata
ntr-o rochie aurie cu paiete (pe care se lauda oricui i iesea in cale ca o facuse singurd, cu
0 noapte In urma), care si prezenta prima colectie de bijuterii. ,Ginger e nebuna de legat,
dar are si un pic de talent” mi-a soptit la ureche Kelly, in spiritul neiertator cu care eram
deja obisnuitd de pe blog. Urmarind-o Tn mediul sau natural, am tnteles si unde s-a format
condeiul Intepdtor care i-au castigat, ei si Tinei Craig, cele 1,2 milioane de cititori pe an
plus Incd cinci proiecte in franciza” Snob: BeautySnob, ShoeSnob, JewelSnob, CoutureSnob
si TotSnob.

In jurul nostru, personajele mondene din LA erau o lectie de stil umblatoare care
ar fi putut alimenta nu un blog, ci zece deodatd. Un individ la vreo 40 de ani, Tmbrdcat
Tn pantaloni rosii mulati, ghete ciocate cu imprimeu de leopard, o bluza din danteld cu

03-21 FL cover story.indd 15

cravatd din perle albe deasupra si o sapcd
de controlor de tramvai pe cap. Si care, dupd
cum a tinut sa-mi precizeze de cel putin trei
ori, facea parte din formatia Sextronauts. O
doamna usor supraponderald, pe care initial
am crezut-o schioapd, dar care, dupa cum
mi-am dat seama mai tarziu, nu suferea de
nimic in afara unei perechi de pantofi Miu
Miu cu toc de 15 centimetri. Plus un arhi-
tect italian la vreo 60 de ani care, pe langa
meritul de a fi singurul barbat heterosexual
din Tncdpere, avea cel putin trei logo-uri de
marca plasate strategic pe piept, In talie si
pe spatele sacoului. Semn cd se tTntampla si
pe la case mai mari.

JAsta este Los Angeles, honey*, mi-a
citit Kelly din prima privirile contrariate,
,aici poti umbla si dezbracat pe strada fara
sa te simti vreun ciudat®. Ceea ce explicd de
ce Lindsay Lohan sau Paris Hilton fac asta
frecvent. Cele doud BagSnobs nu iartd, tnsa,
pe nimeni, fie ca e vorba de Lohan, Hilton
sau tinta lor preferata - Marc Jacobs - ale
carui creatii pentru Louis Vuitton sunt vic-

o time sigure In fiecare sezon.

,Marc, stim cd pand si tu esti satul

) pand peste cap de monograma LV, dar te
< rugam sd Incerci, mdcar pentru o vreme, sd

mai renunti la sclipiciozitatile de prost-gust

° demne de papusile Barbie®. Doar o mostra

recenta de comentariu marca BagSnob la
una dintre piesele de rezistentd ale bran-
dului Louis Vuitton. Spre deosebire de alti
bloggeri, Tina si Kelly nu agreeaza adver-
torialele, ceea ce le-a adus de multe ori In
capul ,listei negre” a marilor brandurt.

,E-mailurile trimise de madrcile pe
care le criticam sunt foarte urate uneori”
recunoaste Kelly, amintind de situatiile in
care primesc special cele mai proaste locuri
la lansari sau sunt sdrite cu buna-stiintd de
pe lista invitatilor. Cand 3.000 de persoane
te acceseazad zilnic iar un banner publicitar
pe blogul tau costa ntre 8.000 si 10.000 de
dolari pe lund.. asemenea ,detalii nu mai
conteazd, nsd, chiar atat de mult.

Tnainte s se specializeze in mitraliat
designeri, Tina si Kelly au incercat joburi
dintre cele mai variate, de la V] la MTV Asia
sau designer de bijuterii la PR si agent de
vanzdri. Si-au gasit locul intr-un domeniu
unde pot scrie pentru un public care soarbe
fiecare cuvant iesit din tastatura lor si pe
care 1l numesc, in cel mai bun sens al cu-
vantului, public ,snob*.

,Un snob considerd cd orice geantd,
fie ea de 50 sau de 2.000 de dolari, trebuie
sd aiba cea mai buna calitate care se poate
produce la pretul respectiv® mi-a marturisit
si Tina, prin telefon din Dallas, Texas.

Ca si Garance sau ceilalti bloggeri ce-
lebri, Tina si Kelly pot lansa sau darama
mituri. In 2008, o postare de-a lor pe tema

-

5
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gentii ecologice ,I'm Not a Plastic Bag” creatd de Anya Hindmarch a generat o adevarata
isterie. Numai la Londra s-au format, intr-o singurad zi, liste de asteptare si cozi de mii de
persoane care-si doreau produsul. ,Din toata zarva creatd noi n-am castigat decat privile-
giul de a putea cumpdra doud genti fard sa mai stam la rand” glumeste Kelly, retrospec-
tiv. Marturiseste, Tnsd, fara falsda modestie, ca ea si Tina se considera editorialiste In toata
regula. ,Am cerut dintotdeauna la fel de mult respect ca orice alt jurnalist de moda, mi-a
explicat cu un zambet, recrutandu-si, probabil, Tn gand, viitoarele ,victime* din randul celor
prezenti la ,Livel on Sunset”.

Tot din Los Angeles trimite intepdturi strategice si cel mai misterios blogger al mo-
mentului: ,Manolo the Shoe Blogger”. Nimeni nu stie cum aratd, doar cé este foarte probabil
latino-american (mi-a marturisit ca a locuit Tn Argentina si 1si Tncheie emailurile cu ,Be-
s0s”) si cd are poate cea mai savuroasa scriiturd din blogosfera de fashion. Dupa primele
emailuri schimbate, mi-am dat seama ca Manolo, oricine ar fi el cu adevdrat, a reusit sa-si
construiascd un personaj hazliu de tip bufon care nu-i va plictisi prea curand pe miile de
cititori stransi din 2004 incoace. Marca sa Inregistrata: folosirea articolului hotarat ,the” in
fata numelor de persoane si vorbirea la persoana a treia singular. ,Hello to the Diana“ ince-
pea emailul lui. ,The Manolo is happy to meet the Diana“.

Nu m-am simtit jignita de regimul de substantiv comun pe care mi-1 conferea particu-
la ,the®, avand in vedere cd marile staruri luate la puricat pe blogul lui erau tot ,the Raquel
Welch, ,the Reese Witherspoon®sau ,the Natalie Portman” (care, cd veni vorba, a cam dat-o
n bard cu ultima pereche de sandale).

Am vorbit cu Manolo despre Paul Poiret, filmele sale preferate in care apar pantofi
(Cenusareasa si Vrajitorul din Oz sunt primele in top) si admiratia sa pentru Pericle si
Moliere. L-am provocat si sd se gandeascd la un obiect vestimentar pe care l-ar crea pentru
Lady Gaga, regina extravagantelor. ,The Manolo crede cd femeia asta s-a chinuit atat de
tare sd fie socantd tncat nu mai reuseste sa socheze cu nimic” mi-a taiat el din start elanul,
ca si Scott cu kitsch-ul. Singurul mod in care Gaga ar mai putea sa faca lumea sd ridice
din sprancene ar fi, in viziunea lui Manolo, ,sa apara nemachiatd, cu balerini in picioare
si Tmbracatd tntr-un deux-pieces®. Cel mai ridicol trend de moda In domeniul pantofilor?
,Crocs”, mi-a rezumat, sec, ,the Manolo®, cu dispretul mustind din fiecare litera. ,Cine a
reusit sa-i convinga pe oameni ca acei pantofi hidosi din plastic sunt demni de purtat este
un geniu al rdului”.

Geniu sau pur si simplu un mare norocos, creatorul crocsilor are avea insa mare trecere
launalt nume cunoscut din blogosfera, sianume Leandra Medine, o newyorkeza de 22 de ani
care a ajuns in paginile New York Times datorita unui blog tTnceput dintr-o gluma: ,The Man
Repeller”. Inspiratia pentru nume - in traducere ,Cea care pune pe fugd barbatii” - a lovit-o pe
Leandra in 2009, in timpul unei sesiuni de cumpardturi. Atunci a remarcat ca multe dintre
tendintele fierbinti
ale sezonului - umerii R R
supradimensionati, Personaje|e care roiau pe |angé Ke“y n
culorile turbate,
rochiile 1alai si fara
formd - ar fi pus |ejer, cel putin zece b|oguri.
mai degraba pe fuga
bdrbatii decat sa-i
atragd. Asa s-a nascut blogul sau, Tn care 1si promoveaza propriul stil sui si original, ce in-
clude combinatii de pantaloni bufanti purtati cu poncho-uri din pene si caciuli de blana ori
platforme de 20 de centimetri asortate cu salopete, turbane paietate si coliere confectionate
din vechi lanturi de bicicleta.

Dincolo de stilul socant-kitsch (pe care Scott Schuman l-ar gusta cu sigurantd), me-
sajul Leandrei este unul clar: ,Femeile nu se Tmbraca pentru barbati, ci pentru ele insele”.
Altfel spus, dacd ai simtit vreodatd un impuls incontrolabil de a goli perna umplutd cu pene
de gascd a bunicii si a le coase pe rochia ta preferatd sau a transforma furtunul de la dus in
cea mai frumoasa curea ,industrial-sic”, tocmai ai primit binecuvantarea uneia dintre cele
mai citite bloggerite de moda din lume. Ba poate ar fi cazul s tncepi si tu un blog propriu.

In ceea ce mi se pare a fi cea mai reusita creatie scriitoriceasca a Leandrei de pana
acum - un articol pentru Harper Bazaar intitulat, sugestiv, ,Poti sd lucrezi in moda si totusi
sa-ti gasesti un barbat?” - bloggerita povesteste cum un englez chipes cu care a iesit la
Tntalnire i-a madrturisit cdndva cd absolut totul e frumos la ea mai putin perechea de panta-
loni cu talie tnaltd pe care-i purta la momentul respectiv. ,A spus ca sunt hidosi. Erau Chloé.
Nu m-am mai intalnit cu el niciodatd“. Pastrand proportiile, nu pot decat sa citez tot din
domnisoara Coco: ,Dumnezeu stie cd mi-am dorit dragoste. Dar cand a trebuit sd aleg ntre
barbatul pe care-1 iubeam si rochiile mele, bineinteles ca am ales rochiile®. Chanel a spus-o

celebrul , Livel on Sunset” ar fi putut alimenta,
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ALIX BANCOURT

Frantuzoaica a creat ,,The Cherry Blossom Girl“ in

2007, cand isi pregitea co|ec;ia de mods pentru |icen;5
si tocmai incheiase dous stagii la Chloe si Alexander
McQueen. Ceea ce ainceput ca un mozaic de obiecte
romantice, rochii diafane si imprimeuri pestrite puse
laolalta s-a transformat intr-un adevarat fenomen
mondial. O fotografie facuta lui Alix de Scott Schuman
(The Sartorialist) a fost folosits de brandul de mobils

Crate & Barrelintr-o campanie pul)licitaré.
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TINA CRAIG (STANGA) S| KELLY COOK

inceput din nevoia celor dou vechi prietene de a tine legatura la distan;é, BagSnob
a devenit, in doar sase ani, o autoritate indiscutabil3 in materie de genti. La venituri
de peste 200.000 de dolari pe an din Blogging, Tina si Ke"y gi-ar putea permite sa
cumpere toate gengi|e de marca pe care le comenteaz3, laudativ sau dugsmanos, in
fiecare zi.

la batranete. Dacd Leandra a ajuns la aceeasi concluzie la 22 de ani, o asteaptd, probabil, o
carierd strdlucitd tn moda.

Fie ca pun barbatii pe fuga sau designerii la colt, cert este ca principala democratizare
pe care au adus-o bloggerii constd tocmai n libertatea de a spune tot ce-ti trece prin cap
Tn materie de moda, indiferent daca sentimentele sunt de admiratie, dezgust sau revolta.
JInainte sa apara blogurile, criticii de moda lucrau pentru 2-3 reviste din piats, aceleasi care
luau publicitate tot de la oamenii pe care ii criticau” bufneste si ,the Manolo®. Odatd cu
aparitia bloggerilor, casele de modd sunt trase la rdspundere de orice blogger cu suficientd
atitudine si urmadritor’, fie cd e vorba de BagSnobs sau de orice fata din Alaska, Guadalajara
sau Auckland, dotata cu o conexiune la internet si niste opinii indraznete despre moda.
Leandra Medine a simtit-o pe propria piele: indiferent cat de ciudate iti sunt convingerile,
se vor gasi tntotdeauna cateva zeci, sute sau, dacd esti norocos, cateva mii de internauti
care sa-ti dea dreptate.

Ce transformd, insd, un blogger ntr-un guru si, mai ales, ce-l1 mentine acolo?
Intr-un scurt-metraj realizat de curand pentru campania Intel ,Visual Life*, Scott Schuman
recunostea cd se asteaptd sd continue povestea bloggingului incd 30 sau 40 de ani de-acum
Tncolo. Bloggerita Susie Bubble (pe numele adevarat Susanna Lau), autoarea blogului bri-
tanic ,The Style Bubble® este, In schimb, mai sceptica si rezuma pragmatic lucrurile: ,Scott
are un talent de scos la vanzare, cel de fotograf, tn schimb ceea ce fac eu sau alti bloggeri
pot face mult mai multi oameni®. Pot, dar cel putin deocamdata nu multi dintre acei oame-
ni au reusit sa apara in campanii Gap sau sd aiba 25.000 de cititori pe zi, asemeni lui Lau.

Comparatia et md duce cu gandul la mentalitatea de pe vremea bunicilor nostri: ai
existenta asiguratd doar printr-o meserie clard, inregimentata intr-un nomenclator oficial.
Unde se regaseste, Insd, ,meseria“ de blogger? Ei bine, tocmai asta este incredibila reusita
a internetului. Meritul de a fi transformat o mand de oameni cu opinii indrdznete si timp
liber la dispozitie Tn povesti de succes si, mai ales, in figuri familiare si dragi, care sa devina
parte integrantd a zilelor noastre. Desi e foarte probabil ca niciodatda nu vom ajunge sa le
strangem mana n viata reala, opiniile, revoltele sau sfaturile lor ne influenteaza adesea
mai mult decat ale prietenilor pe care-i vedem zilnic. Si, incetul cu Incetul, Incepe sa ne
pese de soarta lor ca si cum s-ar numara si ei printre acei prieteni de zi cu zi. Tn 2008, cand
bloggerita Agathe de pe Stylebites.com a renuntat brusc sa mai scrie, reactiile cititorilor au
fost halucinante: pe langd scenariile tesute ad-hoc pe thread-ul de comentarii, au inceput
investigatii individuale si mobilizari de grup pentru a afla dacd Agathei nu cumva i s-a
Tntamplat ceva rdu. Ceea ce te face sa te Intrebi cati oameni ar face acelast lucru pentru
tine daca maine ai inceta, brusc, sd mai vii la serviciu.
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Toate vedetele care 1si fac bloguri
mimand interesul pentru o comunicare
cu publicul lor spera sd obtina exact acest
lucru: o conexiune sincera cu oamenii si
un capital de imagine autentic, cu baza
emotionala. Unul pe care nicio campanie de
PR, oricat de costisitoare, nu-l poate garanta
vreodata. Majoritatea esueazd lamentabil si,
dupa discutiile cu Manolo, Scott sau Kelly,
nteleg mai bine de ce. Blogurile de succes
nu sunt doar portavoci ale talentelor noas-
tre si trambuline pentru afirmare, ci moduri
de a-i provoca pe oameni, intdi de toate, sa
simtd ceva autentic Tmpreund cu tine. Sd se
revolte, sd se inspire sau, secretul reusiteil,
sd rada cu poftd. Asta implicd, Tnsd, sa-ti
expui ciuddtenia, precum The Man Repeller,
sa sanctionezi fard menajamente, ca Bag-
Snobs, sau sd ai curajul sd te iei un pic peste
picior, cum face ,the Manolo*.

Oride cate ori voi auzi cd un politician,
un cantdret sau o vedeta de televiziune de
la not si-a mai trantit un blog personal, ma
voi gandi prima oara la Scott Schuman. O
conexiune reald si sincera cu publicul este
ca o fotografie reusitd, acel gen de instan-
taneu capabil sa faca lejer cateva mii de
afisdari. Poti Tncerca s-o regizezi, s-o pro-
cesezi, sa-i stergi defectele si sa-i adaugi
elemente care s-o faca artistica si speciala.
Niciodatd, Tnsd, nu vei putea sd recreezi,
n laborator, magia unui moment autentic.
Chiar dacd e vorba doar de o dupd-amiaza
de vard si de un bdiat rebel care poarta ruj
negru. @
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