X ForbesLIFE BIJUTERI

Piesele de ,,costume jewelry“ au aparut
timid si fara glorie, ca accesorizare
convenabila pentru creatiile marilor
couturieri interbelici. Cateva decenii
mai tarziu, se bat in lupta dreapta cu
haute-joaillerie pentru un loc in cutia
ta de bijuterii. Ce conteaza mai mult:
diamantele sau designul?

de Diana-Florina Cosmin

KENNETH JAY LANE




unicile noastre le numeau duios ,gablonturi® si
le scoteau Tn lume pentru a tine locul bijuteri-
ilor de familie, ale caror perle sau safire paraseau
sertdrasele Inchise cu cheia numai la ocazii spe-
ciale. Cum evenimentele de seamd erau doar
cateva intr-o viatd, eternele madrgele sau bratari
fanteziste ramaneau accesoriile de nadejde pen-
tru atragerea complimentelor - sau a invidiilor - de zi cu zi. Incs de
la Tnceputul anilor '30, aceste piese de ,costume jewelry” (pe mult
mai elegantul lor nume oficial) si-au indeplinit fara cracnire rolul
precis pentru care au fost nascocite: sa completeze, fara pretentii
de pretiozitate sau de etichetd, tinutele elaborate ale designerilor
interbelici (de unde si particula ,costume” din titulaturd).

Pentru ca sticla, perlele artificiale, pietrele sintetice sau
rasinile puse laolalta Tn modele pline de fantezie ardtau stralucitor
si pretios fard mari costuri, designerii au inceput sd le acorde,
n timp, roluri mai consistente decdt cele de accesorii de unicd
folosinta. Multe piese de ,costume jewelry“ s-au transformat de-a
lungul vremii In obiectele cele mai spectaculoase ale unei colectii
de designer, acelea tn jurul cdrora ajunge sd se invartd tot restul
povestii.

Ca dovadd a impactului pe care gablonturile 1-au avut asu-
pra fenomenului moda stau si expozitiile organizate de muzee sau
galerii de artd celebre, care analizeaza emanciparea femeii de-a
lungul secolelor prin prisma cresterii factorului ,wow" al bijuteri-
ilor purtate. Cel mai recent eveniment a fost gazduit chiar de catre
galeriile Forbes din New York, sub titulatura ,Femeia vintage: un
secol de Costume Jewelry Tn America“ si a avut si 0 componentd
indirecta de business. Exponatele, de la coliere Elsa Schiaparelli
la brose sclipitoare marca Kenneth Jay Lane, spuneau, indirect,
povestea marii crize din America (perioada de glorie a ,Costume
Jewelry®), cand bijutierii erau fortati nu doar de moda ci si de vit-
regia circumstantelor sa improvizeze, Tnlocuind pietrele pretioase
cu sticla si aurul cu metale topite.

Chiar daca America celebreaza ,costume jewelry®, Europa i-a
creat faima, responsabilii fiind mai ales Paul Poiret si Coco Chanel.
Ca sa respectam adevarul istoric, Poiret a fost primul, doar ca
marketingul genial al lui Coco I-a transformat n echivalentul lui
Macedonski pentru Eminescu si al lui Salieri pentru Mozart: eter-
nul personaj secundar. Pentru ca bijuteriile lui erau replici ieftine
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ale colierelor facute de artizanii celebri ai vremii, Chanel a preluat
conceptul sil-a dus cu un pas tnainte, schimbandu-i scopul si clien-
tela. Astfel, crucile Incrustate cu pietre colorate, cameliile decorate
cu diamante artificiale sau brosele din sticla venetiand multicolora
au Tnceput, gratie designului lui Mademoiselle, sd fie ravnite de
catre aceleasi femei care aveau In casetele de bijuterii si diam-
antele, safirele sau perlele adevarate. Se stie chiar ca domnisoara
Chanel avea obiceiul sa desfacd in bucdti bijuteriile scumpe oferite
n dar de Boy Capel, ducele Dimitri sau ducele de Westminster si sd
foloseasca rubinele, safirele sau diamantele pentru creatiile sale de
,costume jewelry“, amestecandu-le printre bucatile de sticla, pietre
sintetice sau diamante artificiale. Doar ca sa pastreze misterul si
granita subtire dintre veritabil si fals. Luata la ntrebari de prietenii
contrariati de o asemenea nebunie, Coco marturisea, mai tn gluma,
mai 1n serios: ,Imi place sd m& joc un pic cu mintile oamenilor*.
Ceea ce continua sa facd, pana n zilele noastre, Karl Lagerfeld si
restul marilor designeri.

Punctele forte ale ,costume jewelry” nu au legdtura doar cu
purtarea unei piese-spectacol fard stresul miilor de euro investite
n ea, ci si cu libertatea de creatie a designerilor. Colectii iesite din
comun, amuzante sau socante se creeaza si se vand mult mai usor
fara povara caratelor si a pietrelor scumpe. Au dovedit-o casele Dior
sau Chanel prin colectiile-capsula realizate special pentru anumite
tari sau lanturi de magazine si vandute instantaneu. Una dintre cele
mai iubite ramane seria Chanel de bijuterii inspirate de Marea Bri-
tanie, comercializatd exclusiv in magazinele Selfridges din Londra,
n vara lui 2008. Printre piesele de rezistenta create de Lagerfeld: o
brosa din email in formé de Beefeater, cercei in forma de autobuze
doubledecker, din email rosu si alb, sau coliere cu simbolul Chanel
n culorile steagului Marii Britanii. Nicio piesd nu a costat mai putin
de 300 sute de lire sterline pentru cd, In ciuda statutului lor de
surogat pentru bijuteriile veritabile, piesele ,costume jewelry” sem-
nate de marile case rivalizeaza ca pret cu multe podoabe din aur,
argint sau pietre pretioase, dar lipsite de o etichetd celebra. Spre
exemplu, un colier Erickson Beamon din metal aurit, cu perle si
cristale artificiale, costa pe net-a-porter.com nu mai putin de 1.200
de euro, suma cu care ti-ai putea cumpara cel putin doud piese din
aur veritabil. Tot pe celebrul site de lux, nicio creatie a lui Kenneth
Jay Lane, un alt brand faimos, cu 60 de ani vechime in domeniul
bijuteriilor gablont, nu scade sub 100 de euro.




CHANEL

»,Femeia vintage: un secol
de Costume Jewelry in
America“la galeriile
Forbes din New York
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Pentru ca exista Intotdeauna si comentarii dusmanoase, cei
care stramba din nas in fata unor impresionante coliere Chanel
sau Dior confectionate din perle artificiale si sticla coloratd Tmi
amintesc inevitabil de revoltele similare starnite de gentile din
piele sintetica si materiale reciclate ale ecologistei Stella McCa-
rtney. Intrebarea ramane legitima: oricat de inedit ar fi designul,
chiar merita cateva mii de euro un colier din madrgele de plastic
sau o geanta dintr-un material suspect de asemandtor cu PVC-ul?
Raspunsul poate fi incomod pentru cei care apreciaza valoarea
unui obiect de marca strict contabiliceste, insumand finetea mate-
rialelor, calitatea atei folosite sau stralucirea si puritatea pietrelor.
Asta pentru cd tocmai ,Costume jewelry” este cel mai bun exemplu
punctual pentru ceea ce moda a reusit sd facd, in timp, cu mintile
st buzunarele noastre: ne-a convins ca nu cumparam o suma de
componente mai mult sau mai putin pretioase, ci un design spe-
cial, o atitudine cool, o stare de spirit ,altfel”.

Batalia dintre ,fake” si ,veritabil® este, Tn esentd, cea dintre
forma si fond, doar ca tTn moda forma castiga aproape intotdeauna.
De cele mai multe ori, nu conteazd neapdrat cate carate porti la
gat, ci faptul ca toate privirile se lipesc, admirativ, de colierul din
sticld colorata si forme studiat-anapoda care ti completeaza tinuta.
Poate si de asta, ori de cate ori Tmbrac o micuta rochie neagra si tmi
pun cerceii in forma de double-decker sau un buchet de siraguri
din madrgele de sticld coloratd, Tmi vine sa zambesc. Mademoiselle
arfimandra. @




