\ » '
rbesl .ile

lodddiINagine
LS

Cu papionul,
prin business .’

Drumul de la marketer politic 1a DJ de radio
si antreprenor online in plina crizd poate fi
mai lin decat ai crede la prima vedere. Cu
conditia sa ai curajul sa te arunci cu capul -
si cu papionul! - inainte.

DE DIANA-FLORINA COSMIN
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Adriana Ancuta a demarat Tuxedo
Confessions Tn 2010.
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ovestea Adrianei Ancuta
este, cel putin in aparenta,
ilustrarea unui cliseu parca
desprins dintr-un film
american: femeia de carierd care, la
pragul celor 30 de ani, renunta la inre-
gimentarea corporatista si, pe prin-
cipiul ,,Acum ori niciodati!“ alege
un proiect creativ, de nis4, care sa-i
hréaneascd sisufletul, nu doar contul
dinbanci. In cazul romAncei insi,
termenul de ,,nisd“ nu-i descrie cu
suficienta acuratete businessul. Este
vorba, mai curand, de o nisad a nisei, cu
un public greu de definit intre pagi-
nile unui plan de afaceri sau ale unui
studiu stufos de piatd pe care, oricum,
Adriananu le-aintocmit niciodata.
Ainceput si dea telefoane sisa
incheie contracte a doua zi dupé ce
aluat decizia de a porni, Tuxedo
Confessions®, un concept store
virtual cu o unicé linie directoare:
destinat oamenilor cirorale place si
fie surprinsi. Fie cd este vorba de un
design mai sui, un accesoriu iesit din
comun sau o carte despre istoria unor
concepte de arta si moda.
Desi cirtile pe care le vinde
(printre altele) pe site sunt volume

vine un raspuns clar in primele 20-30
de secunde, inseamna cd ar trebui s-o
camieidela capat®, explicd Adriana
acum.

incazulei, raspunsul la,,dilema
de 30 de ani“ era unul elaborat,
cumulte capitole si subcapitole. A
absolvit SNSPA sialucrat, o vreme,
in marketing politic. Dupé o
campanie electoral, si-a
dat seama cd jobul ei are
o periodicitate de patru
ani sis-areorientat spre
publicitate, la Saatchi &
Saatchi. Aurmat unjob de
DJla Clandestino, radioul
online al lui Rizvan Exarhu,
dupa care a venit, direct,
marea revelatie contabili-
ceasci dela30.,Totceea
ce am ficut mi-a folosit,
dar niciuna dintre expe-
rientele din trecut nu era
in domeniul in care imi
palpita cel mai tare adre-
nalina“ recunoaste ea acum.
Chiar dac n-ar fi putut spune
clar care era acel domeniu, pastra
o certitudine care o urmaérise de
ani buni, inc din perioada poli-

Majoritatea clientilor Tuxedo prefera hainele
designerilor romani si accesoriile celor straini.

specializate, semnate de Gianni
Versace sau alti mari designeri care
si-au ldsat amprentain mod4, Adriana
si-ar rezuma traseul din ultimul an
printr-un citat din cartea de cipatai
amaselor: ,,Alchimistul“lui Coelho.
,Cand iti doresti ceva, tot universul
conspird larealizarea dorintei tale.“
Rade cu pofta dupa ce rosteste cuvin-
tele, dar mai mult din cauza auto-
rului decat a veridicitatii concluziei.
Tavalugul ,,conspiratiei®a inceput

in 2008, la trecerea pragului de 30

de ani, cdnd aintervenit si primul
moment serios de bilant. ,Daca te
intrebi ce-ai facut cu viata ta si nu-ti
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ticii: toti cei care o cunosteau ii martu-
riseau, mai devreme sau mai tarziu,
ciarvedea-ooricind cu o carierd in
design. Coroborata cu pasiunea pentru
costume si artd, ecuatia a fost rezolvata
de Adriana printr-o decizie radicala:
s-ainscris laun masterat la Facultatea
de Arte din cadrul Universitatii
Bucuresti. ,,M-am ferit de tentatia de
adeveni designer, pentru ci ai nevoie
de un mare talent®, afirmi ea. A ales

sa studieze istoria artei si teoriile

care si-i alimenteze pasiunea pentru
smoking-urile lui Yves Saint Laurent

si fotografiile decadente, in alb-negru,
ale lui Helmut Newton. Tot cei 30 de

ani abia impliniti au impulsionat-o sa
se arunce cu capul inainte fara prea
multe procese de constiinta: ,,Dacd nu
fac greseli acum, atunci cand?“. Citind
despre mod4, artd si design, a desco-
perit creatiile designerului kuweitian
custudiila Londra Tahir Sultan
sisi-adatseama cdin Romania
creatorii de moda tineri si
talentati din afard nu ajung sa
fie cunoscuti decat dupa ce
devin cu adevarat celebri,
iar creatiile lor, considerabil
maiscumpe, intrd in atentia
unui concept store multi-
brand sau a vreunui investitor
in francize de lux. ,M-am
gandit cd trebuie sd profitim
deinceputurile lor, cAind sunt
accesibili sireprezintd un aer
proaspat in moda“, explica ea
acum. L-a contactat pe Tahir pe
e-mail, pentru a-l convinge sé faca
parte dintr-un proiect inca inexis-
tent. Se intdmpla la finele lui 2009,
iar mediul de afaceri inci zguduit
de crizd i-a fost prielnic Adrianei:
kuweitianul a fost deschis spre
Creatiea ic!eeva def a“intra peo
brandului piatd micd, necunos-
suedez Vasel. cuta, pe un site care nu
exista decatinimagi-
natia unei femei hotarate. ,Imiplace
sd cred ca engleza meas-aintilnit cu
englezalor*, glumeste acum roménca.
,,Delaun exotic din Orientul Mijlociu
laun exotic din Europa de Est,am
rezonat amindoi la aceasti idee.“ De
multe ori a fost tentaté sa-l intrebe
dacé lamomentul respectivnu se
afla, cumva, intr-o mare nevoie finan-
ciard, dar si-a dat seama cé nu se cade.
S-abucurat doar de raspunsul afir-
mativ, primul pas ferm al ,,conspiratiei“
universale.

Lui Tahir Sultani-au urmat,
printre altele, branduri cu iz avangar-
dist precum Camilla Wellton, Vasel
saui-Bag. Din America, Adrianaa adus
portofelele in editie limitata Poketo,
iar din Spania pe Mitemite, cu cele-
brele lor genti cu imprimeuri de ziare
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CITITI MAI MULTE DESPRE AFACERI MICI
INTEMEIATE PE NISE CREATIVE PE

Geanta Mitemite Tn forma de ziar.

sireviste. Numele magazinului virtual
i-afostinspirat de Yves Saint Laurent si
piesa sa devenitd iconica: ,le smoking*.
Astfel, conceptul fard nume cu care il
cucerise pe Tahir Sultan a fost botezat
,JTuxedo Confessions*, avind ca simbol
un papion, accesoriul vestimentar
emblematic pentru Adriana.
Afacereaa pornit cu o inves-
titie de doar 3.000 de euro, pentru ca
Adriananu are decat un minimum de
stocuri. In afara colectiei lui Tahir, pe
care aadus-o integral in Roméania (din
cauza transportului mai complicat din
Kuweit), si de accesoriile din SUA, in
momentul in care se inregistreazi o
comanda, designerii europeni ii trimit
Adrianei produsul, pe care ea il expe-
diazd mai departe cétre client.
Singurul moment in care aadus
integral in Romania toate colectiile de
pesite afostiniarnalui 2010, cind a
avut un pop-up in clubul Embryo din
Bucuresti, iar clientii virtuali au avut
ocazia sa pipaie sisd probeze hainele
siin forma concretd. Alminteri, este
mult mai simplu, din punct de vedere
logistic, si nu se incarce cu produse. ,E
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A A candteintrebi
ceaifacutinviatasi
raspunsul intarzie,
trebuie sa reincepi.

ADRIANA ANCUTA, TUXEDO CONFESSIONS

maiimportant sa vinzi un obiect decét
sa-lretii explicd ea. Aceasta flexibili-
tate este tot apanajul nisei pe care si-a
ales-o: cu designerii celebri, aceasti
posibilitate ar fiiesit din discutie din
start, avand in vedere ci toate colec-
tiile se antameaza cu un an inainte.

Si, oricum, nu poti ajunge la ei decat
dupd un sir nesfarsit de recomandari,
care nici n-o intereseaza prea tare:
,,Nu vreau acolo, pentru cé nici cei din
targetul Tuxedo nu sunt acolo®.

Din acest punct de vedere, crizaa
fost, din nou, un noroc. Designerii au
acceptat rapid ideea de a-si vinde crea-
tiile fard ale avea platite in avans. Daci
ar fi trebuit sa achizitioneze totul cu
banii jos, de labuninceput, ar fi avut de
plitit cAteva mii de euro pentru fiecare

Forbes.:o

colectie de 10-15 modele. Pentru ca toti
cei care cumpara de pe site de cateva
ori pe sdptamand vor sd fie surprinsi
mereu cu cevanoutdti, aincercat sa
aducd si un suflu nou din moda roma-
neasca: tineri designeri care intra
direct cu colectiile lor de absolvire

sau artisti necunoscutidin toatd tara.
Le selecteaza cateva piese, pe care le
expune pe site, multe dintre ele fiind
in exclusivitate pentru Tuxedo. Este
uimita, de fiecare datd, de entuziasmul
lor laideea cd exista cineva interesat sd
le vinda creatiile, chiar daca este vorba
doar de un concept store micut, de
nisa, aflatlainceput de drum. Din mai
2010 pand in prezent, i s-a cristalizat,
inlinii mari, si un profil al cumparito-
rului de Tuxedo: majoritatea prefera
hainele romanilor si accesoriile stra-
inilor. Businessul ei are un singur
angajat: pe eainsdsi, iar experienta

de DJ laradio o face sa-1 numeasc4, in
gluma3, ,,one woman band“ Chiar daca
s-aaruncat cu capul inainte sii-a iesit,
nu chiar totul a mers ca pe roate. Lipsa
de experienta in afaceris-avizutin
micile eroriinevitabile, cum ar fi banii
pierduti pe taxele vamale ale hainelor
venite din afara Uniunii Europene,
dar asi ferit-o de luarea unor decizii
excesiv de...rationale. ,Poate cd era
mai simplu sd stiu totul de la inceput,
dar cred ca e mai frumos si inveti pe
parcurs, rezuma ea acum. Si, chiar
daca businessul ii mai rezerva inca
multe taine, in domeniul care-i face
adrenalina sd palpite inspiratia vine
incontinuu.

Fie cd e vorba de o colectie de trico-
uri-rochie cu papion integrat, pictate
manual de o tAnara designer, sau de
toate obiectele mai altfel pe care le
gdseste pe internet siincepe sasile
doreasca pe site. De multe ori, livreaza
chiar ea unele dintre produsele
comandate, pentru a-si cunoaste mai
bine targetul, iar ideea de nisa minus-
cula o stimuleazi, n-oingradeste. De
ces-ar grabi? PAna la urmatorul bilant,
cel de 40 de ani, mai este suficienta
vreme.
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