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N~ raim ntr-o lume in care putine lucruri au mai ra-
mas de inventat, descoperit sau cartografiat, astfel
Tncat masindria de marketing a zilelor noastre s-a
perfectionat pana la extremis in arta de a Tmpa-

cheta lucruri deja cunoscute Intr-un ambalaj nou-
nout. Poate unica inventie notabild a contempora-

neitatii rdmane componenta de emotie: 0 imagine
suficient de stralucitoare si un mesaj indeajuns de personal thcat sa

ne facd inima sa bata mai tare decat tn fata produselor concurentei.
Ce industrie si-a Insusit mai bine aceastd lectie decat cea a

g

Pe Yosh,japoneza care creeaza esente parfumurilor, domeniul tn care fiecare marcd promite, cu zecile de

tari pentru vedetele de la Hollywood, arome si versiuni de arome lansate anual, 3 deruteze simpurile celor
. . o o . din jur astfel Incat s& parem si sa ne simtim mai frumosi, mai sedu-

o poti privi ca pe un stralucit om de catori si mai puternici?

marketing sau ca pe un parfumier In drum spre lansarea pe pamant romanesc a parfumurilor

semnate de Yosh Han, am incercat sd vaslesc, mental, printre tot

inzestrat cu haruri Splrltuale' Dupa ce CV-ul iesit din comun al parfumierei preferate a starurilor de la Hol-

(0] Cun0§ti mai bine, esti tentat sa inclini lywood. Japoneza stabilita in San Francisco este specialista in me-
spre a doua varianta. dicind si filosofie asiaticd, expertd in numerologie, clarvazatoare si,

nu n ultimul rand, creatoare de parfumuri care actioneaza asupra
de Diana-Florina Cosmin ,chakrelor”, punctele energetice ale corpului uman. La intrarea tn

sala de conferinte a hotelului Vega din Mamaia, aveam deja rada-
rul pornit pentru a detecta fdara mild toate elementele de marketing
care sustineau pe linia de plutire aceasta constructie de un echilibru
suspect de fragil.

Micd de staturd, brunetd si nu excesiv de zambitoare pentru
cineva venit direct din tnsorita Coastd de Vest, Yosh Han s-a afisat,
Tnsd, cu senindtatea celei care nu tncearca sa-ti vanda un produs, ci
sd se ofere pe ea, ntreagd, cu filosofie cu tot. A nceput prezentarea
cu cateva minute de meditatie de grup, dupa care ne-a vorbit des-
pre destinul care a adus-o n ipostaza de a crea, de 17 ani tncoace,
parfumuri personalizate pentru staruri, despre modul in care fiecare
esentd actioneaza asupra unei ,chakre (fara a fi un ,tratament”, ci
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INAINTE DE A SE APUCA DE PARFUMERIE, IN 1994, YOSH A LUCRAT INTR-UN MAGAZIN CARE
VINDEA ACCESORII INSPIRATE DE VIATA PIRATILOR

doar un mod de a activa un anumit punct energetic) si despre nu-
merele inscriptionate pe sticlele sale de parfum, ca un fel de ,data a
nasterii” a flecarei esente n parte.

Testarea efectiva a parfumurilor ar putea fi numitd mai curand
,degustare” fiecare fragrantd a fost plasata Intr-un pahar, trecut apoi
din mana-in-mand pentru ca toti cei prezenti sd simtd ,buchetul” de
ingrediente.

Biblioteca olfactiva ,Evanescent” a lui Yosh cuprinde sase par-
fumuri, cu texturi si finisaje diferite. Primul, Sottile, este feminin si
dulce, din lacramioara si trandafir de ceai. Este parfumul preferat al
lui Kate Hudson si actioneazd asupra chakrei responsabila pentru
creativitate.

Pentru parl[umuri|e sale, Yosh 1[o|ose§te Si
ingre&iente precum castravetele sau rodia,

Cel de-al doilea, White Flowers, este un buchet olfactiv de flori
albe, fatetat cu note verzi. ,Ca un vin sec, de buna calitate” nuanteaza
Yosh, ducand si mai departe metafora paharelor. Ingredientele sunt
la fel de eclectice: violetd, gardenie, liliac, trandafir de Maroc, iasomie
de Egipt, tuberoza egipteand, mazdre dulce, narcisd, lacramioard, fre-
zie sibrad de Siberia. Folosirea de elemente iesite din comun este, de
altfel, caracteristica parfumurilor lui Yosh: pentru U4eaah!, cea de-a
treia fragrantd, printre ingrediente se afla rodia, castravetele, para,
aloe vera si nufarul. Urmdtoarele arome: Stargazer, din crin imperial
si ginger alb, si Ginger Ciao (preferatul lui Yosh), din cocos negru,
regina noptii, crin imperial, neroli, ylang-ylang, ghimbir, busuioc si
santal de Arabia. Acesta din urmad actioneazd asupra chakrei inimii.

Ultima fragrantd, Omniscent, poartd acest nume pentru cd
Yosh n-a putut-o integra ntr-o categorie clard: ,Are ceva din toate
si, Tn plus, multa magie..“. Ingredientele sunt gardenia, tuberoza de
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Egipt, vanilia de Madagascar, plus o consistentd cantitate de opium
care te face sa te gandesti de doua ori Tnainte de a da prea multe
fas-uri de parfum. De la bun Tnceput m-au cucerit Sottile si Ginger
Ciao, In timp ce foarte multi din audienta s-au aratat vrdjiti de Om-
niscient. Incercand si compardm mirosuri am descoperit, ins, c&
parfumurile lui Yosh (fard alcool, doar cu uleiuri naturale) pareau, in
functie de ,purtdtor®, esente complet diferite.

Odatd cu interviurile individuale, am fost informati cd vom
avea parte si de un ,bonus® o citire a ,aurei‘ noastre individuale de
catre Yosh. Chiar dacd vestea a nascut pe chipurile tuturor zambete
de o discreta condescendentd, rand pe rand ne-am ntors purtand un
alt fel de zambet si un pic mai multa smerenie vizavi de cinismul
nostru corporatist.

Nu, Yosh nu prezice si nu ghiceste nimic, insa reuseste sa faca,
n cateva fraze, sinteza tuturor bucdtilor din care se compun viata
si planurile tale de viitor. Inclusiv a celor pe care nu le-ai discutat
niciodata cu altcineva in afara propriei reflectii in oglindd. La nivel
rational, pot sa-mi imaginez harul ei ca pe un mod de a privi vietile
altora de la mare depdrtare, astfel incat toata esenta lor se strange
ntr-un singur punct.

L2Acum da, 1l vad ca pe un dar* mi-a explicat ea, la finalul ,lec-
turil” noastre spirituale. ,Dar In copildrie, imaginile si senzatiile pe
care mi le trezeau oamenii cu care intram In contact md fdceau sd
ma simt ciudatd, altfel decat toti ceilalti®.

In final, pentru a testa pentru ultima oara harul olfactiv al lui
Yosh, am Tntrebat-o ce parfum mi s-ar potrivi, dupa ceea ce a ,vazut*
n aura mea. ,Sottile si Ginger Ciao, primul pentru creativitate si al
doilea pentru inima“ a venit raspunsul ei, insotit de un zambet. ,Nu
astea doud ti-au placut si cel mai mult?®. Am zambit si mi-am luat
ramas bun. Exista momente in care e bine sa nu pui prea multe in-
trebdri. Cateodatd, atat in marketing cat si in viatda, modul In care te
face sa te simti un loc, un produs sau o persoand..poate fi mai mult
decét suficient. @
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MIRELA BUCOVICEAN

PROPRIETAR: MOLECULE-F.COM

INSPIRATIA

Cea mai frumoasa
Jescoperire: viata

submarina

ForbesLIFE MY STUFF

Cea mai dulce ,mica

bucurie a vietii : visatul

Bucata muzicals pre[eraté:
Bethoveen, sonata Clar

de luna.

Muzeul preFerat:
Albertina din Viena si
Victoria & Albert din
Londra.

STILUL DE VIATA

Domiciliul: Bucuresti

Designer de interior:
Venera Arapu (foto)
Obiect pre{erat din casa:
covorul vechi de peste 100

de ani
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Cauza socials cea mai
apropiata de suflet:
IRSCA Gifted
Education, desi nu este o
cauzi social3 propriu-zisa,
ar trebui tratata ca atare.
Magazinu|-concept: Mereci,

Paris

Carte: ,,ProFe;iﬂe dela
Celestine”

Personalitate: Dinu

Patriciu

Film: Coco Chanel meet
Victor Stravinsky
Pictura: $tefan Cé|;ia

- Noaptea cautatorului
de apa

Locul preferat: oriunde la
mare.

Miros: mirosul de crud.
Citat: ,,Ag vrea sa triiesc
ca un om sarac, dar cu o

grémaclé de bani* - Pablo

Picasso

Papetarie: stiloul

Gadget: MacBook Air
Designer: Chanel

Parfum: Jo Malone - Wild
Fig & Cassis

Ma§iné: amea

Restaurant: L'Ottava |so|a,
Magda|ena Isola

Desert: Thai mango cu
fructul pasiunii

Pantofii: Christian

Louboutin

Rep|ica pre{eraté dintr-un
film: ,,I'll stop telling the
truth about you, if you
stop te"ing lies about me*
Forma;ie: U2

Instrument muzical: pianu|

Principiu| de business:
nInvesteste atat cat it
permiti sa pierzi”
Momentul pre{erat al zilei:
apusul, pentru ca rasaritul
nu-l prea prind.

Cafea: |||y

Bauturs: in functie de
moment, sampanie sau
whiskey

Floare: orhideea

Accesoriu: |:>r0§a

VIVLIAIT IS NI NVS LYOINN 3S3Id ‘dN3-HOIH 13D 31S3
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Viata Mirelei Bucovicean se
desfdsoard ntr-o lume a artistilor.
Este concluzia inevitabild care

1ti trece prin minte dupd ce afli
natura ,jobului® sau: descoperirea
de tineri designeri talentati, cu
viziune si croieli avangardiste,

ale caror creatii sd reprezinte o
gurd de aer proaspdt Tn moda
romaneascd. Povestea a Tnceput Tn
2010, cand Mirela punea bazele
primului magazin virtual care
comercializeaza exclusiv creati
ale designerilor romani.
Molecule-Fcom s-a ndscut dintr-o
concluzie de client dezamagit:
romanii nu aveau de unde sa
cumpere creatiile propriilor
conationali. Intr-un an de la
lansare, ,molecula de fashion*

a ajuns la putin peste 20 de
creatori de modd, inclusiv nume
bine-cunoscute precum Adelina
Ivan, Corina Vladescu, Rozalb

de Mura, Ana Alexe sau Silvia
Serban. ,Vand modd romaneascs,
dar md deranjeazd imbrdtisarea
neconditionata a designului
romanesc” recunoaste Mirela,
pentru care succesul std, Tn primul
rand, in selectia drastica a numelor
prezente pe site.

Pand sa ajungd sa ducd moda
romaneascd pe internet, Mirela

a trecut prin domenii dintre cele
mai variate: transport maritim,
radio, televiziune, publicitate
marketing, asigurari si, cum altfel?,
productie vestimentard. Businessul
pe care 1l conduce n prezent

este unul pragmatic st riguros,
pentru cg, dincolo de stralucirea
bliturilor si compania artistilor

cu personalitate, finalitatea este
una clara: profitabilitatea afacerii.
Am provocat-o pe Mirela, omul
care selecteaza tendintele modei
autohtone si le propune spre
vanzare clientilor Molecule-F,

sd ne dezvaluie propria sa listd

de gusturi, preferinte si surse de
inspiratie. @

de Diana-Florina Cosmin
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