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PART-TTM F mceis

La sase seara,
cand trantesc
usa biroului

din corporatii,
cativa romani
Intreprinzdtori au
deja motoarele
turate pentru cel
de-al doilea job.
Cel de retailer

de carti digitale,
maitre fleuriste
sau proprietar
de pravalie
interbelica.

DE DIANA-FLORINA COSMIN
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and intreaga Romanie isi trage obloanele dupa
o zi istovitoare de lucru, o ména de corporatisti
abiao (re)incep pe alor. Doui zile de lucru intr-una
singurd. Pentru sotii Anca si Radu Apostoae,
ambii in varsta de 28 de ani, o seard tipica de dupa serviciu
se deruleaza in fata computerului, in conferinte pe Skype cu
echipa lor de marketing si cu cel de-al treilea partener, un
prieten romén din Olanda. Anca lucreaza la departamentul
IMM al BCR iar Radu este Project Manager la compania de
tehnologie Misys. Impreuni sunt, de anul trecut, proprietarii
companiei ,,BOOKbyte*, o libririe virtuald specializata in
comertul cu cérti digitale. Daca pentru colegii lor pauzele de
pranzse petrecrelaxat, cuosalaté sio ceascd de cafeain fatd,
pentru Radu si Anca sunt prilejuri tocmai bune de a-si fixa
o intdlnire punctuala cu o edituri pe care sd o convingd sa
incheie un contract cu ei sau de a da céteva telefoane clientilor
importanti. Intr-o afacere nous, fiecare secundi conteaza.
Povestealor debusiness are, dupa cum am glumitimpreuna
la interviu, darul de a inchide un cerc. In luna februarie 2010,
cand am scris impreuna cu alti doi colegi de la Forbes un
cover-story despre revolutia digitald provocata de iPad, nu
banuiam cé povestea avea s nasci la randul ei o alta poveste.
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Ancasi Radu si-au inceput afacerea cu cirti digitale chiar in
acealund, dupd ce coverul Forbes avenit cu oidee indrazneata
la momentul oportun. ,Ne doream si facem un business de
multd vreme* explicd Radu, ,dar stiam citeste de important sa
reusesti s fii primul intr-un domeniu“. Cartile digitale pareau
un teren propice, iar online-ul era atractiv din doud motive:
costurilereduse sicrestereaaproapeinevitabild. , Eraclar catoti
editorii de carte isi vor dori, la un moment dat, digitalizarea®,
completeazi si Anca.

Desi la inceput nu stiau nimic despre edituri sau carti
virtuale, experientadin corporatiilein care lucreazi a cantarit
foarte mult in balanta businessului. ,,Eram deja obisnuiti
sarespectdm deadline-uri, sd fim organizati si punctuali,
rezuma cei doi elementele imprumutate din culturile
organizationale din care provin. Faptul ca la serviciul ,,de
zi“ au de facut raportari periodice si gestioneazd multiple
proiectein paralel, intr-un program bine pusla punct pe ore si
minute, i-a ajutat sa-si disciplineze siafacerea. ,,Ceeace inveti
sd facilajob, pui in practica in business®, crede Radu a cdrui
experientd pe IT si-a spus cuvdntul in reglarea inevitabilelor
bug-uri si probleme punctuale aparute pe parcurs. Prima
editurd cu care au biatut palma a fost Niculescu, dar lucrurile




nu au mers atat de usor pe citisiimaginaulainceput.,Credeam
cibagiserverulin prizasilucrurile incep sd curgd“ rade acum
Anca. Si-au depasit bugetul initial de mai multe ori decat stau
sd numere, dar scenariul nu era neasteptat pentru o afacere
nouad:, Nuaicumsa faci previziuni fard contracte siintelegeri
ferme, intr-un domeniu despre care putini stiu cu adevirat
ceva“ Totul s-ainvitat pe parcurs, intr-un an care a cintarit
catzece.

Chiar dacd intre timp au mai aparut jucatori pe piata,
inclusiv unii de talie mare, cu care lupta de la egal la egal este
aproape imposibild, concurentainseamnd crestereaindustriei
in sine. ,,Jucétorii mai mici pot tréi in siajul celor mari“ crede
Radu. Tot pentruaincurajadezvoltarea pietei de carti digitale,
cei doi au devenit si importatorii exclusivi ai celor mai subtiri
e-readere din lume, de la Bookeen. Deocamdati au 1.500 de
clienti inregistrati iar ritmul de crestere - lent dar constant -
se datoreaza unor mijloace de promovare pe bani putini sau
deloc: Facebook, participarilatarguride carte silaevenimente
culturale ori e-readere date in consignatie in marile librarii.

Experienta din banca a invitat-o pe Anca si nu se sperie
de cresterea neasteptat de inceata. ,La start-up-urile pe care
le evaluez la serviciu nu ma astept niciodatd ca previziunile
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ANCA SI RADU APOSTOAE au 28 de ani si
lucreaza n cadrul BCR si, respectiv, al Misys.

Tn timpul liber, cei doi sunt proprietarii libré-

riei digitale BOOKbyte, un proiect conceput in
februarie 2010. La acea vreme, Forbes Romania
publicase un cover-story despre iPad si modul in
care noul gadget urma sa revolutioneze presa si
cartile digitale. ,Dupa ce am citit articolul, ne-am
gandit ca am putea sa fim noi primii pe piata“ fsi
aminteste Radu.

ERAM DEJA OBISNUITI
SA RESPECTAM
DEADLINE-URL SA
FIM ORGANIZATISI
PUNCTUALIIN MUNCA
NOASTRA. CEEACE
INVETILA JOB, AJUNGI
MAITARZIUSA PUTIN
PRACTICA IN PROPRIUL
TAU BUSINESS

de vanziri din primul an si acopere cheltuielile, e ceva
normal sd mearga mai lent*, explicd ea. Normal, dar si putin
descurajant, recunoaste Radu: . Intri cu visurimari, darinveti
sd te temperezi sisd-ti pui frana“. BOOKbyte raméne, insg, cel
maibun crash-course de business pe care si-l puteau imaginasi
olectie durd privind viteza de schimbare alucrurilor: intr-un
singur an de existentd si-au rebranduit logoul si site-ul, si-au
schimbatstrategiala 90 de grade siauinvatat cumsaabordeze
altfel evenimentele la care participa. Si, mai ales, cum sa-si
explice mult mai bine businessul in fata clientilor. in special
ideea de DRM(Digital Rights Management), o tehnologie
menitd sa impiedice pirateria cartilor digitale, ce implica
instalarea unui program special. ,Noi am fost singurii care au
intrat cu DRM lainceputsiam fost vazuti ca «<neprietenosii»*,
explicd Radu reticenta consumatorilor, care se vedeau obligati
sa facdun pasin plusinainte de a-si putea folosi produsul. Dupa
ceauriscatcu catevatitlurioferite, laliber* pentruapopulariza
ideea de carte digitala, toti ceilalti jucitori au introdus insg, la
randul lor, sistemul DRM. Dovada c4, in business, trebuie sa
stii uneori sa astepti.

Totdintr-ocorporatievine siAndreeaBanit4, care lucreaza
in departamentul de marketing al uneia dintre bincile mariale
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ANDREEA BANI'!'IT\ lucreaza n departamentul de marketing al
uneia dintre primele trei banci din Romania si detine, din 2007,
propriul business de ,maftre fleuriste®, realizand buchete si
aranjamente florale ,haute couture” pentru nunti, lansari sau
diverse evenimente corporatiste. ,in creatiile mele pornesc
mereu de la povestea oamenilor sau a companiei care-mi solicitd
serviciile” explica ea.

IMIPLACE SAFIUIN AMBELE
BARCI CEA DE CORPORATIST SI
CEA DEANTREPRENOR, SIVOI
CONTINUA SAMA OCUPDEELE
INPARALEL, ATAT CAT MA VOR
TINE PUTERILE

Romaéniei. Dupa sase seara siin weekenduri, insa, Andreeanu
semaiprezinti ca,,doamnaeconomist®, cidevine providentiala
»maitre fleuriste* a mireselor sofisticate si pretentioase care
nu-si doresc un simplu buchet de nunta, ci o creatie florala
,haute-couture“ care sa se muleze pe gusturile, personalitatea
si, mai ales, pe povestea lor.

Si-a inceput activitatea paraleld in urma cu trei ani si,
gratie florilor, arealizat ce inseamna sé fii cu adevarat in locul
angajatorului, asumandu-ti, dela AlaZ, toate responsabilititile
unuibusiness. ,,Acum am un respect mai mare pentru ceeace
inseamna conditii bune de munca siunleadership competent®,
explicd Andreea. Daca la serviciu se supune rigorilor unei
corporatii in care fiecare are ,,patratica“lui bine delimitata,
cénd se afld in fata mesei pline cu flori de toate culorile, este
doar ea. Singurd. ,Daci as avea o echipd mai mare, in care
fiecare sd aibd amprenta lui artistica, toate creatiile mele nu
ar mai fi unitare“. Nu pentru ca eventualii angajati nu ar fi
talentati, dar, de dragul liniei generale a brandului, este mai
logic sd creeze ea tot conceptul sisa-1 execute conform propriei
viziuni. ,,Sunt in ambele barci: cea de corporatist si cea de
antreprenor si voi continua si le fac pe amandoua atit cat ma
vor tine puterile®, recunoaste inca din startul discutiei.

Faptul cd florile reprezintd, cel putin deocamdata,
activitateasecundard, o ajutasd facd mai putine compromisuri
decatsi-ar permite unantreprenor full-time:,,Daca vine cineva
siimicere un cos mare cusclipici pe el, potsa-lrefuz dinstart,
pentru cd stilul nu mi se potriveste. Pot sa-mi exprim talentul
cum vreau si pentru cine vreau, fird s ma simt constransa
de nimic* Cénd businessul iti ocupd sutd la sutd viata, o
asemenea selectie devine mai dificild, dar cu siguranta nu
imposibila. Pentru moment insd, nu s-ar indura oricum sa
renunte la cealaltd jumatate de lume, pentru cd jobul ,,de zi*
vine cu satisfactiile lui, dintr-un cu totul alt registru. , Poate
cd e ceva mai putin incitant decat florile, dar am facut sapte
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ani de facultate, masterat si alte cursuri pentru meseria mea
siincd simt cd ma provoacd®, isi explicd Andreea alegereade a
raméne pasager in ambele barci.

Parintii si prietenii au sustinut-o de la bun inceput in
aventura ei duald. Asta desi sunt, asa cum ii place chiar ei si-i
caracterizeze, ,oameni cu picioarele pe pimant® intre care
ea se simte unica artista. Pasiunea pentru flori tine, totusi de
istoria familiei: serele tatdlui Andreei, povestea strabunicului
din Buzau (pepinierist si director al statiunii de cercetari
experimentale de la Dabuleni), plimbérile cu trasura printre
lanuri de lavanda, vita de vie sau pomi fructiferi si imaginea
gradinii cu flori a bunicilor sii din partea mamei. Ca dovada,
dacd o intrebi despre copildrie, nu vei auzi povestile clasice
despre papusi, jocul cu alti copii sau marile nizbatii care au
ficut-o si incaseze curele la palma. iti va vorbi, insi, dintr-o
rasuflare, despre rasaduride crizanteme silalele tinute intr-un
becivechidelasubsolul caseibunicilor, de expeditiile pe lunca
delangd Drigasani, orasul sdu de origine, in cautare de plante
siflori, dar si de atentia ei neobisnuita pentru combinatiile de
culori din naturd. Daca marketingul a fost o pasiune care a
aparut pe parcurs, mi-e deja clar ca florile stiteau scrise in
destinul ei. Casi pasiunea pentru ceeace franceziinumesc, 'art
delatable artaaranjirii mesei. ,,Pe vremea aceeanu credeam
ca lucrurile astea conteazd undeva si pune cineva pret pe
ele“, recunoaste acum, cu toata sinceritatea. Le ficea din
instinct, ca si combinatiile inedite de flori cu fructe, la care
oameniistrimbau dinnasinitial, dar pe care le-aredescoperit,
ulterior,in manualele de profil dela cursurile de,,,Aranjamente
europene“ficute la Londra, la multi ani distanta.

La 18 ani, aflata in fata primei alegeri majore de viatd,
Andreea isi dorise sd pecetluiasca pasiunea pentru flori
printr-o diplomé de laFacultatea de Agronomie. Mai cerebrali,
pdrintii au organizatun consiliu de familie ad-hoc si au trezit-o
din reverie: ,,Mi-au spus «Trebuie si ai 0o meserie serioasa si
sigura pentru vremurile astea si dupd aceea potisa faci ce vrei
tu»“. Asa aajuns la Economie Generald, dupd care s-a apucat,
in paralel, de Facultatea de Marketing, singuradin ASE in care
is-a parut cd isi poate valorifica in mod concret creativitatea
nativa. ,E cumvaunlaitmotiv al vietii mele*, priveste eaacum,
retrospectiv. ,Intotdeauna am avut doui lucruri de ficut
in paralel“. Dupa absolvire, s-a trezit, in sfarsit, in postura
celui care poate sé faci ce vrea, dar a realizat cu tristete ca
pana si creativitatea trebuie sd se supund unor proceduri si
constrangeri corporatiste. ,,Studiasem reclamele Bennetton,
mé fascinau campaniile inovatoare, nonconformiste si visam
samut muntiidinloc® isi aminteste eaacum. Muntii nu voiau,
insa, sa se lase mutati cu una cu doud si au mai trecut cativa
ani pAni si binevoiasci a se urni din loc. Intre timp, Andreea
a schimbat cateva joburi, si-a gasit locul intr-o banca si a
facut tot posibilul si uite de pasiunea ei pentru flori. Totul s-a
schimbat printr-o intilnire aparent intAimplatoare cu o familie
de australieni relaxati care isi cumpérasera o casa pe malul
oceanului si faceau picturd, gatit sau creatie de portelanuri,
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intretinandu-si cu sarg toate pasiunile care-i macinasera
vreodatd. Acolo, intr-o vacanta de cateva saptamani, ainvatat
sid-si redescopere propriul talent. Chiar daca, la inceput,
complimentele primite pentru talentul ei la aranjat flori
aproape cdii trezeau un sentiment de rusine. ,Incepeamsimi
apdr, spunindu-le ce diplome am eu si ce studiila activ¥, rade
eaacum. Revelatia avenit treptat, pe masura ce a constientizat
diferenta: dincolo de studii, acei oameni ficeau ceva concret si
pentru acea parte din sufletul lor neinregimentata intr-un
program ,,de la noud la cinci“. La intoarcerea in tara, si-a
permis, pentru prima oara dupd multi vreme, s priveascad din
nou natura cu atentie, si studieze combinatiile de bej si verde
din parcuri, sa indrazneasci sa-si imagineze aranjamente de
flori. Sd viseze.

Din 2007 incoace, Andreea a absolvit citeva cursuri de
aranjamente florale in striindtate sisi-a deschis micul business
de , maitre fleuriste“. Din aceasta joacd de creatie au venit si
primele sale contracte mari. Chiar nesperat de mari, si nu
neapirat financiar, ci prin prisma brandurilor implicate (cu
care are un contract de confidentialitate ce o impiedica sa
divulge nume exacte): un proiect de decorare a magazinului
bucurestean al unuia dintre marile branduri striine de lux
cu ocazia zilei de 1 martie sau decorarea unui hotel de cinci
stele de pelitoralul romanesc cu ocaziarelansarii. Contractul
cu hotelul, mai ales, a intimidat-o la inceput. ,,Era un proiect
urias pentruun freelancer camine®, rememoreaziea. ,Hotelul
trebuiadecorat cufloriinintregime, inclusiv piscind, receptie,
lobby*. In plus, toati constructia era realizatd pe principii
Feng Shui, ceea ce insemna o culoare, un stil si vaze diferite
pentru fiecare etaj. Totul s-a lucrat in trei zile, cu o echipa de
sase oameni plus o camera intreagd cu flori care costau citeva
mii de euro. Pentru cd si-a facut singurd logistica, singura
idee viabila de transportare a florilor din Bucuresti pana in
Constanta a fost o masina frigorifica pentru carne. ,,Pana la
Mamaia am imbdtranit citiva ani, povesteste mai in gluma,
mai in serios. Mai curénd in serios pentru cé sabia i s-a aflat
tottimpul deasupra capului: daci temperaturaar fi fost setata
doar cu un grad mai sus sau mai jos, florile puteau sa moara.

intre timp, a cipitat experientd, siguranta de sine si
a invitat sa-si integreze cunostintele de marketing si in
businessul propriu. Weekendurile si serile sunt dedicate suta
la suta florilor, ceea ce nu-i lasd prea mult timp pentru a-si
trage sufletul. Chiar siasa, insd, nu simte renuntarile ca pe un
sacrificiu. Ba chiar dimpotriva. ,,Am céilitorit, mi-am rafinat
gustul, am citit despre flori, am fost atenta la natura, am trait
niste ani superbi de cind imi fac florile“. Trocul a meritat.

Acelasi lucru l-ar spune si Cristina Ivan, organizator de
evenimente la Camera Consultantilor Fiscali si proprietara
unuiadintre cele maisic magazine din Centrul Vechi: Atelier
Aiurea. Oaza de obiecte vintage (sau de creatii noi cu aer de
vintage) dupa care scotoceste chiar ea prin lume ii ocupd,
dupa propriile afirmatii, fix ,,99,5“ 1a suta din timpul liber.
Cand o vezi intrand pe usa magazinului, intr-o tinutd parca
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CRISTINA IVAN lucreaza la Camera Consultantilor Fiscali iar dupa
sase seara este proprietara unui magazin cu haine vintage si creatii
de designer din Centrul Vechi al Capitalei. inainte de a-si deschide
oficial portile, Tn 2010, ,Atelierul Aiurea“ s-a nascut Tn gandurile
Cristinei pe vremea cand lucra la PriceWaterhouseCoopers si Tsi
petrecea serile pictdnd de mana pantofi sau lampi unicat impreuna
cu mai multe prietene ,,corporatiste”.

desprinsa din anii 20, nu ai banui ca vine dupa mai bine de
optore de munca. ,,Cind intru in magazin, uit de tot, e terapia
mea de dupa job*, rade ea. A inceput sa-si dea frau liber
pasiunii pentru obiecte inedite de moda in timp ce lucra la
PriceWaterhouseCoopers. Pe atunci ficea parte dintr-un grup
maimarede,,corporatiste” care se strangeau dupd serviciu si
pictau pantofi originali silampi iesite din comun. Intre timp,
pasiunea si-a gasit un figas concret de desfisurare in Centrul
Vechi, unde , Atelierul Aiurea“ troneaza din 2010, dupi o
investitie de 10.000 de euro. ,,La 31 de ani, eu m-am apucat
sa invat business de la zero, recunoaste Cristina. ,,Cand iti
doresti ceva suficient de mult si cunosti domeniul, merita sa
te arunci cu capul inainte®,

A avut destule probleme pe parcurs, majoritatea legate
de zona problematica in care se afli situat magazinul, una
inca rascolitd de excavatoare si picamere. Iarna trecutd, spre
exemplu, clientii puteau ajunge la atelier doar mergand pe
un podet improvizat peste un santier deschis. Chiar daca
lucrurile s-au ameliorat intre timp, provocarile unei afaceri
aflate lainceput de drum nu sunt o bagateld iar domeniul ales
- hainele vintage - este unul care cere timp si migala. Pentru
tinutele vechi, cu poveste, Cristina scotoceste prin magazine
si piete de specialitate din Londra, Paris sau Rotterdam.
Lunar, investeste circa 1.000 de euro in aceste cumparaturi
tematice fiacute in escapadele de weekend, iar businessul
ei este unul laborios, aflat intr-o echilibristica fragild intre
cereresiofertd., Nuexistaniciodata o sursd stabila de vintage,
trebuie sd cauti mereu in alte parti, sa stii sa facidiferentaintre
veritabil si fals*, sintetizeaza ea provocarea ,vanatorului“
de obiecte vechi, inedite si bine-pastrate. in magazin are si
citeva piese de rezistentd, precum o rochie de danteld din
1920, care costi 1.500 de euro, dar majoritatea obiectelor au
preturi,decente®. La fel ca Radu si Anca Apostoae, incearca
sa profite de Facebook si de valul evenimentelor culturale

LA 31 DE ANL M-AM APUCAT
DE BUSINESS DELA ZERO ST
IMIOCUPA 99,5% DIN TIMPUL
LIBER. CAND ITIDORESTICEVA
SUFICIENT DE MULT MERITA SA
TE ARUNCICU CAPUL INAINTE,
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BUSINESS DE CALATORIE.

Tn paralel cu jobul dintr-o companie de telefonie mobild, Silviu
Petran a decis sa intre si n randul oamenilor de afaceri, con-
vingand o echipa de cinci oameni apropiati sa puna bazele unui
business. ,Dupa sase ani de experientd Tn vanzari si management,
sunt sigur ca voi reusi sa conduc o afacere” explica debutantul

n antreprenoriat care si-a lansat pe piatd agentia de turism
Exploratist. Pentru Tnceput, se va concentra pe destinatiile ,pi-
cante” din toata lumea, oferind servicii personalizate catre Africa,
Groenlanda, Islanda, Antarctica, India, America Centrala si de Sud,
dar si circuite din Europa. Valoarea totald a proiectului este de
70.000 de euro, 15% reprezentand fonduri nerambursabile oferite
de stat prin ,Programul pentru stimularea infiintdrii si dezvoltarii
microintreprinderilor de catre Tntreprinzatorii tineri“.

de la noi pentru a-si promova afacerea cu bani putini: fie ca
este vorba de participari la Noaptea Muzeelor, de petreceri
tematice si sesiuni de sfaturi vestimentare pentru cliente ori
de expozitii iesite din comun (precum cea a unor tablouri ale
cdror detaliisi elemente se regasesc in haine siaccesorii lucrate
manual). Consumul de timp, ins4, il depaseste cu prisosintd pe
cel financiar. Se poate convinge cu ochiul liber oricare dintre
cei peste 5.400 de fani Facebook ai Atelierului Aiurea, care
primesc zilnic update-uri, mesaje de concurs si galerii foto cu
combinatii de tinute vintage fiacute de Cristina: ,Mesteresc
mult la fiecare haind din magazin, tot timpul modific céate
ceva“, Cand face ceea celi place atit de mult, timpul pare si se
dilate astfel incat sa facaloc si pentrujob, si pentru magazin, si
pentru suita de activitati conexe businessului. ,,Jobul meu de
zi m-a ajutat si in comunicarea cu oamenii din magazin, m-a
deschissim-ainvatat cumsi-iabordez sisa-iatragin universul
meu“, recunoaste Cristina.

Pentru viitor, viseaza la un site cu obiectele sale vintage,
dar silaun al doilea business care sa nu aiba legatura directa
cu atelierul, ci cu frumosul in general. Fie el vintage sau nu.
,»,Mi-as dori sd pot invita femeile cum sa-si combine hainele
din garderobd astfel incat sa para de fiecare datd altele“. PAnd
atunci, isi consiliaza clientele din magazin si ofera chiar si
servicii de inchiriere de tinute pentru diverse evenimente.
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Lacatevastrizidistantd, tot in Centrul Istoric, troneazd o
ceaindrie discretd, cu o inscriptie vintage: ,,Bernschutz & co:
comercianti de ceaiuri alese“. Pentru majoritatea celor care
trec prin zona, pare probabil franciza cochetd aunuibrand de
traditie din afara.

Dacéi cateva minute de pierdut printre rafturile pe care
troneazi cutii negre de ceai cu inscriptia ,,Bernschutz*, ai
putea dainsd nas in nas cu insdsi Corina. Corina Bernschutz,
mai precis. Marca a aparut in Centrul Vechi incid din 2008, la
patru ani dupa ce roméanca devenise oficial distribuitoare de
ceaiuri din Austria, Germania si Spania sila doar cateva luni
dupa ce viata eise impdrtise, oficial, in doud capitole distincte.
Pe de-o parte jobul de director de inovatie la Starcom, agentia
de mediaagrupuluide comunicare Leo Burnettsi, in oglinda,
celde proprietar de ceainirie. ,, Iubesc lumea advertisingului,
dar pusesem in munca mea prea mult din mine*, explica ea.
,De fapt, pusesem cam tot ce aveam®, A pistrat trei zile pe
saptamand pentru publicitate sirestulle-arealocat propriului
business cu ceaiuri. Un aranjament atipic, dar necesar dupd 12
ani de publicitate.

Povestea ceaiurilor s-ainsinuat subtil in viata Corinei, mai
int4i printr-o calitorie laBudapesta, unde a savurat un amestec
de ceai negru indian cu accente picante, pe care il prepari
acum si la Bernschutz&co. La momentul respectiv, in 2004,



COVER STORY

CORINA BERNSCHUTZ este, trei zile pe saptamang, director de
inovatie Tn cadrul Starcom, agentia de media a grupului de comu-
nicare Leo Burnett. Restul de patru zile le dedica ceaindriei sale
din Centrul Vechi, unde vinde varietati de ceaiuri din toata Europa.
Ideea i-a venit Tn 2004, cand Bucurestiul se lauda cu doar trei
ceaindrii. ,Simteam ca exista un potential neexploatat pentru
localuri cu ceai aromat si povesti frumoase“ rememoreaza Corina.

Bucurestiul se lduda cu trei ceaindrii - Cotroceni, Cérturesti
si Rendez-Vous - dar Corina simtea ca existd loc pentru mai
multe. De laidee la primul import de ceaiuri a fost cale scurti
- dar complicaté! - avand in vedere cd Roméania nu era incd
membri UE. Corinas-aluptat cu birocratia vamaldsi cu toate
poticnelile unuidomeniu total nou, dar si-aasumatdificultatile.
,,Ceaiul nu e unbusiness simplu, pentru ca orice aroma trebuie
mai intdi testata si cunoscutd®, explicd ea. , Trebuie sa stii
foarte bine ceea ce vinzi“. Odata cu trecerea timpului, si-a dat
seama ca din businessul sdu cu ceaiuri lipseste componenta
interumand, ceamaiimportanti intr-un domeniu care vinde,
inainte de orice, povesti si emotii. ,,Atat timp cat nu aveam
contact direct cu oamenii care imi consumau ceaiurile, nu
simteam cd am un business in adevaratul sens al cuvantului‘
Isi aminteste si acum de prima zi de joi de dups luarea ,,marii
decizii care i-a impdrtit viata in doud. Era ora pranzului iar
Bucurestiuli-atrezit o senzatie stranie, uitata in anii petrecuti
la birou pana tarziu in noapte. ,,Aerul mirosea altfel, orasul
ardtaaltfel, zaimbeste ea. , Era prima oara dupd anibunicand
ma plimbam pe stradi la pranz, in mijlocul saptamanii‘.
Businessul cu ceaial Corinei andscut, anul trecut, si prima
francizi: unal doilea ,,Bernschutz&co* deschislangi Gradina
Icoaneide o prietena buna careiiimpartiseste atractia pentru
ceaiuri. ,,Cénd faci business cu ceai, secretul e si te detasezi

NUE DELOC USOR SA VINZI
CEAIURL FARA UNCONTACT
DIRECTCUOAMENIICARETILE
CUMPARA, NUPOTISPUNE CA AI
UN BUSINESS INADEVARATUL
SENS AL CUVANTULUL

deideea debusiness in sine“, crede Corina, pentru care ceaiul
face parte din acea categorie de produse care pot transmite
sentimente si pot trada grija si afectiune sincer fatd de ceidin
jur.,,Eunprodus pe careil oferi cu dragsinu il potivinde daca
nuiicunosti povestea“explicd ea, citind dintr-un bun prieten
care are un principiu elocvent: ,,Ceaiul e atit de important in
viata unui om incét ar trebui si-i fie dat pe gratis*.

Echipa Corinei include patru persoane, dar e posibil si se
madreasca in viitorul apropiat datoritd unei decizii strategice.
Ceainariaeiaimplicat o investitie de 50.000 de eurosiaintrat
pe plus incd din primul an insa, pe langa import de ceai si
vanzare, Corinas-adecis s facd sidistributie de ceaiuri,alese.
Chiar daci asta inseamna reinvestirea masiva a profitului in
stocuri de marfi, e o decizie luatd la momentul potrivit. ,Nu
credincuraj, ciinintuitie®, transeazd Corina. ,Dacd vreisafaci
banimultisirapid, investestiintr-unlocalin care sd vinzibere
sivin“ Cand vreialtceva, trebuie sa airabdare. Multa rabdare.
Si, crede ea, trebuie s te bucuri de fiecare pas: ,,Cand un om
se uitd la varietitile mele de ceai, ma simt recunoscétoare®.
Iar dacd oamenii apreciaza ceea ce le oferi, businessul devine
modulin care le multumesti, indirect, pentru alegere.

De laintalnirile cu cei cinci antreprenori ,,part-time“ am
plecat cu o certitudine incarcata de energie pozitiva. Daci ai
vreo pasiune de-oviatd, fie cd e vorba de aranjatul servetelelor
sau de fizicd atomica si nucleard, vine un moment in care
pretextul serviciului solicitant inceteaza sa mai sune convin-
gitorin fata propriei constiinte. Si, tocmai atunci, in momentul
in care incepi sa te gdndesti pentru prima oard ,,ce ar fi daca“,
s-ar putea intdmpla ceva extraordinar si neasteptat. Te-ai
putea afla la un singur pas de cel de-al doilea ,,job“, cel care
ti-ar inghiti tot timpul liber, ar consuma gurmand si ultimul
strop de energie ramas dupaserviciussi ti-ar transforma fiecare
minutliber intr-un pretext pentru si mai multd munca. Sicare,
dincolo de toate astea, te-ar putea face cu adevarat fericit.
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