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E oficial: unul dintre cele mai
frumoase magazine din lume
se afla in Bucuresti. Misiunea
artizanilor stransi in jurul
brandului romanesc Sabion
merge dincolo de trofee si clienti
celebri, spre razbunarea unor
generatii de artisti irosite si
resuscitarea unui domeniu pe
care timpul I-a uitat. Mestesugul
de arta.

de Diana-Florina Cosmin
Foto: Laszlo Raduly
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afinamentul poate corupe la fel de usor precum kitschul. Desi ne plangem
de stridentele lumii in care traim, realitatea este ca lucrurile frumoase ne
pot molipsi la fel de eficient si definitiv precum cele opulente, de gust in-
doielnic. Frumusetea este mult mai periculoasa decat uratenia de duzina
pentru ca actioneaza subtil, aproape perfid, si se insinueaza in vietile noas-
tre fndeajuns de lent si sigur pentru a ne transforma, ireversibil, din fosti
consumatori de ;,made in China” in cumpdrdtori atenti ce se simt neconso-
lati fara detalii milimetrice si finisaje impecabile.

Cine a spus ca elitismul se formeaza mai greu decat prostul-gust nu a avut probabil
experienta unui magazin Hermes, emblema franceza a luxului handmade. Nu a ascultat
povestea gentii Birkin, creatd cap-coads, in 48 de ore, de cdtre un singur mestesugar,
parte a unei echipe care continud o traditie Inceputd tn 1837. Nici nu a privit vreodatd
de aproape un ceas Vacheron Constantin din colectia Métiers d’Art, cum ar fi cel care
recreeazd pe cadranul emailat si gravat de mana porumbeii stilizati ai celebrului artist
olandez M. C. Escher. Fiecare diamant este lipit manual, fiecare Tntepaturd a cadranu-
lui este opera unui gravor si fiecare aripa de porumbel este emailatd de un artist care
urmeaza acelasi procedeu vechi de 250 de ani. Ca si Hermes, Vacheron Constantin, cel mai
vechi producator elvetian de ceasuri, a strans in jurul brandului sau peste 400 de experti
Tn gravurd, montare de pietre pretioase, lucru tn email sau n ,guilloche” (gravura manuala
a unor motive decorative care se repetd). O insula de creatie ,proprietate privata“

Romania nu a avut norocul unui Hermes, nici longevitatea unui Vacheron Constantin.
Palarerii si croitorii de pe Calea Victoriei, bijutierii personali si pantofarii de meserie din
perioada interbelicd ar fi reusit sd incropeascd, poate, o bruma de traditie artistica roma-
neascd dacd perioada comunistd nu le-ar fi inchis prdvdliile si risipit mestesugurile care
ncotro. Dupd 60 de ani — cat a durat trecerea unei generatii — pentru nepotii lor au ramas
doar povesti frumoase. Nimic concret, doar un iz de nostalgie pentru arta unui bunic sau
strdbunic cu al carui mestesug vremurile n-au fost deloc blande.
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Deloc intamplator, de la un asemenea strabunic porneste si brandul romanesc de bi-
juterii Sabion, a carui galerie din Bucuresti a fost aleasa ,cel mai frumos magazin din lume
dintr-un centru comercial® in cadrul premiilor internationale A.R.E Design Awards, cel
mai mare concurs de design comercial din lume. La Las Vegas, brandul romanesc a urcat
pe aceeasi scena cu Apple, Macy’s, 7 for Mankind, Levi’s si alte 297 proiecte cu staif din
ntreaga lume, adjudecandu-si trei premii. Cel de expunere ineditd, pentru vitrinele din fier
forjat. De inovatie, pentru podeaua sub formad de tabld de sah realizata din granit negru si
inox, de pe care expozoarele Tsi trag curent electric direct, fara a fi conectate la vreun fir. In
contragreutate, tavanul alb-negru este confectionat din oglinda sablatd cu logo-ul Sabion
si prinsd cu magneti, lasand, in tandem cu podeaua, o senzatie stranie de tunel al timpului.
A treia distinctie si piesa de rezistentd ramane titlul suprem: ,cel mai frumos magazin din
lume dintr-un centru comercial®. Pentru acest ,Grand prize®, americanii au luat in conside-
rare toate detaliile conceptului la care au lucrat, timp de doi ani, sapte artisti romani si o
echipa totala de 50 persoane: fatada placata cu granit negru, conturul usilor si al vitrinelor
din mozaic cu foite de aur galben si alb de 24 de carate, mobilier din fier forjat cu rugina
controlata si lacuiri speciale, precum si expozoare pentru bijuterii care reprezinta, fiecare,
o opera in fier sau sticld realizata manual.

Creatiile gdzduite In acest decor apartin tot unor artisti romani, unii cunoscuti mai
mult Tn afara tarii, dar pe care proprietarul Sabion, Claudiu Bologa, s-a Incapatanat sa-i
strangd sub acelasi acoperis (de oglindd sablatd). Primele care imi capteazd privirea la
intrarea Tn magazin sunt bijuteriile lui Adrian Bobletec, singurul din lume care a Tmbinat
aurul galben cu tantalul, un metal negru, spectaculos, dar care nu poate fi lipit, ceea ce

implica sisteme de prindere ingenioase si
multa imaginatie. Solutia pe care a gasit-o,
dupa sase ani de studiu, a fost cea de gau-
rire a metalului si de prindere cu stifturi a
detaliilor din aur. Farmecul ntregii combi-
natii consta in alaturarea negrului puternic
al tantalului cu strdlucirea aurului galben.
Aceasta a fost, de altfel, si provocarea de la
care au pornit cdutdrile lui Adrian Bobletec:
n creatiile sale, artistul 1si dorea sa contra-
balanseze galbenul aurului prin ceva dis-
cret dar suficient de puternic pentru a iesi
n evidenta tn mod elegant, fara stridente.
Ca element chimic, tantalul a fost descope-
rit n 1802 n Suedia, de cdtre Anders Eke-
berg iar in forma sa ductild, purd, era folosit,
la tnceputul secolului XX la realizarea fila-
mentelor becurilor, tnainte ca locul sa-i fie
luat de tungsten.

Meseria lui Bobletec, cea de orfevrar,
este, In sine, un cumul de ,mestesuguri de

~«

arta“ care la noi nu sunt nici macar traduc-



Dela stanga la Jreapta: expozor semnat de artistul
Gyramathy Janos; Capcana lui Fodor Sandor, cu
elemente de pop art si sticls, puse in valoare prin
intermediul metalului; vitrina din fier forjat realizata

de Adrian Cosma, Adrian Bobletec si Bandi Katalin;
Claudiu Bo|oga, proprietaru' Sabion (dreapta)

tibile. Pot fi doar adaptate din denumirea franceza: gravor, cizeleur, sefuitor de pietre pre-
tioase si semipretioase, emeileur si bijutier. La cateva vitrine distanta se afla creatiile lui
Gianni Lazzaro, numele ,de scend“ al unui roman stabilit din 1962 in Dusseldorf, care a
creat un imperiu al bijuteriilor, cu peste 2.000 de angajati in toatd lumea.

Indiferent daca troneaza Intr-o vitrind sau serveste drept decoratiune pretioasa, fi-
ecare piesa din galerie respecta o regula nescrisa: a iesit din mana unui artist autohton.
,Ne intereseaza ca artistii nostri sd fie romani sau de origine romand, pentru cd noi vrem
sa promovam n primul rand propriile noastre valori necunoscute” explica Claudiu Bologa,
creatorul brandului.

Povestea lui a Tnceput cu 13 ani tnainte de podiumul din Las Vegas, in 1998, cand a
deschis doud magazine de bijuterti tn Targu-Mures Tmpreunad cu sotia, fratele si tatal sau.
Fara experientd in lumea bijuteriilor, doar cu un studiu de fezabilitate si purtand in gand
amintirea acelui strabunic care lucrase ca bijutier in Clujul interbelic. ,Am vrut sa fie o afa-
cere de familie din care sd iesim la pensie si, mai ales, sa fie o afacere grea, cea mai grea”
rememoreaza Bologa. Ceva suficient de specializat si migdlos incat sa nu atraga atentia
celor dornici de Tmbogatiri rapide.

,Ne-am gandit ca In familie poti sd duci mai usor o afacere grea“ explica Bologa, cu
o seriozitate de ardelean sfitos. In domeniul bijuteriilor, greutatea este o figura de stil: o
piesa de dimensiunea unui fulg poate costa o avere, asa cd nu multi se aventureaza pe un
domeniu n care fiecare miscare gresitd poate compromite o piesa de mii de euro. $i unde,
mai ales Tn cazul Romaniei, profesionistii adevarati pot fi numarati pe degete. Ultima scoala
de bijutieri s-a Inchis In urma cu aproximativ sase ani si, chiar si asa, absolventii ei erau

Indiferent daca troneaza intr-o
vitring sau serveste &rept
o|ecoratiune pretioasa, fecare
piesa din ga|erie respecta o
regu|é nescrisa: a iesit din mana

unui artist autohton.
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O parte dintre artizanii aflati in spatele conceptului

multipremiat al ,Galeriilor Sabion®, care au lucrat timp
de aproape doi ani la realizarea proiectului. De la stainga
la dreapta: Gyarmatl'\y Janos, Fodor Sandor, Bandi
Catalin, Nagy Attila si Adrian Bobletec. Acesta din
urma a indeplinit si rolul de coordonator al intregului

pand ea diferitelor viziuni

proiect, i-se si de ar

artistice ale ce|or|a|;i membri ai echipei de creatie.

mai mult obisnuiti sa lucreze cu masinariile
decat sa-si foloseascd mainile pentru a crea
un obiect de arta.

Adevdrata scoald de ,joaillerie” rama-
ne cea francezd, de traditie, unde ierarhia
este clara: ucenic, calfd si mester. Dupa ce a
reusit sd coopteze cativa bijutieri ,de moda
veche®, cu 30-40 de ani de experienta in do-
meniu, Bologa a implementat o procedura
similard in cadrul companiei, scolindu-si
artizanii la locul de muncd, inca de la var-
sta de 18 ani. Ucenicul std doi ani pe langa
calfs, care se afld, la randul ei, de patru-
cinci ani pe 1anga mester. ,in meseria asta,
ucenicul trebuie sd respecte ordinea lucru-
rilor si ierarhia“ afirma Bologa. Nimeni nu-ti
dicteaza notite, nu-ti dd cursuri de citit si
nici lucrdri neanuntate. Examenele se dau
practic, Tn activitatea de zi cu zi. ,Un mester
nu te tine doi ani ca sd-si piarda vremea cu
tine, trebuie sa confirmi zilnic de ce esti in
stare” explica el.

Putini mai ravnesc la un asemenea
mestesug, pentru ca scolile de arte si mese-
rii nu mai sunt, demult, pe placul tinerilor.
Nici macar in tarile cu traditie. Tn urma cu
un an, Giuliano Bartalozzi, cu o carierd de
27 de ani ca artizan pantofar la Salvatore
Ferragamo, Tmi explica cum Italia isi gdses-
te tot mai greu meseriasii in domenii care
implicd manualitate. ,Marea bucurie a vie-
tii mele este ca la finalul zilei am creat un
produs frumos®, declama el, cu patosul celui
ndscut pentru aceastd meserie, ,in schimb
tinerii care vin sd se angajeze sunt intere-
sati doar de banii de la sfarsitul lunii®. Bar-
talozzi Tncepuse cu meseria la 13 ani, o rea-
litate de neconceput 1n zilele noastre, care i
dd de furcd si lui Bologa. A avut norocul sa
gdseascd 0 mana de tineri talentati si plini
de pasiune, dar chiar si ei sunt mai greu de

modelat la 18 ani decat la 14-15, cum se Intampla pe vremuri. Din 1998 incoace, afacerea
de familie a ajuns la 183 de angajati iar unii dintre tinerii veniti la 18 ani au ajuns acum
sa-si conducd propriile echipe formate din 5-6 oameni. Sotii Bologa, precum si alti membri
ai staffului Sabion, au facut cursuri timp de un an si opt luni la GIA - Institutul Gemologic
American, cea mai prestigioasa institutie din lume in studiul pietrelor pretioase, al eva-
ludrii diamantelor si al formarii de experti in domeniu. ,Una e sa manevrezi o masinarie,
sa slefuiesti si sa prelucrezi mecanic si alta e sa lucrezi cu mainile tale* explicd Bologa
importanta cunostiintelor in domeniu. Fata de o piesa de serie, o bijuterie handmade este
0 poveste n sine: realizarea ei poate dura de la cateva ore la cateva zile sau, in cazul unor
decoratiuni sub forma de bijuterie, la cateva saptamani.

Tocmai de aceea, echipa a mai ndscocit un concept care sa-i duca brandul mai aproa-
pe de povestile frumoase ale marilor branduri din afard. Bologa si deschide telefonul si
Tmi arata un filmulet, incd in stare brutd, pe care nimeni in afara echipei Sabion nu 1-a mai
vdzut pand acum: o bijuterie reprezentand ceea ce pare a fi o grddind cu flori este filmatd
de sus, In slow motion, pe un fundal muzical romantic. ,Cea care cantd este doamna biju-

tier care a creat obiectul” imi explicd, senin, ardeleanul. La final se dezvdluie si surpriza:



privitd frontal, gradina cu flori compune, de fapt, chipul unei femei. Melodia intregeste
povestea, reprezentand cantecul femeii care 1si invita iubitul sd o descopere ntr-o bijuterie.
Un cantec trist, ca si chipul care se dezvaluie In ultimele secunde.

Asemenea filmari sunt intro-uri pentru ambitiile mult mai mari ale muresenilor: fie-
care produs care iese din atelier va fi insotit de un film al realizarii lui, pas cu pas. ,Nu vom
vinde doar obiectul, ci si povestea din spatele lui“. O tranzactie — profitabila — pe care o face
si Hermes, de 150 de ani Tncoace.

Tot de la povestile frumoase visate de Bologa a pornit si magazinul multi-premiat
de la Bucuresti, unul din cele 15 pe care Sabion le are in toata tara. Fiind o afacere care
se sustine din profitul reinvestit, momentul de atac al Capitalei a venit abia dupa 12 ani
de existent a brandului. ,In Bucuresti sunt de toate, asa ci nu stiam cu ce s mai intram
si noi“ recunoaste ardeleanul. Asa s-a nascut conceptul care urma sa-i aduca laolalta pe
toti artistii apropiati brandului - toate ,mestesugurile de arta“, a la Vacheron Constantin.
Adrian Cosma, din Sebes, se numadra printre putinii specialisti tn arta fierului forjat ramasi
atat la nivel european cat si mondial. In ,cel mai frumos magazin’, romanul semneaza ex-
pozoarele (premiate si ele In America) din fier forjat, precum si mobilierul din fier forjat, unic

,Cantarul drept”, lucrare
din sticl3 ce cantareste
citeva zeci de ki'ograme,
include si o serie de
subansamble (piu|ige,
§uru|:uri, cabluri electrice
si |eduri). Toate compun
o balant3 statica ce joac3
rolul de expozor pentru
bijuterii.

-
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CELE MA|
FRUMOASE
MAGAZINE

Premiile oferite de A.R.E.
(Association for Retail
Environments) fac distinctie intre
yhardline” si ,softline. Hardline
desemneaza bunuri complexe
precum mobila, produsele
electronice sau bijuteriile, in timp
ce ,softline” se refera la textile si
alte articole din categoria ,,usoara“.

MAGAZINUL ANULUI, ,HARDLINE"
WENGER
Boulder, Colorado, SUA
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=
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Primul magazin "agship pe pamént american al celebrei marci e|ve;iene Wenger,
producétoare de cutite militare. Actuala colec;ie de cutite este prezentata intr-un decor
creat de designerii de la firma americani Gensler, iar in mijlocul spa;iu|ui troneaza, ca
piesi de rezistenta, cel mai mare cutit din lume, conform Guiness Book. La intrarea

in magazin se afls siun exemp'u de arts murala inediti, care evoca istoria de 116 ani

a brandului Wenger: un perete pictat manual pornind de la imaginile pitoresti de pe

MAGAZINUL ANULUI, POP-UP
EYEWEAR FROM THE
BEGINNING TO THE FUTURE
New York, SUA

vechile afise elvetiene de cilatorie.

Magazinul de optica amplasat temporar in incinta garii
centrale din New Yorl(, mai precis in monumentalul
Vanderbilt Ha", porneste de laideea de migcare si

de conexiune interumani la nivelul spa;ii|or urbane,
explorata prin so|u;ii inedite de expunere. Ramele

de ochelari sunt prezentate in vitrine ol);inute prin
taierea unor lentile convexe, cu fisuri si crapaturi care
sugereazi ideea de labirint urban si de metropola.
Totul luminat cu |§mpi fluorescente.

PREMIU SPECIAL ,SOFTLINE"
LEVI'S FLAGSHIP STORE
Londra, Marea Britanie

Cel mai mare si mai faimos magazin Levi’s din Londra,
situat pe Regent Street, a Fost renovat pentru a scoate
in evident3 mai bine elementele care di{eren;iazé blugii
Levi's de toate celelalte marci similare. C|iengii pot
vedea denimul in toate cele 22 de stadii de spé'are
premergatoare aspectu|ui final de ,uzat", pot admira
expozitii tematice sau isi pot crea Hugi personalizal':i

intr-un spaI’:iu dela subsol. numit |nspection Room.

Tn Romania. Cosma si-a Tnsusit mestesugul de tandr, ca mostenire de familie, dupa care a
urmat cursuri de perfectionare la Anvers, In Belgia, aldturi de maestrul Philip von Melgen.
Chiar si Tn zilele noastre, fierul forjat se lucreaza artistic urmand, in linii mari, tot tehnicile
de odinioara. Mestesugarul are un aport esential deparece, incdlzit la o temperaturd mare,
fierul trebuie batut cu ciocanul pentru a lua forma doritd, iar momentul in care ncepe
modelarea se alege cu mare atentie. Aici sta si arta artizanului in fier forjat, care, in cazul
lui Adrian Cosma, se poate traduce si printr-un al saselea simt.

Fodor Sandor, un artist din Targu-Mures, este cel care s-a ocupat de expozoarele din
sticld, lucrate manual, cum ar fi balanta statica ce troneaza in mijlocul magazinului. Prin-
tre clientii sai celebri din tntreaga lume se afla George Bush senior, caruia Sandor i-a pictat
pe sticld o lucrare numita ,Caderea Cortinei de Fier” (o stea rosie ce se topea In ocean),
regina Luxemburgului si regretatul Papa loan Paul al II-lea.

Bandi Katalin, artist textilist din Targu Mures si-a ldsat semndtura pe ,Doamna de
fier” — o silueta feminina cu rol de expozor — unde materialitatea hainelor este sugerata
tot din fier forjat, in timp ce sculptorul muresean Gyramathy Janos, ale carui lucrari se
pot admira si Tn Germania, a creat la randul sdu cateva expozoare din fier, granit si sticld,
decorate cu sculpturi in piatrd si bronz.

,Stapanul tantalului’, Adrian Bobletec, a fost desemnat coordonatorul echipei de
artisti si depozitarul misiunii, deloc facile, de a armoniza viziuni si talente total diferite

Intr-un concept unitar, de galerie de arta
ca pretext pentru vanzarea de bijuterii. ,Fi-
ecare artist vrea sa-si arate talentul si sa
straluceascd, asa ca e nevoie de un om care
sa-i ajute sd nu sard calul cand e cazul”
recunoaste Bologa. Discutiile despre artd,
mai ales cand implicd un magazin-concept
Tn valoare 650.000 de euro, pot rivaliza ca
durata si intensitate cu orice reuniune G-7
despre viitorul omenirii.

Dupd tatondri, strategii si planuri, toa-
te pdrtile implicate au Tnteles cd, pentru a
bate In cuie chiar si cea mai simpld idee,
sunt necesare ore in sir de dezbateri, adesea
aprinse, dar ntotdeauna savuroase.

Mihai Trif, managing partner al Sa-
bion, rade amintindu-si cum, spre finalul
proiectului, Adrian Bobletec punea cdrtile
pe masa de la bun Theceput si 1l aborda cu
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MAGAZIN DE SPECIALITATE ,SOFTLINE"
7 FOR MANKIND
Santa Monica, California, SUA

Brandul denim preferat de vedetele de la Ho"ywoocl are
deja o istorie inde'ungaté in California, insa proiectul de
renovare a magazinu|ui din Santa Monica Place a fost
realizat de o echipé de clesign din St.Louis, Missouri.
Ar"litec":ii au folosit marmur3 si lemn pentru a creaun
mediu prietenos si minimalist, presarat, ins3, cu accente
dramatice de mare efect: ogel anticl\izat, rafturi bordate
cu meta|, candelabre din g|oburi de sticls suflate manua|,
oglinzi supradimensionate, tavane acoperite cu lemn si

usi batante de trei metri iné'gime.

RETAILER DE SPECIALITATE - FOOD
INSTITUTUL CULINAR AMERICAN
St.Helena, California, SUA

Magazinul Institutului Culinar American este un hibrid
intre un spai':iu de vanzare, unul de clegustare i respectiv

unul de educa;ie culinara. Designerii au marsat, asadar,
| |

intocmai pe speciFice pr lui de preparare
a crea;ii'or gastronomice. Abunda stic|a, lemnul de artar
si otelul inoxidabil, toate create pentru a integra insula
centrala: un sistem de rafturi suspendate pe care sunt
expuse tigai si oale. Per tota|, magazinu| ofera ustensile
de bucatarie, delicatese culinare si furnizeazs servicii de
bucatarie experimenta'é pentru stuclem':ii la gastronomie.

|ntregu| ansamblu este situat pe locul unui vechi magazin

de vinuri din California.

4 ramraa—
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PREMIUL DE PREZENTARE VIZUALA
APPLE
Cupertino, California, SUA

Brandul App'e afost premiat pentru dous so|u’$ii vizuale
ingenioase: un iPad supradimensionat asezat in vitrina pe
un teanc de carti i CD-uri imense si, respectiv, pentru
vitrina de Créciun, menita sa faca reclami la ap|ica$ia
Facetime pentru iPhone. Dispozitivul din mana lui Mos
Craciun afi§eazé, in sincron, imaginile de pe iPhone-ul

supradimensionat din vitrina.

sinceritate dezarmantd: ,Domnule Mihai, as vrea sa vorbim putin, aveti vreo cateva ore la
dispozitie?”.

Dupa ore care s-au transformat in zile si luni de discutii, magazinul a fost deschis in
plind crizd, la nceputul lui 2010, urmand desfasuratorul stabilit initial. ,Cd a fost crizd, cd
n-a fost, asta nu conteazd’, rezumad transant Bologa. ,Noi eram pregatiti si l-am deschis,
chiar daca ne-am sincronizat prost cu bdtaia vantului® Desi celelalte magazine Sabion,
raspandite Tn toatd tara, pornesc de la concepte mult mai simple (lemn, atmosfera calda,
accent pus pe bijuterii), Bologa a ales, pentru fiecare dintre ele, si cateva piese iesite din
comun ale artistilor din Galeriile bucurestene ale brandului, pentru a atrage atentia vizita-
torilor. ,Arta are si misiunea de a educa, Tncet si cu rabdare’, puncteaza ardeleanul.

Apetitul pentru frumos are, intr-adevar, darul de a se insinua subtil in vietile noastre,
chiar si dupa ce, In timpul perioadei de asa-zisd tranzitie, am alergat cu totii dupd alte lu-
cruri. La fel cum se insinueaza si ideea de ,bijuterie de familie®, o piesa realizata suficient
de artistic si deosebit Tncat sa poatd fi ldsata generatiilor viitoare. Daca Tn America peste
80% din inelele de logodna care se vant sunt inele cu diamant (oricat de mici ar fi ele), la
not proportia se nclind in favoarea zirconiului. Pofta de diamante se educa greu, mai ales
n crizd, dar tot mai multi clienti au Inceput sd vinad bine-documentati: ,Au tnteles cd nu e
o diferentd fundamentald de pret intre ceva care se va degrada peste cel mult zece ani si o
bijuterie care le ramane pentru totdeauna“.

Discutii|e &espre arta, mai ales
cand imp|icé un concept de
650000 de euro, pot rivaliza
ca durata si intensitate cu orice
reuniune (G-7 o|espre viitorul

omenirii.
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MAGAZIN DE SPECIALITATE ,SOFTLINE"
CARLO PAZOLINI
Milano, Italia

Magazinul brandului Pazolini are 400 de metri patrati

si juxtapune designul modern arhitecturii clasice din
Piazza Corc]usio, Milano, in care este situat. Culorile din
magazin se ajusteaza in FuncI’:ie de lumina si de migcarea
clientilor in spatiu iar rafturile si scaunele sunt create
c|upé un proces tehno'ogic inovator care nu imp|ic5 |ipire,
ci alatura lemnul natural unui po|imer specia', creand un
comporzit structural. Ferestrele magazinului sunt imense,
dimensionate proporgional cu tavanele foarte inalte ale
magazinu'ui, si oferio prive|i§te superl:é asupra piatetei

milaneze.

MAGAZIN DE SPECIALITATE ,HARDLINE"
BROWN THOMAS LUXURY HALL
Dublin, Irlanda

Cel mai mare si mai impunitor magazin Brown Thomas din
Irlanda straluceste la fel de mult ca si bijuteriile pe care le
vinde. Vitrinele din sticla transparenta ,,p|utesc“ c|easupra
insulei centrale, o creatie avangardista accesorizata cu
accente de sticla dicroica (oxidata si conginénd mu|tip|e
straturi de metal, care ii dau proprietati specia'e). De
asemenea, stalpii magazinului au fost imbracati in oglinzi
antichizate, de culoare gri-inchis, pentru a maximiza efectul
vizual al scu|pturi|or din nichel §|e|:uit sia comp'eta in mod
armonios podeaua din marmura de culoarea mierii.

PREMIU SPECIAL ,HARDLINE"
HOLPE+
Shenzen, China

Juriul concursului a apreciat simp|itatea acestui mediu
de retail, unde spatiul si materialele folosite creeaza

o impresie de eleganl':ﬁ, faraa c|istrage atentia dela

produse. Conceptu' este o coml:inaly:ie de business si
moda, designerii conturénd un mediu in care disporzitivele
higl\-tecl’\ ale retailerului de telecomunica;ii Holpe+ sa fie

prezentate intr-un mediu prietenos si sofisticat.

Printre vitrinele cu aur, diamante si tantal se afla si colectia de vanatoare, o idee inspi-
ratd de austriecii care vin, In numar mare, sa vaneze in Ardeal. Si printul Dimitrie Sturdza,
mare Tmpatimit al vanatorii, este unul dintre clienti iar piesele merg de la accesorii mici
si pretioase pand la bastoane de vandtoare din lemn de carpen si maner turnat in argint
cu blazonul fiecdrei familii. Desi nu vaneazd, Bologa Tmi explica succint ce tnseamnd acel
baston pentru un connoisseur al domeniului: se infige In pdmant iar vandtorul isi regleaza
arma pe el, pentru ca mana sa nu-i tremure la stabilirea tintei. O functie care, mi-ar spune
orice pasionat, 1l transformad th axul central al experientei de vanatoare.

Pe langd planurile de extindere pe termen lung, care se leaga mai mult de Las Vegas
si New York decat de capitalele europene, cea mai noud ambitie a brandului Sabion tine
de un detaliu al businessului pe care altii I-ar considera neglijabil, dar care tTh domeniul
bijuteriilor este esential: statutul consilierilor din magazin. Cei care vand piese pretioase
trebuie sd aibd cunostiinte de gemologie si marketing si sa cunoasca toate povestile fru-
moase, multe cu iz stiintific, asociate diamantelor si pietrelor colorate. Mai ales Tn prezent,
cand pretul diamantelor creste mai rapid decat poate tine pasul magazinul iar vanzdtorul
trebuie sd fie capabil sa Inteleagd si sa-i explice cumpdrdtorului cd pretul pe care 1l pldteste
este putin mai mic decat cel al pietet.

Totusi, indiferent dacd obiectul muncil 1l reprezintd covrigii sau caratele, in Roma-
nia eticheta ramane, invariabil, aceeasi: ,lucrator comercial®. Impreuna cu Karl Heinz,
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PREMIU SPECIAL ,CENTRU COMERCIAL" PREMIUL ,PREZENTAREA ANULUI"
MALL-UL LIVERPOOL POLANCO NESPRESSO

Ciudad de Mexico, Mexic Oslo, Norvegia

Centrul comercial Liverpoo| a devenit deja un brand Pentru a crea aceasta spectacu'oasé demonstragie
in Mexic, facand si mai grea misiunea designerilor vizual3, designerii magazinului s-au transformat, ad-hoc,
americani care au creat noua identitate a spagiului sub in creatori vestimentari. Capsulele de cafea Nespresso
forma de atrium roman: scu|pturi accesorizate cu pene, - 4000 la numar - au fost incorporate in ’;inute care
coloane monumentale care fac legatura intre mezanin urmeazi liniile actuale ale modei. O parte din tinute au
si parter, gresie alba porgelanaté, cu maximum de |uciu, fost realizate in colaborare cu designerii de haine care au

precum si elemente de art3 vizuala in a|b-negru. magazine in vecinatatea spaly:iu'ui Nespresso.

PREMIUL DE COMUNICARE IN-STORE
LI-NING
Beijing, China

Magazinele chinezesti de articole sportive Li-Ning
au creat un ,,Perete reactiv cu care c|ien;ii pot
interactiona pentru a-si masura al)ilitét’:ile tehnice.
Software-ul special le recomands, apoi, in func;ie

de rezultatele ob;inute (agi|itate, putere fizica,
echi'il)ru), echipamente'e potrivite pentru nevoile lor.
In final, fotografia fiecarui cumpiritor este adaugata
comunittii online Li-Ning.

MAGAZIN DE SPECIALITATE
(PESTE 7.000 METRI PZ\TRA,TI)
BLOOMINGDALE'S
Boulder, Colorado, SUA

|nspira|’:ia pentru designu' magazinu'ui B|oomingda|e’s
din insorita Santa Monica (parte a unei re;e|e de retail
ce dateaza din 1860) se bazeazs pe un concept simp'u,
numit ,,p|ajé-§ic“. Podeaua tip tabls de §a|1 si accentele
e|egante de sticla si metal sunt contrabalansate de
spatii |argi, pete de culoare neasteptate si accente de
lemn patinat incorporat in beton lscuit. Manechinele
»plutesc” pe o banda transportoare fixata in tavan, iar

supradimensionate.

cabinele de pro|:>5 sunt decorate cu |§mpi chineze§ti

presedintele patronatului bijutierilor din Romania, Claudiu Bologa si echipa lui lucreaza
de peste un an la un proces de fnregistrare a meseriei de ,consilier de vanzari bijuterii‘ in
codul de meserii (COR).

L,AT fi un pas foarte mare, imens, pentru acest domeniu” crede el. L-ar duce, in mod
cert, mai aproape de conceptul de ,bijutier personal® din perioada interbelicd, dar si de
standardele de afard, unde un asistent de vanzdri de la Hermeés sau o doamna care vinde
cercei cu diamante pentru Chanel Haute Joaillerie are in spate o pregatire mult superioard
titulaturii de simplu ,vanzator®.

Pe unul dintre acei oameni care stau n spatele tejghelei unui mare magazin, mane-
vrand bijuterii scumpe cu miscari precise Tnmanusate n alb, l-am intervievat candva la
Londra, pentru un proiect de masterat. Personajul meu se numea Wioletta si era o polone-
za de 30 de ani, de langa Cracovia, care locuia de zece ani la Londra si vindea bijuterii in
magazinul Tiffany&co. de la Harrods. Wioletta a fost prima persoana din lume care mi-a
vorbit vreodatd cu inflacarare si ochii scaparand de emotie despre visul de a vinde cercei
si inele cu diamant. Desi era vorba doar de tejgheaua de vizavi, vanzatorul din spatele
acesteia echivala, In microcosmosul bijuteriilor, cu ,Schumacher” intr-o echipa de Formula
1. Pentru a parcurge distanta de cativa metri intre cele doua vitrine, Wiolettei 1i lipseau
traininguri, examene, simuldri si certificdri, totul pentru a deveni o enciclopedie a diaman-
telor care sd nu poatd fi luata prin surprindere de nicio intrebare a vreunui magnat venit

sa-si goleasca portofelul de cateva zeci de
mii de lire sterline.

Desi n-am facut niciodata un follow-
up al interviului meu, am sperat mereu cd
Wioletta a ajuns sa-si vanda diamantele,
asa cum sper acum ca romanii sd poatd face
si ei acelasi lucru, cu patalama oficiala. Ne-
gru pe alb. Cand vinzi bijuterii de familie, cu
diamante si povesti, detii o misiune. Si una
catusi de putin usoara.

Tocmai de asta, visul inflacdrat al Wio-
lettei mi-a ramas In minte, fara a-mi parea
vreodatd mai prejos de cel al unui acade-
mician chitit sa descopere un nou algoritm
matematic sau de al unui scriitor care aspira
sd atingd un milion de exemplare vandute. E
la fel de sincer, puternic si legitim. Se spune
ca diamantele sunt pentru totdeauna. Nu e
putin lucru sa vinzi promisiuni eterne. @
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