Intr-un secol high-tech, povestile cu

iz regal inca ne fac sa cumparam
produse care amintesc de alte timpuri.
Motiv tocmai bun pentru ca legendara
parfumerie britanica Penhaligon’s sa
scoata la inaintare esente demult uitate.

de Diana-Florina Cosmin

emoria olfactivd este una dintre cele mai
importante surse de nostalgie si visare. Un
mod bun de a-ti aminti pentru totdeauna
un anumit moment, explica demult celebra
parfumiera Mona di Orio, este sa folosesti
un parfum nou. In felul acesta, ori de cate
ori vei mai deschide sticluta pentru a picura
cativa stropi pe incheietura mainii, amintirile vor reveni instan-
taneu. A avut dreptate, pentru cd ori de cate ori Tmi amintesc de
Penhaligon’s, parfumeria emblematica a britanicilor, Tmi vine tn
minte imaginea unui taxi negru, tipic londonez. Exact, un taxi. Desi
este o adevdrata institutie, veche de peste o sutd de ani, care se
contopeste cu povestile fetelor regale care i-au folosit produsele,
Penhaligon's stie mai bine decat orice brand tinerel cum se folo-
sesc canalele media neconventionale. Ca o veritabila ,bunica“ mo-
dernd, care merge la petreceri cu nepotii si le comenteaza pozele

pe Facebook, nu se da n laturi de la a inchiria cateva taxiuri negre,
a le tapeta cu postere ,vintage” ale brandului si a le dota cu cativa
soferi experti in parfumerie. Cursa este absolut normald, doar cd in
locul discutiilor plictisitoare despre vreme poti vorbi despre arome-
le ,vintage” din arhiva olfactiva a marcii. Anthology Collection re-
susciteazd, printre altele, parfumul Jubilee Bouquet, creat in 1977,
cand regina a Tmplinit 50 de ani; Zizonia, o esentd orientala din anii
30, care combind lavandd, ghimbir, geranium si piper negru sau
Blenheim Bouquet, creat pentru Ducele de Marlborough si purtat
de Winston Churchill. Desi esentele orientale, condimentate, sunt
mai greu de purtat, cele de la Penhaligon’s au note tnalte fructate
sau florale, care le tempereaza pe cele de baza. Niciun experiment
de marketing nu se putea tncheia fara un cadou: la achitarea cursei
fiecare pasager primea o cutiutd cu esantioane de parfumuri care
au scris candva istorie. Mai importante raman, nsd, povestile care
se vor scrie odata cu deschiderea fiecarei sticlute de parfum. @
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