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Intr-un secol in care aparentele vand, iar imaginea face si desface
succese, brandul personal este prima forma de putere pe care o
dovedim in fata lumii. Pornind de la conceptul de ,,power-dressing”,
am convocat consilieri de imagine, stilisti, designeri si oameni de
afaceri sa adauge cate o piesa spre intregirea unui puzzle complic
m se poate impacheta eficient si autentic cel maipretios produs
diniumeESProPHaPErSoanar

de Diana-Elorina Cosmin



NICOLAS
VARTAN

si-a inceput cariera
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S ca actor la Teatrul

din Timi§oara. Dupé
Revo|u',:ie, a plecat la
Paris, folosind §coa|a
scenei drept piatra de
temelie pentru o cariera
de consultant de imagine
pentru dip|oma;i si oameni

de afaceri.

—

xpresiile emblematice
sunt la fel ca moda. Doua
cuvinte scurte si pline de
miez seamdnd cu o rochie
bine croitd, care transmite

instantaneu un mesaj de
; forta despre posesoare. Tra-
duse si adaptate, oricat de abil, aceleasi cu-
vinte devin o creatie tip ,,pom de Craciun’,
Tngreunata de brose, cusaturi si funde care
sa compenseze imposibilitatea de a recrea
tdietura si croiala rochiei initiale. Un astfel
de termen este si ,,power-dressing”, pentru
care nu exista, cel putin deocamdatd, un
echivalent romanesc la fel de puternic si
concis, desi componenta de ,,power” a con-
ceptului creste pe zi ce trece tot mai mult.
Secolul vitezei a devenit, oficial, secolul
imaginii, iar tn cartea ,, The Psychology of
Interpersonal Behavior”, psihologul Micha-
el Argyle oferd, negru pe alb, dovada: sun-
tem priviti cu atentie, ba chiar scrutator,

de cdtre interlocutorii nostri, tntre 30 si 60% din timpul discutiei
efective. Ceea ce Tnseamna cd, indiferent cat, ce si cum vorbim,
imaginea vorbeste despre noi chiar dinainte sa scoatem primul
cuvant. Aici intervine arta combindrii tuturor elementelor care ne
compun brandul personal Intr-o formd care sa ne sustind perso-
nalitatea si s-o ajute sd iasd la suprafatd, nu s-o contrazicd ori s-o
Tndbuse. Fie cd acea personalitate se reflectd printr-un pantalon
negru, impecabil, purtat la o tinutd de gald, sau printr-o noncom-
formistd rochie alb-negru cu imprimeu de leopard accesorizata
conform cu ocazia. Acesta este ,power”-ul din , power-dressing™
niciodata uniformizare, mereu individualitate, adicd exact acel
ingredient imposibil de ales de pe rafturi, pe care multi tncearca
sa-1 gaseasca refugiindu-se in branduri si logo-uri cat mai vizi-
bile. Pe aceastd tema 1l chestionam Tn urma cu un an pe Nicolas
Vartan, romanul care consiliaza de peste 15 ani businessmeni,
politicieni si personalitdti publice din Austria, Belgia si Elvetia.
Dupa ce mi-a povestit cum a trecut, imediat dupa Revolutie, de
la actorie la consultanta de imagine in lumea diplomatilor si a
functionarilor publici UNESCO, Nicolas mi-a disecat cu rabdare si
exemple concrete cele mai frecvente greseli ale oamenilor puter-
nici, cu branduri personale slabe. Si, in special, ale femeilor ajunse
Tntr-o anumita pozitie sociala. ,,Un breloc, draga mea’, mi-a rostit
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SARAH PALIN

avea toate ingrediente|e
de imagine: taioare sobre
si cocuri la discursuri
oficiale, tinute casual la
intalnirile cu pul:)licu|, p|us
o atitudine care s3 atraga
simpatia americanului de
rand. Totul a fost naruit de
garderoba de 150.000 de
dolari, care a starnit mania
presei americane: ,,Cum
poti sa apari in jachete

de 2.500 de dolari si s3
sustii ca esti «una de-a
noastri»?"

el Tncetisor, cu un usor accent frantuzesc.
,Prea multe femei destepte, frumoase si
cu bani fac greseala de a deveni un simplu
breloc agdtat de o geantd cat mai scumpa’”.
Desi transante, cuvintele lui Nicolas nu
mi-au tradat niciun pic de rautate, ci mai
curand multa tristete si un strop de deza-
madgire. Doud sentimente pe care, ameste-
cate cu ceva mai multd revoltd, le-au nutrit
si americanii Tn 2008, in plind campanie
electorald a lui Sarah Palin. Pe atunci au-
tointitulata ,mama americand obisnuita”,
care-si duce copiii la hockey si face glu-
me pe seama normalitatii sale (,Singura
diferenta dintre o mama americand si un
pitbull gata de atac este rujul de pe buze”)
apdrea cu o garderobd opulentd, de 150.000
de dolari. Sesizand cacofonia dintre mesaj
st imagine, presa i-a servit, la foc automat,
o serie de ironii pe masura (,Cine ar fi cre-
zut ca un pitbull poarta jachete Valentino
de 2.500 de dolari?”). In replics la cazul Pa-
lin si pentru a scoate n evidenta legdtura
dintre coerenta imaginii si succes, Vartan
evocd un alt exemplu electoral clasic: dez-
baterea din 1960 dintre Richard Nixon,
grav bolnav si exponent al unei Americi
sobre, ramase cu sechelele Vietnamului,
si tandrul semi-anonim si mult mai putin
experimentat, John Fitzgerald Kennedy. La

momentul respectiv, Kennedy conta pe doud milioane de ameri-
cani care sa treaca de partea sa dupa dezbaterea televizata. Aerul
sau relaxat si camasa bleu Lanvin i-au adus, insa, nu mai putin de
17 milioane de adepti. Nu a fost vreun miracol, ci rodul abilitatii
unui tandr politician de a vinde unei societdti obosite de rdzboi
si avide de noutate exact ceea ce Tsi dorea sa primeascd: o ima-
gine proaspatd, plind de speranta. ,Imaginea noastra sintetizeaza
evolutia societatii Tn care traim” crede Nicolas. ,Fiecare dintre noi
este un fel de imagine a lumii”.

Deloc tntamplator, si termenul , power-dressing” s-a ndscut
Tn anii ‘70, cand imaginea lumii era putin altfel. A aparut in doua
precursoare ale manualelor de stil din zilele noastre: ,Dress for
Success” si, respectiv, ,,The Women's Dress for Success Book”, ca
mod de punere Tn scend a unui alter-ego pentru femeile dornice
de emancipare. Prima definitie: , Power-dressing reprezintd moda-
litatea femeilor de a se tmbrdca astfel tncat sd pard mai autoritare
si mai competente n fata celorlalti’. Cuvantul cheie: ,,sd pard’, nu
sa fie, asemeni unui costum pe care 1l Tmbraci pentru a juca mai
convingdtor un personaj care nu-ti apartine cu adevdrat. Piesele
esentiale pentru ,,power”-ul acelor vremuri: parul de lungime me-
die, neapdrat cumintit cu placa, deux-pieces pantalon-jacheta si
haine in culori cat mai sobre, confirmiste.

De-a lungul timpului insd, conceptul a capdtat o viata pro-
prie, evoluand In tandem cu mentalitatile si cu ,,poza lumii” des-
pre care vorbea Nicolas Vartan, trecand astfel din sfera uniforme-
lor corporatiste in cea a declaratiilor de stil. A devenit unisex si
s-a transformat ntr-o formuld de succes care acopera atat sfera
profesionald cat si pe cea personald, doud laturi care, Tn mod ide-
al, ar trebui sd se armonizeze Intr-un mesaj unitar. Ozwald Boa-
teng, unul dintre cei mai apreciati croitori de pe faimoasa strada
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londoneza Savile Row si furnizorul de costume al lui Jude Law si
Richard Branson este de acord cu faptul ca hainele pe care le porti
1ti reflectd, inevitabil, statutul in societate: ,Dacd ai un job creatiy,
spre exemplu, asta se va vedea lesne In textura materialului si in
croiala fluidd a hainelor”, sintetizeaza el. Arhitectii sau oamenii de
afaceri, pe de alta parte, poarta haine mai structurate, din tesaturi
mai aspre, care sa le completeze temperamentul si profilul profe-
sional. Teoria lui Boateng In ceea ce priveste stilul masculin are si
o componenta psihologicd dovedita: cu cat costumul are o struc-
tura mai sculptatd, cu atat oamenii vor fi mai atenti la ceea ce le

Unele persona|itéti ale lumii si-au construit
imaginea si cariera pe joaca in juru| conventii|or.

spui. ,,Folosesc acest artificiu pentru costumele prezentatorilor de
stiri din Marea Britanie’, explica britanicul.

In cei sase ani de activitate in Romania, Belgia si Budapes-
ta, Irina Markovits, presedinte al companiei de consultanta de
imagine Image Matters, s-a convins la randul sau ca imaginea
profesionald si cea din viata ,.civila’ nu pot avea discrepante ma-
jore, alminteri apar aceleasi cacofonii care au dus-o la pierzanie
pe Sarah Palin: ,,E cumva logic sd existe o linie directoare, pentru
ca unei persoane cu temperament artistic i-ar fi oricum greu sa
se adapteze ntr-o profesie strictd, cu tipare stramte”. Chiar si In
medii rigide Tnsd, cu uniforme bine-stabilite, personalitatea pu-
ternic asumatd tot reuseste sd iasa la suprafatd, fie cd e vorba
de un simplu ceas cu cronometru (in cazul joggerilor), de un coc

n stil balerind (pentru corporatistele care
fac Pilates sau dans) ori poate o pereche de
ghete mai ,rock” In cazul executivilor pa-
sionati de motocros. ,Toate acestea fncep
sd se regdseasca in vestimentatia zilnicd,
devenind indicii ale persoanei pe care o
avem cu adevdrat n fatd”, crede Irina. Un
exemplu poate fi Lavinia Dussaix, care lu-
creazd ca director general intr-o institutie
financiara non-bancara, dar are un blog de
modd si o pasiune pentru accesorii non-
conformiste. La prima noastra tntalnire, a
apdrut In pantaloni de piele si o bluza de
danteld ,creatie personald’, care ar putea
pdarea, la o prima vedere, In contrast sever
cu statutul ei de ,corporate woman’. , Ina-
inte de banking am lucrat tn domeniul
parfumurilor si al cosmeticelor de lux”, Tmi
explica. ,lesind din negura comunistd, mi
se pdrea cd sunt pe Marte cand petreceam
trei zile cu un trainer international de la
Chanel, Guerlain sau YSL'. Atunci s-a in-
dragostit iremediabil de acel tip de imagi-
ne care sintetizeazd, ca Intr-o cutie legata
cu funda, toata alura, expresiile, atitudinea
si povestea unui brand. Fie el o casa de
haute-couture sau o marcd personald. Si,
chiar dacd intre timp a ajuns In banking,
stilul i-a rdmas la fel de asumat. , Intr-ade-
vdr, nu am cel mai sobru stil vestimentar,

IRINA
MARKOVITS
afondat firma de
consu|tan|y:5 de imagine
»Image Matters® in urma
cu sase ani. in portofoliu'
sau se afls peste 350 de
c|ieni,:i individuali, dar si
corporatii pentru care a
furnizat consu|tan;é de
marketing si comunicare
de mods sau traininguri de

imagine profesionalé.
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asumatd, detaliile subtile adresate conno-
isseurilor tnca fac parte cu succes din jocul
aparentelor. ,,Power-dressingul de azi a pa-
rasit sdlile de sedinte si se realizeaza prin-
tr-un set de informatii usor de captat de ca-
tre cei din jur’, crede Irina Markovitz. ,De la
formarecognoscibild a uneiposete elegante,
la culoarea talpii unei perechi de escarpenti
sau la marca unui ceas scump, toate aces-
tea vor sugera pozitia ierarhica a persoanei
cu care discutam’. Americanul Logan Pear-
sail Smith afirma in cartea ,More Trivia” cd
,hainele sunt tnvelisul care ne tine tmpre-
und toate laturile personalitdtii si ne per-
mite sd ne prezentam toate componentele
interioare sub forma unei singure persoa-
ne”. In cazul romanilor, Nicolas Vartan se
ardta pe buna dreptate exasperat de faptul

E ca ,invelisul” preferat ales de multi oameni
O cu pretentii nu se traduce neaparat prin de-
E taliile subtile de care amintea Irina, ci prin ?
o ceea ce i place sa numeascd, mai tn gluma
L>U mai in serios, ,marfuri de aeroport”. Scump,
O cu marca la vedere, cat mai strident. , Toc- ,':
) mai de asta, multe persoane publice nu s
w sunt privite neapdrat ca lideri pe domeniile p
w lor, ci sunt considerate mai degrabd «perso- ::
: naje Pitoresti»", crede Nicolas. .
5] Intr-o discutie mai veche pe tema ;:
"E brandurilor preferate de miliardarii Roma- bl
o niei, Dinu Patriciu ne Tmpdrtdsea cateva |
LT" astfel de repere de conduita vestimenta- g »
ra care pot face diferenta intre ,profi” si 0
,stangaci” obligatoriu pantofi cu sireturi o
la intalniri de business, niciodata costume ;;
Dior sau Armani la meetinguri importante, i &
ci mai degraba Lanvin (semn ca J.FK stia el ”
, ce stial) si, surprinzdtor, bolizi precum As- .::
%Dé ton Martin in defavoarea celebrului - dar 4.
= opulentului - Rolls-Royce. Motivul acestet iﬁ:
% din urmad alegeri: Rolls-Royce este o masind 'iﬂi
— T oarecum excentricd, iar excentricitatea ti-o | .
% poti cumpadra, crede Patriciu, abia cand ai :;l
§ foarte multi bani. Pana atunci poti fii cu-
.© Trajos, dar nu cu adevdrat excentric, precum .
& Branson, Abramovici sau alte nume din to-

pul Forbes al miliardarilor lumit.
Unele forme de excentricitate n-au,

KATE
MIDDLETON

a devenit etalon de

stil pentru tinerele din
intreaga lume gratie
rochiilor ieftine si cochete
purtate la ocazii oficiale.
intélnirea cu Prima
Doamna a Americii nu a
facut exceptie.

dar am reusit sa supravietuiesc lumii corporatiste”, rade ea. ,Mi-
am creat anumite limite pentru zona corporate si am brodat pe
marginea lor”. Dacd are o tntalnire importantd, cenzureazd un pic
mai mult ca de obicei, dar raman, invariabil, anumite detalii care
fac diferenta si care au inspirat-o in ziua respectiva. ,Nu pot sa
renunt la ceva ce simt sau Tmi place doar pentru cd merg la ser-
viciu”, explica ea, zambind. Apoi completeazd, senin: ,,Si oricum, o
geantd cu imprimeu de sarpe, in tonuri sobre, profilata pe un fond
neutry, nu are cum sa supere pe nimeni”.

Intorcandu-ne la brelocul agatat de o geantd scumpa (si nu
neapdrat cu imprimeu) despre care Tmi vorbise candva Nicolas,
una dintre componentele de power-dressing care s-au pastrat
cu obstinatie de-a lungul timpului rdmane, fdra drept de apel,
n sfera madrcilor cu rezonantd. Chiar daca atitudinea potrivitd
poate face diferenta intre o atitudine tip ,breloc” si o imagine

Tnsd, nimic de-a face cu marcile spectacu-
loase, ci mai curand cu alegerile surprin-
zatoare, dar potrivite personalitdtii tale.
Din sfera oamenilor de afaceri romani,
i-ar da dreptate George Copos, care nu se
sfieste sd-si ascunda ceasul Patek Philippe
sub manseta unuia dintre costumele sale
preferate, facute la Apaca. Ori, din tabara
internationald, tnsasi Kate Middelton, vi-
itoarea regind a Angliei si actuala regina
nelncoronata a rochiilor de 50 de lire ster-
line purtate cu tiare si inele cu diamant
vechi de sute de ani.

Designerul de bijuterii David San-
du apreciaza cd, pe masurd ce isi asumd




ESTI SIGUR CA STII CINE ESTI?

Nicolas Vartan rememoreaza cazul unui director
de comunicare Air France trimis de ;efi la unul
dintre seminariile de gestionare a imaginii. In ciuda
conduitei profesiona|e irepro;al:ile, imaginea
personajului, pe nume Claude, nu putea tine pasul:
camasiin culori sterse, |arg deschise pe piept,
pantaloni cu genunchi supradimensionagi si sacouri
prea stramte, lasand impresia de stangacie. Dupé
cateva ore de discu;ii, in care francezul para toate
sfaturile de rebranchng persona| cu argumentu| ca
,,prel:eré safieun tip natural §i nestudiat“, adevarata
exp|icagie aiesit laiveals. Claude avea un model

in viata: bunicul sau, pédurar de meserie, care

.

cuincetul, Nicolas I-a convins ca nu poate evoluain 9

traise ,,autentic, caun barbat adevarat”. Incetul

cariera daca nu ac|opt§ o imagine croitd pe masura
sa, nupe ceaa altei persoane, indiferent cat de

mare ar fi admiragia pentru aceasta din urma. Dups
cateva luni de la rebrandingu| personal, Nicolas a
Fost contactat din nou de Air France: ,,M-au sunat
sa-mi anunte promovarea lui Claude pe un post |egat
comunicarea internagionali a companiei“.
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MADELINE
ALBRIGHT

a scris o carte despre
br0§e|e sale camod de
comunicare dip|omaticé.
U|terior, 200 dintre
acestea au fost expuse la
Muzeul de Arts si Design
din New York.

propria imagine si se relaxeazd, chiar si persoanele din mediul
de business incep sa-si permitd unele excentricitdti. Nu neapdrat
pe cele grandioase, despre care vorbea Dinu Patriciu, dar sigur pe
cele marunte, care fac diferenta tntre banal si memorabil. ,,E tnde-
ajuns cd trebuie sa acceptam regulile majore ale vietil” apreciaza
David, ,mdcar sd ne putem bucura de detalii si sa ne jucdm putin
n jurul conventiilor”. Pentru clientii bijutierului, asemenea de-
talii se pot traduce printr-o pereche de butoni cu personalitate,
care sa scoata din anonimat un costum clasic si sobru. Pana in
ziua de azi, un prieten american care lucreaza intr-o banca de
peste Ocean inca se Intreaba cat la sutd din succesul interviului
sau de angajare s-a datorat CV-ului stufos si cat la suta faptului
ca sparsese gheata, devenind memorabil printre sirurile de candi-
dati Tmbrdcati identic. Elementul devenit instantaneu subiect de
conversatie: o pereche de butoni discreti, dar originali, cu semnul
dolarului american. Si asemenea nuante contribuie la ,power’-
ul din ,,power-dressing” amdanunte discrete, dar greu de sters din
minte, precum o pereche de butoni sau, pentru cei chiar si mai
extravaganti, o pereche de sosete. Irina Markovits isi aminteste

cazul unui bdrbat de 35 de ani, cu o pozitie
de top management n cadrul unui cunos-
cut lant de magazine austriece. ,Uniforma”
sa de lucru era relativ clasica: camasa bleu
sau cadrilatd, cu maneca lungd, pantaloni
kaki sau beige, cravata si sacou bleumarin.
Nota personald, de nonconformism, era
datd, Tnsa, de sosetele colorate, mereu cu
imprimeuri Tn dungi fluorescente, cu per-
sonaje animate sau carouri multicolore.
~Indiferent ce haine purta in ziua respecti-
va’, rememoreaza Irina, ,stdtea dimineata
cateva minute bune n fata sertarului cu
sosete, pentru a alege ceva care sa-i expri-
me starea de spirit”. Optimismul moderat
lua forma unor sosete in carouri galbene,
visinii si verzi. Creativitatea altoita cu o
forma de concentrare pe deadline se trans-
punea Intr-un imprimeu abstract sau o
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LAVINIA
DUSSAIX

activeaza in l:anl(ing

din 1997 si a lucrat de-a
|ungu| timpu|ui pentru
ABN'AMRO, Raiffeisen
Bank, BRD si Unicredit.
in prezent este directorul
genera| al unei institutii
financiare non-bancare si

are un Hog de mods.

D: LASZLO RADL

nuantd de oranj pe fond bleumarin. Cat
despre fericire sau ,,indragosteald”, acestea
puteau naste cele mai savuroase declaratii
de stil. ,, Inclusiv buline roz si ursuleti pe un
fundal gri tnchis”, zdmbeste Irina.

Unele personalitdti ale lumii si-au
construit cariera pe aceasta joaca - subtila
si creativa - in jurul conventiilor. Surprin-
zdtor, chiar si cele care nu aveau prea mult
spatiu de manevrd, cum ar fi fostul secre-
tar de stat american Madeleine Albright,

renumita pentru folosirea bijuteriilor ca instrumente de comuni-
care diplomatica. In 2009, Muzeul de Art4 si Design din New York
a gazduit o expozitie neconventionald care aduna laolalta cele mai
faimoase brose adunate de-a lungul timpului de catre Albright.
Printre ele: viespea de aur, purtatd in timpul tratativelor de pace
din Orientul Mijlociu si care simboliza, la momentul respectiv,
relatiile tensionate dintre oficialii israelieni si liderul palestinian
Yasser Arafat; porumbelul pdcii, purtat dupa asasinarea premie-
rului israelian Yitzhak Rabin sau sarpele de aur, Incoldcit, afisat
dupd ce Saddam Hussein o numise, public, ,,un sarpe de neimagi-
nat”. In cartea sa, ,Read My Pins: Stories from a Diplomat’s Jewel



EROII ROMANIEI CHIC

Lili Missila si Cristina Pop dela Antz, singura firma de coo"\unting dela noi, au

adiugat, de curand, o componenta nou conceptului de cool ,,made in Romania“:
EroiiRomanieiChic.ro. Site-ul adun laclalts imagini inedite, de arhiva, ale unor
persona'itigi autohtone din vremuri trecute, impreuna cu recomandari contemporane
de recompunere a respectivului look. De la imaginea lui lon Ratiu imbracat in frac
si cu un cojoc din panura pe deasupra, a Mariei Tanase in deux-pieces Chanel si
opinci cu nojite pana lao fotografie a":-negru cu Mihaela Mihai intr-un trenci parca
desprins din filmul ,,Love Story", fiecare postare dovec|e§te c3, atunci cand este
perfect asumat, stilul unei persoane poate s transpara cu putere chiar si dintr-o
fotografie ingéll)eniti de vreme. Crezul celor dous vanatoare de cool m-a convins
ci ,power-dressing” a existat, poate nu ca termen, dar sigur ca atitudine, inci din
istoria indepartati a Romaniei. $i c3 nu trebuie neaparat invatat de la zero, ci doar
reamintit: ,,Sé §tii cine e§ti, unde ai ajuns §i sa nu-ti pese. Pentru ca faci ceea ce
trebuie si faci si spui numai ce vrei s zici. Mai cool de atat nu se poate”.
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Box”, Albright explica modul in care brosele pot exprima, subtil si
fara sd afecteze Tn vreun fel sobrietatea tinutei, nu doar personali-
tatea posesoarei, ci si stdri de spirit, conflicte sau evolutia unei ne-
gocieri. Ori de cate ori se afla Tn mijlocul unor tratative tensionate,
fostul Secretar de Stat alegea sa poarte de-acum celebra viespe.
Fara sa ncalce in vreun fel protocolul, bijuteria era o formd de
a transmite partenerului de negociere un mesaj puternic, subtil,
si nu Intotdeauna prietenos: ,,.De multe ori era modul meu de a-1
face sa Inteleaga: «Asculta bine ce spun aici, pentru cd eu decid
Tncotro se indreaptd aceasta discutie»”, noteaza Albright in cartea
sa. ,Power” in cea mai purad forma.

Pentru rebela din banking, Lavinia Dussaix, detaliile nu nasc
doar stilul, ci Tnsdsi atitudinea si povestea din jurul nostru. ,Nu
stiu cat de mult observa ceilalti amdnuntele de genul acesta, dar
cred cd atunci cand porti ceva in primul rand pentru tine, si o faci
din tot sufletul, exista mereu un fel de aurd in jurul tdu”. Aura de
magie si putere evocatd de Lavinia Tmi aminteste de o mdrturisire
memorabila facuta candva de o actritd americana, intrebata de
un reporter de moda cum difera stilul sdu vestimentar de cel al
personajelor interpretate. Ca multe alte femei, vedeta era capabila
sa poarte o haina si sa se adapteze cu totul acesteia. S-o lase sa-i
Tmbrace nu doar corpul, ci si personalitatea, precum o uniforma
care-si dicteaza singura protocolul de purtare. ,Ma uit In dres-
singul meu si vad haine care se potrivesc de minune diferitelor
personaje pe care le-am jucat de-a lungul timpului”, marturisea
ea. ,Suna ciudat, dar ma gandesc uneori ca am peste 30 de ani
si Tnca nu stiu ce mi se potriveste mie cu adevarat”. Asadar nu,
dilema tinutei perfecte nu se naste doar in mintea femeilor obis-
nuite, cu joburi de la 9 la 5 si responsabilitdti deloc mondene ori
stralucitoare, ci si in vietile celor care par sa aiba totul. Si care,

vorba unui dicton celebru si adevarat, si-
au cumpadrat haine toatd viata, dar tot n-au
nimic de Tmbracat.

Chiar dacd fiecare dintre noi interpre-
teazd multiple personaje in diferite puncte
ale vietii sau poate chiar tn momente diferite
ale zilei, power-dressing este despre puterea
de a ne crea propriul personaj, cu multiple
straturi si nuante, fara a-1 1asa pe el sa ne
inventeze. Cand dai la o parte logo-urile, im-
primeurile si tot balastul etichetelor, poate
ramane uneori ceva descurajant de mic, de
dimensiunea brelocului despre care vorbea
Nicolas Vartan. Un ceva care poate fi, insd,
un Tnceput dintr-o poveste noud.

Putem fi degustdtori de tendinte,
trendsetteri sau rebeli si putem cumpara
excentricitatea Tn cantitati mari ori doar in
doze farmaceutice si la pretul derizoriu de
mic al unei perechi de sosete. Important
este sd nu ajungem niciodata ,marfuri de
aeroport”, nici cumpadratori de profesie. Si,
mai ales, sa primim marcile, celebre sau nu,
n vietile noastre, dar sa ne stabilim de la
bun Tnceput propriile reguli de convietuire.
Sa le 1asam sd ne amuze si sa ne tncante,
iar uneori sa ne rasfete de-a binelea. Poate
chiar si sd ne completeze, la nevoie. Sa nu
le dam voie, Tnsa, niciodatd, sd ne scrie po-
vestea In locul nostru. @
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