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credite!®. In cei zece ani de activitate,
cele doud au preferat sa se dezvolte mai
lent, exclusiv din profitul reinvestit,
decét sa se inglodeze in datorii.
Si, chiar dacd Sun Plaza a
fost un heirup finan-
ciar de proportii,
mutarea repre-
zinta un sine-qua-
non pentru identi-
tatea brandului pe termen
lung. ,,Am investit multin acel
magazin, uitindu-ne spre
viitor sispre ceea ce vrem
sdreprezentam®, explica
Georgiana. Investitiaa

implicat si

un concept

special de

design al maga-

zinului, cu mobil

realizata la comanda

intr-o fabrica din

Romaénia, pe baza ideilor

unui arhitect. Motivul: ,,Nu am

vrut s copiem niciun element din
designul de magazin al vreun alt brand
de pe piata“ afirma Patricia. S-au aflat
in tatonari cu Baneasa Shopping City,
dar cel de-al doilea val al crizei le-a
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facut sd améne intrarea in mallul ravnit
de aproape totiretailerii de moda.
,,Cand tragem linie, trebuie sd ne iasa
calculele, explicd Georgiana, ,,nune
bazim pe faptul cé alte branduri vand
foarte mult acolo sau cd e unlocin
care trebuie sa fim prezenti.“ O alta
dovada de prudenta: desi ar putea
mari capacitatea de productie,
cele doud prefer si plaseze cere-
rile care depasesc posibilitatile
fabricii proprii catre intreprin-
deri verificate, care lucreaziin
sistem de lohn. ,,Nu vrem si ne
extindem prea mult*, recunoaste
Patricia. ,,Daca ajungila300 de
angajati si ai probleme o singura
lund, nu ai cu ce sa-i platesti‘.
Chiar si dupa zece ani, echilibrul
castigat cu pasi mici si siguri se
cere conservat cu grija. La fel
cum fiecare actiune trebuie
gandita pe termen lung, inclusiv
lansarea oficiald a magazinului
online, la care se lucreaza
intens.

Pe parcursul intregii
noastre discutii, atat Patricia,
catsi Georgiana pomenesc
in repetate randuri cuvintele

»echilibru“si,,stabilitate. Nu

apar la evenimente mondene, nici
in paginile revistelor, pentru ca timpul
liber este mult prea pretios pentru a-1
petrece altfel decat cu familia. Améan-
doud sunt mame, iar Georgiana este
insdrcinata cu cel de-al doilea copil,
ceea ce pune in stand-by o parte din
ambitiile pentru anul viitor.

Pentru Roménia, planurile celor
douad surori includ maximum doua
magazine in plus, cel mai probabil in
AFI Palace sirespectiv Baneasa Shop-
ping City. In rest, miza este... lumea
intreaga, via Targul de Pret-a-Porter de
la Paris. Va fi nevoie de o noud strategie,
de oreconsiderare a seriilor scurte
laexport side o investitie in promo-
varea dincolo de granite. Si, mai ales,
de trecerea lind a unui nou examen
de ,treaptd“al PNK Casual: iutirea

pasului fara ca businessul sa-si piarda
in vreun fel echilibrul.





