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PATRIOTUL _
MODEI ROMANEST!

A AVUT NEVOIE DE SAPTE ANI DE FOC IN INDUSTRIA MODEI AMERICANE PENTRU
A SE INDRAGOSTI IREMEDIABIL DE PORTUL TRADITIONAL ROMANESC. CUM SE
TRANSFORMA UN,,CETATEAN AL LUMII" INTR-UN MILITANT NEOBOSIT PENTRU
TRADITIE? SI, MAI ALES, CINE ESTE, DE FAPT, MISTERIOSUL DOMN ADRIAN OIANU?

DE DIANA-FLORINA COSMIN

ana si-1 cunosc propriu-zis pe Adrian
Oianu, mi-a facut cunostinté cu el ,gura
lumii“ Institutie cu traditie si cu multi-
ple ramificatii, mai ales intr-un dome-
niu atét de orgolios precum moda, unde
malaxorul de judecati despre orice si
oricine nu se opreste niciodata. Asa am aflat de-alungul
timpului despre Oianu ci este ,,excentric¥ apoi ca este
,»un pic mai altfel decat ceilalti designeri“si, stand fatd-n
fata cuel, in vilabrdncoveneasca in care-si are atelierul,
am mai addugat in capul listei, chiar de la surs3, faptul
cd este ,curajos“. Chiar foarte curajos. Rosteste cuvan-
tul si rdde zgomotos. ,Serios*, se incruntd el usor, ,,toata
lumea imi tot repeta in ultima vreme cit de curajos
sunt...“ Pare tot un sinonim elegant pentru ,,excentric®,
pentru cd ultimele sale trei colectii - ,,Suflecatd pan’la
brau“, ,,Bucurie®si, T-shirt'ul romanesc* - reprezinta,
in mod straniu, maximum de extravaganta la care poate
aspira un designer de la noi: reintoar-
cerea la spiritul traditional printr-o
serie de rochii din méitase imprimate
digital cu texturide roci si minerale
ori cu motivele covoarelor din zona
Bucovinei, jachete care evoci scoarta
de copac sau rochii-tricou care rein-
terpreteaza cidmasa alba traditionala.
,»Stii, mi-e un pic teamd“, recunoaste
el, devenind brusc serios. ,,Daca ceea
ce fac pare o inconstientd atat de mare, inseamna ca
lumea tot nu e pregititd pentru mine...“ Asta chiar daca
nimeni nu-i poate reprosalui Oianu can-aavut ribdare.
Cu ea, lumea. Trecerea la identitatea stilisticd din ziua
de azi afost un proces lent, cu pasi calculati milime-
tric in ultimii sase ani, pentru a nu speria, a nu pune pe
fugd, anu veni prea abrupt si cu elan intr-o tard care
nu se teme de fuste scurte si decolteuri, unde hipsterii
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si-ar vopsi parul fucsia in doi timpi si trei miscari doar
pentru a tine pasul cu fenomenul ,,cool“ din afara, dar
unde purtarea unei ii roménesti traditionale a devenit
semnul suprem de ,,curaj®. ,,Nis-a inoculat cd iubirea de
tarasi de traditii nu mai este trendy*, transeaza el. Asta
chiar daca, istoric, romanismul nostru este unul bland,
spiritual, al unui popor care triieste pe pamantul origi-
nii lui si care a fost mereu cucerit, de-a lungul istoriei.
,Ne simtim rusinati de traditiile noastre si ne comple-
xeazd siguranta de sine a vesticilor, crede Oianu. ,,Asa
cane ducem cétre ei hotdrati sd abdicdm, sd ne aban-
donam identitatea, si uitim de noi.“ Aici, amaraciu-
neadin vocea lui Oianu trideaza experienta, pentru cd a
pornit cindvade laaceeasi premisa si, analizand larece,
adeviratul ,,curaj“pentru care ar trebui s fie felici-
tateste altul. Un curaj scris in doua capitole, dintre care
primul derulat la inceputul anilor ’90. Pe atunci, in plina
efervescenta creativi si abia intrat in atentia prime-

Americanii Ti admird pe cei care incep de la zero
si au succes, In timp ce romanii i admird pe cei
capabili sG nu munceascd deloc si sG aibd succes.

lor reviste de moda de lanoi, Oianu a ales sa schimbe
proaspit-dobandita celebritate locald pentru sansa de
acucerilumea. A plecat cu o bursi de studii in Italia,
de unde a fost recrutat de catre compania turceasca
Damat Tween. Timp de doi ani, a ficut design intr-o
Turcie cosmopolita si concurentiald, a invatat mese-
rie, a cdlatorit, dar aavut ocazia si cunoasca si latura
mai putin prietenoasd a lumii: ,Dupd umilintele de pe
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FOTOGRAFIE A UNUI COVOR BUCOVINEAN
REALIZATA DE ADRIAN OIANU sl IMPRIMATA
DIGITAL PE MATASE, CU APLICATIE DE IE
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TRADITIONALA CUSUTA MANUAL.

lagranite sivazdnd cum eram priviti in Vest, am ince-
put sd-mi doresc sé plec departe, unde nu s-a auzit prea
mult de Roméania“ A pus ban peste ban timp de doi ani
siareusitsa plece in Statele Unite, cu o viza de student
international, la prestigioasa scoald Parsons/Otis. Avea
deja 28 de ani, insa ainceput de la zero, lucrand ca asis-
tent in atelierele designerilor consacrati din Los Ange-
les. ,,Aici, in RomAnia, de ani de zile nu gasesc nici
macar un singur asistent, pune el in oglinda cele doua
lumi. ,,Cei mai multi ar vreasavind o singura data, si le
dau o infuzie cu tot ce am invitat eu in ultimii 20 de ani,
apoi sa plece acasé si de adoua zi s fie instantaneu mai
buni decit mine.“

lumeste, dar e o gluma cu miez grav, pentru

cd - desi discursul sau este viu si pe alocuri

pamfletar - Oianu are marele dar de aimbrica
intr-un ambalaj ludic cele mai severe realitati, ficindu-
le mai usor de ingurgitat. Exact cum a ficut si cu dozele
de spirit roménesc, ascunse subtil in colectiile sale din
ultimii sase ani. Curabdare - una dintre primele virtuti
educate in Statele Unite —, pentru ci in businessul
american reusesc doar cei care isi iau muncain serios,
fara si ardi etapele. ,,in America am inteles cd doi
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ROCHIE DIN COLECTIA ,,SUFLECATA PAN’
LA BRAU“ (DECEMBRIE 2011), IMPRIMATA
DIGITAL CU IMAGINEA UNOR PIETRE DE MINA,
FOTOGRAFIATE LA MUZEUL DE GEOLOGIE.

FOTOGRAFIE MACRO A UNUI
COVOR BUCOVINEAN REALIZATA
DE ADRIAN OIANU SI
IMPRIMATA DIGITAL PE MATASE.

oameni, muncind pe branci pe o idee buna si originals,
intr-unbirou, cu acces laun atelier, pot reusi s produca
un milion pe lun“, rezuma el. ,,Asta inseamna busi-
ness.“ Paradoxal, Americal-areindrigostit de Romania,
desiin primii ani cel mai mare vis al sdu era, dupa cum
insusirecunoaste acum, ,,sa primesc in sfarsit cetatenia
americand, sa dau foc la pasaportul romanesc si apoi
sdle spun tuturor cd vin din Cehia“ Cea mai surprin-
zitoare sifrumoasa lectie de viatd i se pregateainsi
incet, dar sigur, in universul colorat si complicat din
Los Angeles. Acolo a observat treptat, analizand lumea
din jur, cum cubanezii aveau Little Cuba si japonezii
Little Tokyo, cum mexicanii se mandreau cu traditiile
lor si, in esentd, cum fiecare designer incerca sa-si
exploreze propriile radicini pentru a aduce un element
unic in munca lui. ,,Atunci am realizat ca singurii

care vorbeau urat despre taralor si care incercau s-o
lase in urma eram noi, romanii*, isi aminteste el. ,,Si
cisingura sansi de a face cevain meseria asta este
sa-mi gidsesc propriile surse de inspiratie.“ Asaarein-
ceput, de la depdrtare, relatia lui Oianu cu Romania.
Mai intdi ca o tatonare timid4, cu coada ochiului, apoi
caoredescoperire amemoriei gusturilor si alucru-
rilor si, in scurt timp, ca o micé poveste de dragoste la



ROCHIE DIN FASII REPREZENTAND,
ALTERNATIV, IMPRIMEURI
BUCOVINENE S| MINEREURI
DE LA MUZEUL DE GEOLOGIE.

amiavedere, din care s-a ndscut si ideea reintoarcerii.
,,Mi-am dat seama ci nu pot sd stau aici si sa fac lucruri
americane, ci trebuie s ma intorc in tard s descopar
ceea ce pot aduce eu unic in moda.“

cesta a fost al doilea moment de curaj, nu mai

putin dificil decat primul. ,,Sd ma intorc a fost la

fel de greu ca atunci cAnd am plecatin America“,
isiaminteste el. , Poate ci aici stiam limba, dar nu mai
stiam oamenii.“ Dupa sapte ani in care nu mai avusese
niciun contact cu Roménia, readaptarea la realitatile
schimbate ale tirii a fost anevoioasa. L-a ajutat o vreme
jobul de la studiourile Buftea, care implica multe cali-
torii Bucuresti-Paris, insd in primele luni fiecare zi
reprezenta o surpriza: blocurile griin fata carorarisa-
riserd intre timp siraguri nesfarsite de masini stra-
lucitoare, mallurile pline de oameni cu multi bani si
activitatiincerte sau abordarea inexplicabil de greoaie a
businessului. ,,Romanii nu au eficienta vorbirii, explica
el.,,Un american vorbeste cinci minute si intelegi tot,
romanul iti vorbeste o ora si rimai tot nelamurit, pentru
cd el unaspunesi altaincearca sa-ti transmita de fapt.“
Cét despre aplecarea noastra citre munca serioasa si
rabditoare, aici Oianu redevine glumet. ,,Noi, roménii,

FOTOGRAFIE MACRO A UNUI
COVOR BUCOVINEAN REALIZATA
DE ADRIAN OIANU $I IMPRIMATA

DIGITAL PE MATASE.

MANTOU DIN COLECTIA , BUCURIE“
(APRILIE 2012), A CARUI TAIETURA
SI GROSIME IMITA SCOARTA
DE COPAC DIN CARPATI.

nu ne rugam la Dumnezeu sé ne tind sanatosi ca sa
putem sd muncim si sa facem ceva cu viata noastra®,
explicd el. ,,Noi ne rugdm si ne ajute si castigdm la
loterie, ca sd nu mai fim nevoiti s muncim.“ Rade cu
poftd, desi gluma a avut tot un invelis amar. Suntem

un popor foarte nisat pe ajutorul pe care-] asteapta,
darsi pe ceea ce este dispus sd ofere. Si, mai ales, pe
genul de antreprenoriat pe care-l apreciaza. ,,Ameri-
caniiii admira pe cei care incep de la zero si au succes,
romanii ii admiré pe cei capabili sa nu munceasca deloc
sisaaibd succes®, expliciel. ,,Cei pe care ii numim
smecheri.“ Desi roménii nu vor admira niciodatd un
naiv nebun care trudeste pe brinci, Oianu crede, totusi,
cain Romania este destul loc pentru oameni cu viziune
si perspectiv, capabili si construiasca ceva autentic
sisaiasdsiinafard cuacel ceva. Crede in puterea
micilor manufacturibazate pe valorile traditiei, care
pot aduce un suflu nou pe o piatd internationald unde
exista de toate, dar unde oamenii devin tot mai blazati
de uniforme si mai interesati de elemente etno, auten-
tice. Crede in industria usoard, unde un singur busi-
ness viabil poate ajunge si angajeze pana la citeva sute
de oameni si unde roménii au dovedit, prin valul de
designeri al ultimilor ani, ca pot fi competitivi. Crede
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COLECTIA ,,BUCURIE*
(APRILIE 2012)

SE COMPUNE DIN
JACHETE S| MANTOURI
INSPIRATE DE
SCOARTA DE COPAC
DIN CARPATI.

e

in respectul pentru producatorii locali, o categorie
hulita si desconsideratd in ultimii 20 de ani. Si, mai ales,
credein creativitatea romaneasca bazata pe traditie si
mestesug. ,,Totusi, suntem un popor norocos*, zimbeste
el.,,Dumnezeu ne-araspuns la acea rugiciune: ne-a dat
ce am cerut: sd nu muncim prea mult si sd avem totusi
tot ce ne trebuie.“ Doar ¢4, pentru a folosi tot un proverb
romanesc, n-a binevoit sd ne si bage in traista ceea ce
ne-adat. Deloc intdmplétor, citatul preferat al lui Oianu
- regalist convins si asumat - este unul din Regele Carol
I al Romaniei: ,Nu-mi dati intelectuali, dati-mi carac-
tere.... Problema Romaniei, in business si peste tot, este
lipsa caracterelor care sd iasd in fata si s spuna lucru-
rilor pe nume, cu mult curaj: ,,Aici, la noi, e un fel de
haiducie®, afirmi el. Apoi completeaza, cu un zdmbet
usor poznas: ,,Iar istoria consemneaza ca haiducii pot fi
foarte nobili, dar uneori pot fi si cei mai mari talhari‘
Pentru noua generatie de designeri care vor mai
mult decit un simplu atelier de croitorie la comanda,
Oianu a pus bazele Centrului de design vestimentar
contemporan. Un loc in care incearcd sa imparta din
experienta acumulatd in afara si sa insufle si un spirit
antreprenorial studentilor sdi. ,Nu vreau sd pregitesc
angajati, ci oameni care si-si inventeze un job“, explica
Oianu. In industria modei, un strop de talent, dous
masini de cusut, un spatiu relativ mic si citeva materiale
pot fi (incd) suficiente pentru un business. Mai mult,
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din aceasta logistica subdimensionata poate iesi un
céstig notabil pentru economie in ansamblul ei: oameni
angajati, consum, poate si sansa unui mic export. ,in
Franta sunt sapte milioane de oameni in industria
usoard, iar pe plan mondial este a doua ca marime*, se
inflicareaza Oianu.,,Cum si nu vrem sa dezvoltdm si
noi asta?. Acum sase ani, cind si-a deschis atelierul
din Bucuresti, planul sdu de afaceri era bazat pe eveni-
mente si proiecte speciale. ,,Am pornit de la premisa

cd voi avea vanzdri zero“, recunoaste el. ,Pentru ca nu
stiam daca va exista cerere, dacd romanii sunt pregatiti
sivor ceea ce amsale dau eu“ Daca au suficient ,,curaj“.
Clientele sale i-au dovedit, insi, cd Roméania este prega-
tita si dornica de design adevarat si, in doze mici, calaun
antrenament de fort4, si pentru traditie.

Faptul cé francezul Philippe Guilet s-a indrigostit
de portul nostru popular, transformandu-1 anul trecut
intr-o colectie haute couture realizati in colaborare
cumestesugari romani, a reprezentat o sansa nespe-
ratd pentru Oianu. O voce detasata, din afara tarii, care
ne apreciaza traditiile, are la nivelul industriei, efectul
unui compliment dezinteresat care te face si te privesti
altfel in oglinda. ,,Daca veneam acum doi ani cu bluza
populard, oamenii ar fi putut si radd de mine sisd ma
numeasca taran®, glumeste el. ,Dar acum, dupd ce l-au
aplaudat pe Philippe la scend deschisd, nu au cum sa
ma mai acuze pe mine ca sunt tiran.“ Imaginea pe care



o are inindustria modei de la noi, cea de excentric, de
neinteles, este o identitate pe care si-o asuma pandla
capdtsi care, asbdgamana-n foc, il bucura si-l intriga
intr-o anumita masura.

,,Sunt un specimen greu de calificat, rade el.
,»Asa, caun ornitorinc pe care nimeni nu stie de unde
sd-lapuce.“ Un designer romén, heterosexual, care a
intors spatele Americii pentru a veni si deseneze haine
pentru femeile din Romania. Care propovaduieste
istoria, citeazd din Carol I si iti poate vorbi ore in sir
despre broderiile de pe o singura ie maramureseana.
Sitotusi, Oianu se misca prin moda romaneasca cu o
sigurantd care, dupa discutia noastra, imi seamana
cu certitudinea omului care-si cunoaste bine punctul
de sprijin si, tocmai de aceea, nu
traieste cu teama cd ar putea ajunge
s se dezechilibreze vreodati. Din
Ttalia in Turcia, apoi in America
sidin nou in Romania, ainteles ca
punctul fix al poporului romén este
satul, acolo unde sunt traditiile,
valorile spirituale si, in esent4,
leaganul unei culturi care a reusit
sd supravietuiasca stoic comunis-
mului, dar a fost infranta de primii 20 de ani de dupa
Revolutie. inanii’so, mergeam cu trenul Bucuresti-
Constanta si in toate compartimentele lumea citea:
Blaga, Torga, Eminescu®, isi aminteste el, cu tristete.
,,Poate ar fi cazul s recitim ceea ce suntem.”“ Se consi-
derd patriot, chiar daci nu mai este la moda termenul,
sise bucura de cate ori vreuna dintre clientele sale

COLECTIA ,,SUFLECATA
PAN’ LA BRAU“ ESTE
INSPIRATA DE FEMEILE
DIN BUCOVINA,

CARE 7SI SUFLECAU
MANECILE CAND
MERGEAU LA RAU SA
SPELE RUFE SAU CAND
ALERGAU PRIN IARBA.

seintoarce dintr-o cdlatorie in striainatate siii spune
cd o anumita rochie cu aer traditional, marca Oianu,
i-a fostadmiratd. Cel mai drag compliment a venit
insa delaun prieten care, dupi o prezentare de-asa,
i-a spus cd se simte un pic mai mandru ci e roman. A
insemnat foarte mult, pentru c&,,pe mine ma fac sd ma
simt mindru romAnii care nu mai sunt printre noi“,
zdmbeste el. ,,Cei vii... mai putin.*

Urmitorul pas, cel inevitabil, este scoaterea
creatiilor sale in afara tirii pentru cd, dupa ce s-areco-
nectat la traditii, ,,excentricul“ domn Oianu este gata
sa seintoarcd in lumea modei internationale, si le arate
americanilor - si nu numai lor - cd existd si Romania
pehartd. Sinudoar,,Little Romania“. ,,Mi-ar plicea sa
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In industria modei, un strop de talent, doud masini
de cusut, un spatiu relativ mic si cGteva materiale
pot f1incd suficiente pentru a porni un business.

fie un pic mai multd mandrie, sd audd lumeasi de lucru-
rile bune pe care le facem, de frumusetile pe carele are
tara asta“, recunoaste el. Sa putem fi mandri si de niste
oameni vii, autentici, ai zilelor noastre, care fac lucrurile
sa seintdmple. Caniste haiduci nobili, pe alocuri naivi,
dar foarte pasionati. Poate si un pic patrioti. Dar, mai
ales, cu caractere...
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