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(Editura Mac-Mac)
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ANA ARE POVESTI

,Spuneti-mi, copii, voi ati vazut vreodata hartie reciclata?”. In fata unui grup de prichindei Fieca re copi| convins sa
curiosi, o fata cu voce calda, tinand la piept o carte cu coperta coloratd, lanseaza o intreba- . . .

re pe cale s& iste o revolutie. Dupi o clipa de ticere, se aude primul ,da‘, de la un biietel reC|C|eze poate ajunge sa

nu prea convins, dar cu sigurantd mai curajos decat restul. Instantaneu, alte douazeci de enereze o mica reVO| utie &e
voci completeaza ,da-ul” curajosului. ,Si eu am vazut®, ,Si eu”. ,Si eu”. ,Toti ati vazut? ’
Incredibil” Si cum aratd, copii, hartia asta reciclata?”, se intreabd tandra, mimand indoiala. iCIei. De Ce|€ mai mu |te ori,
Dupd un nou moment de tdcere, acelasi curajos de mai tnainte se tTncumetd la un timid
,Maro®, urmat de un sir de variatiuni pe aceeasi tema: ,,Gri", ,Neagra“, ,Maro inchis”. Fata
deschide carticica de la piept si le aratd cateva ilustratii din , Penelul fermecat”, imprimate Cle mu |te | ucruri marunte.
pe o hartie imaculat de alba. ,,Ce culoare are carticica asta?. Nu mai e nevoie de niciun
,CUrajos’, pentru cd zece maini se avantd instantaneu in aer. , Albg, albd“. ,Siguuuur?”,
pluseazd jucdus fata. ,Daaaaa” ,Sigur-sigur?”. ,Daaa..”. ,Pai, copii, asta e hartie reciclata...
ce fel de hartie reciclata ati vdzut voi pana acum?“. Prinsi cu minciuna, princhideii lasa ca-
pul in jos, rusinati, prilej tocmai bun pentru ca fata roscatd, cu par drept si ochi mari sa le
povesteascd un pic despre Pinocchio si cam ce a patit el de la o minciuna similara. Cateva
ore mai tarziu, iesitd din ,rol”, aceeasi fata sta in fata mea, intr-o braserie bucuresteana.
Intre cursul de ecologie de la gradinita si intalnirea noastra, a avut de ficut rapoarte,
analize si pregatiri pentru o plecare peste hotare, toate sarcini din jobul sau de zi cu zi, ca
brand-manager la o companie mare. Fara nicio legatura cu ,Mac-Mac", editura pe care a
pornit-o de la zero Tn 2011 si care, Intr-un singur an, a reusit sa publice 7 carti, sa vanda
15.000 de exemplare si sa primeascd, la Gala Industriei de Carte, premiul special pentru un
proiect editorial 100% verde. Par multe realizdri pentru doar 12 luni, dar Ana-Maria Steri-
an vorbeste cu atata insufletire despre editura si despre Super Mac, apardtorul copdceilor,
Tncat nu md mira cd si-a cucerit publicul la fel de usor ca pe copiii din aceastd dimineata.

~u

,Trebuie sa stii sa le explici pe Tnteles si sa le captezi atentia in fiecare secunda“, explica

|ucruri|e mari se {ac o|in imr'init
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ea, ,Dacd i-ai pierdut, gata“. Cand vorbeste
despre prichindeii ei, Ana e la fel de seri-
oasd precum un actor care vorbeste despre
reprezentatia sa pe scend. Experientele sunt
similare si o stie prea bine. Pand la 18 ani,
a fost ceea ce s-ar numi un ,,copil-vedeta®,
facand parte din trupe de teatru si aparand
n serialul ,Familia mea si alte animale® si
n filmul , Fat-Frumos cu mot in frunte®. A
renuntat la ideea de a studia actoria, des-
curajatd atat de perspectiva unei lumi pline
de compromisuri, cat si de cuvintele men-
torului sau, Mircea Albulescu. ,Mi-a spus
<<Fatd dragd, tu ai talent, iar dacd destinul
tau e sa faci actorie, fil sigura cd vei face,
cu facultate sau nu>>“. Acum, cuvintele lui
se dovedesc a fi profetice, pentru ca ultimul
an a readus-o pe Ana In fata unui public si
mai pretentios decat cel adult, nu doar prin
prisma orelor de ecologie, ci si prin povestile
nemuritoare pe care le reinterpreteaza si
apoi le citeste, pe voci, pentru CD-urile care
Tnsotesc carticelele de colorat Mac-Mac.
Totusi, Tntre sfatul lui Albulescu si
momentul ndscocirii lui Super-Mac, cariera
Anei a avut prea putin de-a face cu actoria.
A lucrat ca director de vanzari si Market-
ing, apoi ca brand-manager, iar ,Mac-Mac”

Agnes Keszeg

Dupé terminarea ilustratiilor pentru Cartea Printeselor,,

Agnes s-a géndit sa creeze si cateva ,printese, adevarate, sub
forma unor papusi cu ten de porte|an sl rochii de matase.

a aparut Tn momentul Tn care si-a dat seama - cu adevarat, nu ca in frazele-stas care apar
tn CV-uri - ca are nevoie de ,,0 noua provocare®. A ales o editura verde, prima de la noi,
pentru cd trebuia sd fie ceva 1n care sd creada din tot sufletul si care sa genereze o schim-
bare palpabild, oricat de mica. ,Nu pot sa salvez lumea, dar vreau sa fac ceva care sa stiu
100% ca ajuta“. Mai exact sd promoveze salvarea copacilor, plamanul planetei. ,Poate ca
un adult nu are timp sa se gandeasca la reciclat hartia din casd®, explicd ea, ,dar cand vine
copilul tau si i spune cu toatd convingerea cd moare planeta dacd nu salvam copdcei,
altfel stau lucrurile®. Zambeste. Sunt doar 20 de copii odatd, la fiecare ord de ecologie, dar
fiecare dintre ei reprezintd o victorie.

Fiecare copil convins poate ajunge sd genereze acea revolutie de idei si entuziasm pe
care am vdzut-o in dimineata de la grddinitd pentru cd, adesea, lucrurile mari se fac din
multe, infinit de multe lucruri mdrunte. Cdrtile sunt imprimate pe hartie reciclata albd

120, care o costa cu 30% mai mult decat cea normald, dar si-a asumat de la bun tnceput
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acest lucru; Tn toamnad, pregdteste un proiect pentru copii care are de-a face si cu teatrul,
iar cercul pare sd se strangd tot mai mult in jurul cuvintelor rostite, demult, de Albulescu.
~Dacd asta ti-e destinul, fetito, o sa faci actorie”. Ana zambeste. Acelasi zambet poznas, cu
care i-a dat gata pe copiii de dimineatd. Desi ne cunoastem de cateva ore, Imi dau seama
cd acesta este marele ei atu: stie sa fie la fel de fireasca in relatia cu adultii ca si in relatia
cu copiii carora le povesteste despre salvatorul copdceilor si pe care-i mustra pentru min-
ciunile lor nevinovate, de mici Pinocchio. ,,Cred cd Albulescu a avut dreptate®, rosteste ea,
Tncet. ,,Pand la urma destinul chiar te duce n locul pe care ti l-ai dorit dintotdeauna, doar
ca altfel decat te asteptai”.

FATA CARE TOCESTE CREIOANELE

Agnes Keszeg vine din Cluj, dar are domiciliul stabil tn lumea povestilor. Nu le scrie, ci
le deseneaza, dand contur si culoare personajelor brodate de altii. Jobul ei este, probabil,
cel pe care fiecare dintre noi si 1-a dorit mdcar o data tn viatd, in timp ce urmdrea dese-
ne animate si dadea paginile lucioase ale cartilor de povesti: sa fie omul ,,cu creionul si
planseta®, care da viatd personajelor de poveste. Tot In anii copildriei a auzit si Agnes de
existenta unui om numit Walt Disney, care consumase cateva mii de creioane colorate
pentru a crea ilustratiile unui singur desen animat. S-a nfiorat la gandul cd, undeva in
lumea asta, copiii care cresc mari nu trebuie sa se faca neaparat doctori sau profesori, ci
pot avea un serviciu fascinant de neverosimil, precum , tocitul creioanelor”. Chiar daca nu
si-a urmadrit obsesiv visul, visul a urmarit-o cu staruinta pe ea, fiindca - inscrisa la sectia
de creatie vestimentara din cadrul Universitatii de Arta si Design din Cluj, pentru a deveni
designer vestimentar - Agnes a iesit ilustrator de moda. ,Am devenit ilustrator In timpul
liber, fara sa-mi dau seama”, glumeste ea acum. ,,Nu pentru asta ma pregateam”. Cel putin
nu in mod constient. In ultimul an de facultate a trimis cateva desene la o editurd din
Ungaria si, din joacd, a apdrut primul sdu volum pentru copii, ,[atd, minunile se tin lant”,
Tn 2006. A urmat masteratul, apoi un job tntr-o fabrica de confectii (de care 1si aminteste
ca de cea mai tristd si obositoare perioadd a vietil sale) si, incetul cu Incetul, a observat

Unul dintre visele lui Agnes Keszeg il
reprezinti ilustrarea unor povesti clasice,
precum ,,A|ice in Tara Minunilor,, sau ,,Scufi;a
Rosie,,. in paralel, si-ar dori s3 creeze, intr-o zi,
propriul sau dic;ionar de mods ilustrat.

cd petrecea mai mult timp desenand perso-
naje si primind comenzi pentru carti decat
visand la haine si accesorii. ,,Cand mi-am
dat demisia, aveam deja suficiente lucrdri
la activ cat sa ma Intretin doar din desen®,
povesteste ea. De atunci, adicd de cinci anj,
lucreaza ca freelancer, semnand ilustratiile
pentru trei sau patru carti pe an. Mai mult
n-ar putea accepta, fiindca fiecare volum
implica cel putin trei luni de munca (cel
mai mare, cu 80 de ilustratii, i-a luat patru).
Doar o ilustratie complexa poate tnghiti 20
de ore de lucru efectiv, fara a socoti schitele
preliminare: ,Prin ilustratii pot completa
povestea asa cum simt ey, cu multe detalii
care nici nu apar in text”. Trdieste in con-
tinuare Tn Romania, dar nu din comenzile
venite din Romania. In strainatate, o coper-
td poate ajunge la cateva sute de euro. O
alta piata.

Chiar daca nu a profesat in domeniul
designului vestimentar, Agnes este creator
de moda..tn miniaturd. Tn 2008, dupa ter-
minarea desenelor la ,Cartea printeselor,
a primit o comanda de la o cititoare care
1si dorea cdteva ilustratii madrite, cu care sa
decoreze camera fetitelor ei. ,,Amandoua
aveau printesele lor preferate din carte si
m-am gandit cd ar fi frumos sd le dau si cate
o0 printesa adevaratd, cu ten de portelan si
rochii de matase®. Asa s-au ndscut Cindy,
Priscilla sau Camille, papusile de moda pe
care le tot perfectioneaza de atunci tncoa-
ce. A Tnvatat sa ia negative, sa toarne in
portelan si, mai ales, sa creeze combinatia
perfecta Intre coafura si alura papusii si sa-
courile brodate din margele sau blanurile
confectionate chiar de ea din ata de cusut.
Oriunde ar cdldtori, Agnes are radarul por-
nit pentru orice fel de materiale: textile, pie-
tre, margele si fire speciale, iar asamblarea
tuturor elementelor poate dura tntre doud
zile si doud luni. ,Sunt chiar norocoasa sa
am meseria asta“, Tmi marturiseste ea, cu
satisfactie de copil care si-a vazut visul din
copildrie cu ochii. Gratie internetului, un
ilustrator bun este cel mai fericit cetdtean
al lumii: poate sta retras chiar si pe o insu-
1a pustie, primind comenzi din 20 de locuri
diferite. ,Nimeni nu refuza sa lucreze cu
tine daca esti chiar bun tn meseria asta®
puncteazad ea. Trebuie doar sd fii stapan pe
talentul tdu. Si sa-ti placa la nebunie sa
tocesti creioanele.

-
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Alexandra Martoiu
(std@nga) si Irina Enea

COEFICIENTUL ,,COOL" LA COPII

Irina Enea si Alexandra Martoiu se cunosc din clasa I si, daca pleci urechea la glumele lor,
tipice oamenilor care se stiu de-o viatd, tot de atunci, adica de prin 1984, au demarat si
primele activitati ,,antreprenoriale”. Pe care le-au continuat la facultate - aceeasi, fireste
- si, ulterior, la joburile gdsite, in tandem, la aceeasi companie farmaceutica. ,Daca nu ne-
am despdrtit pand acum, clar nu ne mai despdrtim niciodata“, rade Alexandra, iar Irina
Tncuviinteaza, jucandu-se cu cercelul (unul singur) pe care-1poarta si care o infatiseaza pe
Betty Boop, personajul de bandd desenatd. Ambele sunt ,,dublu-mamici®, dar 1si tmpart si
un copil virtual: magazinul online Buzztard.ro, pe care l-au creat dupd chipul si asemdna-
rea lor, ca un loc pentru ,pitaci cool®, cum i place Alexandrei sa spuna.

Pe langa bratdrile din pietre semipretioase si celelalte bijuterii pe care le creeaza
chiar ele pentru copii, cele doud importd doud branduri de haine de surf si snowboard pen-
tru prichindei si lucreazd cu o multime de furnizori locali, la fel de ,,cool” ca si conceptul
magazinului: ,DeMana‘, un atelier din Brasov care face figurine din lemn sub forma de
puzzle-uri 3D, Karakiri (caracatitele pufoase care pot fi ,jucarie, pernd, prieten®), stickerele

|nzépezirea Bucure§tiu|ui,
larna aceasta, a 1[ost un atu
pentru magazinu| Buzztard
parintii gésin& mult mai
comoda varianta comenzilor

p|asate pe internet.

Stickpartout sau pantofii si portofelele pen-
tru copii (spre responsabilizarea acestora)
semnate de o mai veche prietend, Mihaela
Glavan. Tnainte de Buzztard, cele dous or-
ganizau evenimente si prezentdri de moda
pentru Mihaela, pentru alti designeriromani
precum Irina Marinescu, Kristina Dragomir
sau Dorin Negrau, dar si pentru corporatii
multinationale. Criza le-a mai tulburat bu-
sinessul, dar le-a ascutit si spiritul antre-
prenorial, pentru cd Buzztard (care a luat
nastere acum un an si jumatate) a trecut
deja de perioada critica a Inceputului. Asa
cum si ele au trecut de ,varsta inocentei”
n business. ,La primul targ la care am par-
ticipat, nu am dormit toatad noaptea facand
bratari®, isi aminteste Irina, razand. ,,Aveam
aproape 200 si tot ni se pdreau prea putine,
ne si imaginam clientii dand navala“. Intre
timp, si-au redimensionat asteptarile pen-
tru piata de la noi (incd destul de conser-
vatoare), dar si-au creat si o clientela fide-
1a. Primesc n jur de trei comenzi pe zi, iar
parintii au Tnceput sd-i caute pe la targurile
de profil. , La targuri targetul e pand in cinci
ani, iar not avem produse care merg pand
la adolescentd®, explica Irina. Expunerea,
nsd, reprezintd un avantaj incontenstabil,
mai ales pentru un brand aflat la Tnceput
de drum. Si, dacd mai toti comerciantii s-au
plans de lipsa de clienti din lunile de iamna,
Tnzapezirea Bucurestiului a fost un atu pen-
tru Buzztard, pdrintii gasind, brusc, mult
mai comoda varianta comenzilor plasate pe
internet. ,,lanuarie a fost o luna fenomena-
1a% 1si aminteste Alexandra. ,,Si ritmul s-a
pastrat de atunci incoace®, o completeaza
si Irina. De fapt, o conversatie cu cele doua
este mai curand un meci de ping-pong in
care te simti prins la mijlocul terenului. Isi
termina reciproc propozitiile si au o com-
plicitate pe care doar 28 de ani de priete-
nie o pot forja. Chiar si n atelierul lor din
centrul Bucurestiului, cu aparate ,remote”
care le spun cand se trezesc bebelusii aflati
la cateva Incdperi distantd si cu o mie de
lucruri de rezolvat in acest ,two-women-
show", Irina si Alexandra raman, Tn esentd,
aceleasi colege de banca din clasa L.
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Carmen Cosa,

Gabriela
Alexandrescu si
Anca Multescu
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DESIGN ROMANESC Si ARHITECTURA

Pe o straduta linistita din Bucuresti, magazinul Gabrielei Alexandrescu poate fi consi-
derat un mic elogiu adus comertului stradal. Altfel spus, este tot ceea ce erau, probabil,
micile magazine specializate de pe vremuri, ucise demult de forfota cu iluzie de eficientd
a marilor centre comerciale. Deschis in luna octombrie a anului trecut, cu o investitie de
80.000 de euro, ,,Pink & Blue® a prins, la scurt timp dupa deschidere, cea mai ingratd pe-
rioada pentru magazinele stradale: ,Marea tnzapezire“ cand, dupa cum nsasi proprietara
recunoaste, abia daca trecea vreun client pragul magazinului. Chiar si asa, iarna nu a rd-
pus ideea de la care a pornit totul: pe langa brandurile de lux importate de afara, Gabriela
(care lucreaza in publicitate si a inceput ,,Pink&Blue” ca un proiect in perioada concediului
de maternitate) si-a dorit un concept-store pentru copii in care sa se regaseasca o ofertd
bogata de creatori romani. Pe unii i-a convins chiar ea (ca de exemplu pe Wilhelmina Arz,
care mai avusese o tentativd in trecut), iar pe altii doar i-a descoperit (ca pe Marcella Home
din Brasov, care realizeaza Imbrdcaminte cu broderii inspirate de steme transilvanene). Ca

Designerii romani au priza la princhin&ei: prima Co|ectie Rhea
Costa s-a vandut in proportie de 90%, iar creatiile semnate

Carla Szabo, Wilhelmina Arz sau Ma|vensl<y merg {oarte bine.

dovada cd designerii romani au priza chiar si la prichindei, prima colectie semnatd de Rhea
Costa s-a vandut n proportie de 90%, iar accesoriile semnate de Carla Szabo si Malvensky
merg, de asemenea, foarte bine, ca si hainele pentru botez de la Petite Coco, un brand din
Bucuresti. Profilul cumparatorului roman este, insd, destul de clar. , Exista parinti care vin,
se uitd la designerii romani, dar nu-i intereseaza decat madrcile de lux din afara®, explicd
Gabriela. Unii tin chiar si la coerenta stilistica a tinutei: daca pantalonii sunt Gianfranco
Ferre, camasa trebuie sa fie neapdrat de la acelasi brand. Dincolo de marci, Tnsa, Gabriela

si-ar dori sd slefuiascd mdcar un pic gustu-
rile parintilor si ale celor mici deopotrivd,
pentru cad apetitul pentru frumos se edu-
ca tot din copildrie, la fel ca setul nostru
primar de conceptii despre viatd si lume.
Pentru acesta din urma, si-a propus sa
transforme magazinul, din cand tn cand, si
ntr-o destinatie de culturalizare pentru cei
mici si nu numai. Primul proiect, realizat
alaturi de arhitectele Anca Multescu si Car-
men Cosa, constd Intr-o serie de cursuri de
arhitecturd pentru copii, care sd le modele-
ze perceptiile asupra lumii inconjurdtoare.
Folosind o metodologie americand, cele trei
au conceput zece module Tn care, pe langd
cunostiintele interactive despre tipurile de
locuinte, materialele sintetice si naturale
sau atelierele de construit igluuri sau cor-
turi americane din plastiling, copii nvatd,
mai presus de orice, sd observe lumea cu
mai multa atentie si rabdare decat adultii
din jurul lor. Sa nu treaca pe pilot automat
pe langa cladirile Bucurestiului si, daca ridi-
ca ochii catre un bloc, o casa brancoveneas-
ca sau o cafenea interbelica sa stie de ce
arata tntr-un anumit fel si care este logica
dupa care a fost conceputa fiecare. Proiectul



Dintre personaje|e lesite

pana acum din atelierul sau,
pre{eratu| Alinei este Mutulica
din ,,A|bé-ca-Zépa&a,,: frac

de catifea, camasuta tip ie si o
tichie |ungé pana-n pamant...

nu este ambitios doar pentru copii.Conform
sistemului american, parintii au de realizat
teme si proiecte alaturi de copii, un capitol
la care cele trei au ceva emotii. ,,Sunt multe
lucruri pe care parintii de la noi le percep
altfel”, crede Anca. ,Dar sperdam sa existe,
totusi, implicare din partea lor".

DOVLECEL ...DIN GENERATIE

IN GENERATIE

Dacd Ana-Maria Sterian scrie si citeste
povesti, iar Agnes Keszeg le deseneazd, Ali-
na Radulescu de la Pumpkin le da viata in
format 3D. Creeaza costume elaborate pen-
tru serbari, de la iepurasi cu palarie de mor-
covi In cap si pana la ,Mutulica“ din Alba-
ca-Zapada, cu frac de catifea, camasuta tip
ie si tichie lungd pand-n pdmant. Pentru ca
Nu poate sinu vrea sd concureze cu creatiile
din plastic, ,made-in-China“ care reprezin-
ta eroi ai filmelor Disney, Alina se rezumad
la a recrea din madtase, bumbac sau land
personaje neaose din basmele romanesti,
precum si eroi ,clasici: dinozauri, gargarite,
iepurasi sau...dovlecei. Si, pentru ca basmul
sd fie basm, totul a fnceput cu... un magarus,
mai exact un personaj din ,Muzicantii din
Bremen®. La acea vreme, Alina renuntase
la job si tocmai Tsi deschisese propriul ateli-
er de creatii vestimentare pentru promotii.
Un cuplu de prieteni, parintii micului ,mu-
zicant din Bremen®, a rugat-o atunci sa-i
ajute cu un costum pentru serbare. Pentru
ca nu avea experienta tn domeniul creatiei
pentru copli, dar promisiunea era deja facu-
td, Alina a ales varianta (aparent) simpla: o
comanda de pe internet. Primirea coletului
a fost, insd, o mare dezamadgire: magarusul
gdsit cu greu nu ardta ca pe site, era confec-
tionat din materiale sintetice si, stupoare,
era creat pentru copii ,,intre 3 si 5 ani”. S-a
apucat sa-1 modifice Timpreuna cu echipa ei
(formata din patru persoane), iar intreg pro-
cesul de creatie i-a zgandarit creativitatea:
,Mi-am zis cd, dupd asta, zau daca nu ma
apuc sa fac si eu costume!”. Asa au aparut
gdrgdritele cu antene, dinozaurii cu cozi
multicolore, tinutele populare reinterpreta-
te, Craciunitele si celelalte zeci de costume

asezate atent pe umerasele din atelierul sdu, o casd veche in care a copilarit candva actrita
Marga Barbu. Totul se face la comanda, in trei zile, in functie de fantezia fiecarui copil Tn
parte si, chiar daca din schitele ei au iesit pana acum o multime de personaje de poveste,
Alina nu se considerd designer, ci doar un antreprenor care face ceea ce-i este drag. Poate
cel mai drag i-ar fi sd stie ca toate costumasele care ies din atelierul ei vor fi pastrate pe
mai departe de de copili de astazi, putand fi transmise si urmadtoarei generatii. , Stiu cd nu
se mai fac lucruri durabile n ziua de azi, ca purtdm o data si apoi aruncam’, recunoaste
ea. ,Dar cred ca un lucru frumos, facut cu suflet, care transpune copilul intr-o poveste,
0 53 ramana ceva demn de pastrat pentru mai departe®. Imi vine si zambesc pentru ¢4,
printr-o coincidenta amuzantd, celebra bloggerita frantuzoaicd Alix Bancourt realizase, cu
doar cateva zile Tnainte de interviul meu cu Alina, un pictorial special, dedicat costumului
de ,Scufita Rosie” pe care i-1 confectionase mama sa in copilarie. Si pe care, sfidand lipsa
de atasament fata de obiecte a oamenilor zilelor noastre, 1l pastrase cu sfintenie, cu tot cu
cosuletul din nuiele aferent, de-acum potrivit pentru garderoba unei papusi. Pentru Alina,
dar si pentru noi toti, e un semn bun ca nostalgia copilariei a redevenit ,,cool”. Ori, mai
bine zis, cd noi, oamenii mari, ne-am thcumetat sa-i oferim din nou locul pe care-1 merita.
Ca un costum minuscul, purtat candva la o serbare si conservat cu grija pe cel mai tnalt
raft al dulapului memoriei noastre. Suficient de ascuns cat sd nu-l zdrim de fiecare datd
cand deschidem usa, dar totusi tndeajuns de aproape pentru ca, ridicandu-ne pe varfuri si
ntinzand mana, sa-1 gasim asteptandu-ne cuminte, la locul lui dintotdeauna. @

Alina Rddulescu

-
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