Ce inspira, incita si
alimenteaza anul acesta
nostalgiile pozitive ale
romanilor si de ce fiecare
ocazie cu care se vorbeste
despre fenomenul ,,.cool“
reprezinta inca un pas
catre disparitia acestuia.

de Diana-Florina Cosmin
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dceald. Luciditate. Aplomb constient al com-
portamentului. Simbolisticd a miscdrilor,
a posturii, a expresiilor faciale si chiar si a
modulatiilor vocii. Din toate semnificatiile pe
care dictionarul Merriam-Webster le ofera cu-
vantului ,cool”, fiecare aspirant la statutul de
personaj cool - avangardist, inspirational, cu un
pas Tnaintea altora - poate alege ceea i se potriveste mai bine. Cu
un amendament.

Incercarea de a-ti accentua coeficientul personal de ,cool
functioneaza pe acelasi principiu cu schimbarea vitezelor unei
masini: daca Tncerci sa turezi prea tare motoarele, e posibil sa iesi
de pe autostrada si sd te trezesti ,not so cool”. Sau, Doamne fereste,
complet banal. Daca termenul de ,cool” - folosit tot mai des si nu
Tntotdeauna In sensul corect - sund pe cat de bombastic pe atat de
confuz pentru multi, pentru douda romance reprezinta o meserie
clarg, cu reguli precise, proceduri si ierarhii clare si scale omologate
Tn aproape zece ani de experientd.

La Tnceputul anilor 2000, cand s-au apucat de coolhunting
- meserie ce vizeazd, cum 1i spune si numele, identificarea si
cartografierea oamenilor si a lucrurilor ,cool” intr-un anumit
moment temporal - Lili Misdild si Cristina Pop de la singura agentie
de profil din Romania - Antz - stateau pe scdrile Teatrului National,

EXISTA UN CURENT SURPRINZATOR
DE NOSTALGIE DETASATA VIZAVI

DE PROLETARIAT SI DE CULTURA
VIZUALA DIN PERIOADA COMUNISMULUI,

pe atunci locul de tntalnire al tinerilor mai ,altfel” ai Bucurestiului,
Tntrebandu-i, ca pentru un interviu, despre ei nsisi: ce le place,
ce nu le place, cum aratd viata In conceptia lor. Tinta: acea masa
micd de indivizi al cdror mod de gandire, de a se imbrdca sau de a
se purta era suficient de diferit pentru a ajunge sa-i influenteze, pe
termen lung, pe cei din reteaua lor sociald. Care, la randul lor, sd 1
influenteze pe cei din retelele proprii, pana cand totul se propaga
Tntr-un trend ,mainstream”.

Mecanisme similare au fdcut sda apard, in afard, trendul
vestimentar ,BoHo", inspirat de oamenii strazii, sound-ul retro
al lambadei Tn melodia ,On the Floor* a lui Jennifer Lopez sau,
Tntorcandu-ne si mai mult tn timp, tnsusi curentul punk. Co-
olhuntingul este, insd, un domeniu care isi ucide propriile
rezultate. ,Identifici un filon cool, il promovezi Tn media iar el de-
vine o tendintd mainstream si apoi moare®, argumenteaza Cristina
Pop. Curentele, trendurile, moda, toate se succed cu repeziciune,
iar ,obiectul dorintei” de azi poate fi doar ,vechitura® de maine.
Cu un an In urmd, cand Forbes iesea pe copertd cu un subiect
neasteptat - ,Cum a devenit Romania cool” - verdictul Cristi-
net Pop si al lui Lili Misdila privind trendurile si moda cool din
societatea romaneasca era unul neasteptat: tinerii romani se
inspird din trecut si demonstreaza o nostalgie pozitiva pentru
istorie. ,Am avut o perioada in care ne doream sd asimilam totul
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din afarg, sa experimentam, sa vedem tot", explica Lili. ,Eram ca
indienii cu margelele de sticla, tot ce venea din afara ni se parea
extraordinar®. Acum a venit vremea sa tntoarcem privirea si catre
ceea ce se afla Tn propria ograda. Si, surprinzator, sa ajungd sa ni
se pard chiar ,cool”. Tinerii, mai ales, cautd personaje speciale si,
fiind sdtui de cele livrate de mass-media, se tntorc catre trecut. Asa
ajunge sa li se pard ,cool” si demn de imitat un boier de la 1800, un
politician interbelic sau, cum a reiesit din focus-grupurile facute
de Antz Tn 2011, personaje emblematice precum Ion Ratiu.

La un an de la aceastd radiografie surprinzdtoare a
coolness-ului romanesc, romanismul si ostalgia propagate
masiv In media (inclusiv prin campanii cu iz de amintire precum
,Pepsi-Cola: Si ieri, si azi*) au avansat mai mult decat am fi banuit.
Si, chiar daca motoarele s-au turat la maximum, tendinta (inca)
nu a devenit atat de mainstream ncat sa putem vorbi despre o
eventuala disparitie tn viitorul apropiat. Concluzia: Romania,
traditiile ei si chiar si deceniile mai putin luminoase ale istoriei

IOANA CIOCAN MILITEAZA PENTRU UN MUZEU
IN AER LIBER DEDICAT ISTORIEI RECENTE,

UN PROIECT TURISTIC PROFITABIL,

NU UN DEMERS CARE SA STOARCA LACRIMI,

noastre reprezinta tot mai mult o sursa de interes si curiozitate
detasata. Coincidentd sau nu, In momentul in care m-am apu-
cat sd scriu acest articol, Inna tocmai isi publica pe wall o serie
de fotografii In pantaloni scurti si ie traditionald romaneascd, cu
furca fn mana si cu un titlu ametitor de trendy: ,Grandma Ses-
sion”. Tntamplator exact dupa ce a scos prima melodie tn limba
romand, ,Tu st eu”. Nu este singura. Corina este ,A ta“, Alex Velea
militeaza pentru ,Minim doi“, Connect-R ,nu doarme vara“, iar cei
de la Vunk ameninta cd ,maine o sd le treaca“ chiar si ,lacrimile de
coniac’, cu conditia sa vind cineva sa-i ,scape de ea“. Pentru prima
oard de la Tnceputul anilor 2000, perioada in care romanii si-au
descoperit pofta de muzica autohtond, marile hituri ale verii 2012
au fost in limba romana. ,In perioada urmatoare se va observa si
mai pregnant aceasta tendintd®, explica Lili Mis&ila de la Antz. Tot
pentru prima oard tn ultimii zece ani de cand lucreaza cu artisti
romani, Lili si Cristina au avut, anul acesta, patru clienti care si-au
dorit acelasi lucru: scenarii si concepte clare despre cum sa facd
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versurile sd sune cat mai bine tn romaneste si despre subiectele
pe care sd le abordeze ,pe limba noastra®, astfel Incat sa intre in
atentia tinerilor. Si, analizand si mai atent fenomenul, fetele de
la Antz au observat ca nostalgiile romanilor s-au mutat din sfera
interbelica Intr-o perioadd mult mai apropiata de contemporanei-
tate, dar si mult mai controversata: perioada comunista. ,

JNVorbim deja un curent commi romanesc, explicd Lili.
,Commi de la comunism, de la proletariat, de la toata cultura
vizuald din acea perioada“. Asa se explica aparitia unor cluburi
cool precum Atelier Mecanic sau Papiota, acesta din urma fiind
locul Tn care masutele sunt foste masini de cusut din fabricad sau
foste mese de calcat, peretii sunt tapetati cu sigle de la
croitoriile comuniste, stirbite de cateva litere, iar cocktailurile au
nume tematice: ,Catifea,, ,Pepit” sau ,Ecosez”. Faptul cd tinerii
petrec In cluburi cu aer commi-nostalgic nu reprezintd, insd,
decdt o joaca detasatd care nu are legatura cu ideologia
comunista Tn sine, ci cu simbolurile sociale din acea perioada.
,Grafismelesiesteticaacelorvremuriaurevenitinmoda*“, explicaLili,
Jpentru cd tinerii din ziua de azi privesc acea perioada cu detasare si
curiozitate®. Nu se iau deloc n serios, ci doar exploreaza atmosfera
ineditd (pentru ei) a unor vremuri trecute. La fel cum face si loana
Ciocan, artist vizual si asistent la Universitatea de Arta Bucuresti
(cu studii in Anglia, Danemarca si Statele Unite), care - dupd
nenumadrate tncercdri, plus un indemn oficial din partea unui
oficial al primdriei ,de a-si topi creatiile si a folosi metalul pentru
un cazan de tuica“ - a luat In stapanire soclul lui Lenin din fata
Pietei Presei Libere pentru o serie de experimente artistice. Scopul:




aducerea artei In spatiul public. ,Existd statui in Bucuresti pe langd
care treci si efectiv nu le mai observi*, explicd Ioana. In viziunea e,
arta din spatiul public nu trebuie sa aibd un caracter permanent, ci
sa fie prezenta doar atat timp cat inca iti mai trezeste curiozitatea.

Din 26 ianuarie 2010 si pana acum, 12 creatii ale artistilor
contemporani au fost expuse, in intervale de timp cuprinse intre
o0 zi si sapte luni, pe soclul din marmura rosie de Kazahstan pe
care stdatea candva ,tovardsul® Vladimir Ilici Lenin. Primul proiect
— ,Clocan versus Ulyanov®, semnat de loana tnsasi - a fost o statuie
neconventionala de trei metri tnadltime a lui Lenin, confectionata
din boabe de orez si bomboane cip, pe un miez din polistiren.
Au urmat creatii contemporane care nu i-au lasat indiferenti
pe bucuresteni, de la ,Fresca eroului capitalist® a lui Emanuel
Borcescu — care a fost furatd intr-o noapte, tnlocuitd cu
,Monumentul Voluntarului, facut de fundatia lui Dragos
Bucurenci, si apoi restituitd - si pana la ,Hidra“ lui Costin Ionita,
care pand la gat reproduce fidel statuia lui Lenin facuta de Boris
Caragea, dar a cdarui cap sugereazd, folosindu-se de mitul hidrej,
regimul care nu poate fi tTngenunchiat: cand tai un cap, creste
altul. Aceastd din urmad lucrare a determinat o doamna care astepta
autobuzul s& o caute pe Google pe loana si sa-i dea telefon chiar de
acolo, din statie, ca sa o Tntrebe ce semnificatie are statuia. ,Chiar
si acel telefon a fost o victorie®, 1si aminteste loana. ,Am facut
niste oameni sd observe arta si sa se ntrebe lucruri®. Desi s-a im-
plicat emotional In proiect, loana nu simte cd demersul ei are vreo
legaturd cu revolta ori cu nostalgia comunistd, ci este doar un mod
de a pune punct unei asteptdri de 20 de ani, rastimp In care nimeni

nu se ncumeta s facd nimic cu acel soclu. In subsidiar ins&, pro-
iectul ,1990" are de-a face cu ideea de schimbare. ,Pe acel soclu
a stat Tn permanenta cineva, noi I-am dat jos pe acel cineva, deci
soclul lui Lenin este mai important gol decat plin®, explica ea. De
asta a si vrut sa roteasca mai multe lucrdri, pentru a accentua
necesitatea schimbdrii nefncetate. De doi ani se luptd si pentru
0 altd idee Tn care crede si care are legaturd tot cu trecutul: un
muzeu n aer liber al comunismului, care sda reuneascd statui
celebre din epocd, pentru deliciul turistilor si al celor care nu au
prins perioada comunista decat din paginile cartilor. ,Vreau sa fie
fie ceva turistic, nu un loc care sa smulga lacrimi®, explica loana.
,sunt lucrari pe care le-a pldtit poporul roman si care ar fi un punct
de atractie Intr-un Bucuresti care nu prea are oricum ce vinde
strainilor”.

Ungurii au fdcut-o deja, 1a fel si bulgarii, doar Romania - sau
mai degraba oficialii ei - Tncd se tem sa nu fie acuzati de comunism
pentru ca monetizeaza atractia occidentalilor pentru o perioada de
trista-amintire din istoria tarii. Ioana va continua sa faca hartii si
sa bata la usi oficiale de dragul acestei idei, desi In prezent teama
ei cea mai mare se leagd mai mult de daramarea soclului lui Lenin
de catre Primaria Capitalei, pentru a face loc unei statui imense, cu
doar un metru mai scunda decat Arcul de Triumf. ,Tin foarte mult
la acel soclu, aproape cd 1l consider al meu®, zambeste ea. ,As vrea
madcar sa fiu acolo cand se darama, sa nu aud de la stiri“ Aceleasi
stiri pe care, dacd le citim bine printre randuri, ne vor indica acelasi
lucru: romanismul vinde. Designerii autohtoni se inspird tot mai
mult In creatiile lor din portul traditional, iar Facebook-ul a devenit
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»Proiect 1990”

un loc n care se militeaza pentru frumusetile tdrii, pentru intoar-
cerea la simplitate si chiar se face lobby pentru valorile monarhiei
si pentru aprecierea istoriei poporului roman. Fetele de la Antz au
fost martore Tn ultima perioada si la gesturi ,fashionistice” de or-
dinul fantasticului: femei bogate, cu garderoba ticsita de branduri
internationale, 1si combina piesele de rezistenta de la Prada, Gucci
sau Balmain cu cojoace maramuresene si veste traditionale cu ciu-
curi. Victime ale modei care au In dulap haine de blana veritabile
si creatii de zeci de mii de euro fac coada la cojoacele mitoase din
land de la Muzeul Taranului Roman. Nu din patriotism, ci pen-
tru cd reprezintd ceva ,cool“. ,Cine va reusi sd scoatd opinci cu
toc sau opinci cu pasla groasa care sa Tnlocuiasca cizmele Ugg va
face multi bani®, rade Cristina. ,Si nu doar aici, ci si In straindtate”.
Strainii fiind, chiar daca noua Inca nu ne vine sa credem, destul de
intrigati si Tncantati de unele dintre lucrurile cu care noud nu ne-
ar fi dat prin cap sda ne mandrim vreodata.

Discutand si cu Barna Némethi de la boutique-ul de creatie
,Griffon & Swans®, am ajuns la capitolul ,ce e sau nu e cool in afa-
ra“ Bine-conectati la ceea ce se Tntampld Tn America, In special
la New York, cei de la Griffon&Swans au observat in ultimele luni
o tendinta surprinzatoare: ceea ce la noi ar putea fi considerat
indezirabil sau apanaj al prostului-gust devine inexplicabil ,cool”
peste Ocean. ,Sacosa din paiete, sacosa de rafie, niste lucruri pur
balcanice®, rade Barna, ,toate sunt foarte interesante pentru ame-
ricani”. Dovada supremd este pelicula ,The Avengers®, unde Robert
Downey Jr. se ridica dupd batalia finala si spune ,Hai sd mergem sd
mancdam o shaorma“. ,Dupd creditele de final, 1i vezi pe toti intr-o
shaormarie®, povesteste Barna, amuzat. ,Daca la noi e ceva banal,

ce gasesti pe toate drumurile, acolo Iron Man mdnanca shaorma”“.
Rezultatul: YouTube-ul este plin-ochi de tutoriale cu ,make your
own shaorma®, retete de shaorme ,a la Downey Jr.“ si forumuri
de discutii despre cum sa-ti iasa shaorma suprema din prima
ncercare. Fireste, shaorma nu e vreo creatie a poporului roman,
Tnsd balcanismul si acest ,altfel est-european - cubune si curele -
prinde tot mai mult peste Ocean, explicand astfel si succesul unor
melodii care, judecate obiectiv, nu ar fi avut de ce sa starneasca
vreo revolutie ntr-o tara cu o industrie muzicalda de miliarde de
dolari. ,In fond, de ce ar fi Inna mai prejos de Justin Bieber?* rade
Barna. Rationamentul lui - corect de altfel - explica de ce anul tre-
cut, Intr-un magazin de pe 5th Avenue din New York, declaratia
mea de apartenentd geograficd n-a mai ndscut, pentru prima
oard, nicio replicd legata de ,Nadia Comaneci” sau ,Ndstase®, ci un
entuziast ,Oh, Romania? Inna and Alexandra Stan!“. Quod erat
demonstrandum. Tot Tn opinia lui Barna, potentialul nostru ,cool”
Tn afara granitelor se leagd si de asa-numita cultura-colaj pe care
ne-a format-o scoala romdaneasca. ,E ceva intelectualo-snob-co-
ol“, zambeste el. ,Generatia noastra stie cate putin despre tot si
despre nimic, iar asta prinde foarte bine in ziua de azi“. In epoca
citatelor la care se dau mii de ,share-uri” pe Facebook si a
fotografiilor cu mesaje culese din orice, de la seriale soap-ope-
ra pand la Ralph Waldo Emerson, acest ,un pic din toate” al ro-
manilor 1i face sa poate participa la orice discutie cu referinte
cunoscute.

Daca americanii viseaza shaorme, noi - fara a se intelege tn
vreun fel cd am fi renuntat la shaorma - ne interesam tot mai
mult de mancarea bio si de producdtorii de proximitate: exista



PESTE INTREG CURENTUL BIO DIN ULTIMA
PERIOADA INTERVINE OBSESIA GENERALA!
,E FACUT IN ROMANIA?", .E FACUT IN CASA?",
,E DE LA TARA?"|

targuri de weekend cu mancare traditionald, piete cu produse
tdranesti, revelatii precum painea din Covasna, mustarul din Mol-
dova, ciocolata de casd, chipsurile de mdmaligd, pateul cu trufe
din Ardeal, zecile de tipuri de zacuscd, sirop ori carnati. Peste toa-
te intervine si obsesia generala: ,E fdcut tn Romania?*, ,E facut in
casa?”, ,E delatara?”. ,Au aparut fundatii care faciliteaza relatiile
contractuale dintre producatorii locali si clientii de la oras, prin
contracte sau abonamente®, explica Lili. lar daca pand in
urmd cu ceva timp proprietarii de magazine si restauran-
te se intreceau n denumiri cu aer occidental, Bucurestiul
era Tmpanzit de ,trattorii, ,boutique‘-uri si ,shop®-uri, iar en-
glezismele de pe bannerele luminoase erau la ordinea zi-
lei, In prezent avem nume precum ,Musafirf, ,Lacrimi si
sfinti, ,Camara cu mirodenii’, ,Atelier mecanic, ,Aerul de
altadata®, ,La trenulete®, ,Delicatese Florescu®, ,La bundtati® si
alte variatiuni in romaneste.

Mai mult, magazinele de mancare bio si delicatese au aban-
donat din start orice elan pompos in favoarea vechiului termen de
,bacdnie”. ,Previziunea noastra este cd aceastd tendintd va ajunge
chiar sd nascd o intolerantd vizavi de englezisme®, crede Lili Misa-
ila. Dupa ani de zile in care am introdus in vocabularele noastre
neologisme mai mult sau mai putin relevante, avem acum sansa
sa facem dreptate termenilor neaosi.

Ne fntoarcem la toate valorile pe care le-am abandonat si,
indiferent daca vrem sau nu sa credem, simbolurile roméanesti se
afla pe val. ,Romania, turismul romanesc, mancarea si traditiile
vor reveni inevitabil®, accentueaza Cristina. ,Daca nu esti man-
dru de tine si de trecutul tau, asa cum a fost el, nu ai cum sa
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te dezvolti”. Tinerii si-au dat seama de asta si, in ciuda celor care
ridica din sprancene la nostalgia anilor 80-90, senindtatea cu
care tinerii cautd maruntisurile interesante ale vietii din acea
perioada este un semn bun, mai ales tntr-o Romanie in care obsesia
trecutului cantdreste inca greu. ,Poate fi primul pas cdtre
renuntarea la sentimentele negative si la frustrarile pe care poporul
roman le-a pdstrat in raport cu trecutul®, crede Cristina Pop. ,lar la
tineri chiar nu se mai poate vorbi despre asa-ceva“. Cei care au trdit
comunismul au ncercat sa-1 condamne, sd-1 explice si sa-1
rascumpere. Cei tineri, In schimb, vad tn el doar atmosfera ,vinta-
ge"“ si usor boemad a unor vremuri lipsite de libertate, dar mai ales
de iPhone, internet, H&M si televiziune prin cablu. ,Pentru ei e
ceva atipic, ceva cool”, zambeste Lili.

Generatia noastra nu a inventat cool-ul, in schimb I-a dus la
rang de arta si l-a transformat intr-o forma de a castiga pozitie
si legitimitate sociald. Din cele mai stravechi timpuri, tribul Gola
din Liberia definea ideea de ,cool” prin capacitatea de a te detasa
mental, Tn timp ce Tn Europa secolelor trecute exista conceptul
de ,cool aristocratic’, denumit de nobilimea italiana ,spezzatura“.
Chiar st Mona Lisa lui da Vinci avea ,spezzatura“ si, am putea pune
pariuy, a fost o doamna destul de cool pentru vremurile e, avand in
vedere siguranta de sine discreta a zambetului si pozitia relaxata
a mainilor. Si, oricat de incredibil ar pdrea, tocmai budistii sunt
cei care au consacrat ,cool“-ul in forma sa cea mai purd. ,Pot sd
folosesc emailul?” este Intrebarea pe care i-o adreseazd un stu-
dent al budismului Maestrului sau, tntr-un banc devenit celebru.

IN SECOLELE TRECUTE, EXISTA
CONCEPTUL DE COOL ARISTOCRATIC,
DENUMIT DE NOBILIMEA

ITALIANA ,SPEZZATURA'",

,Sigur, dragul meu’, raspunde acesta din urmad. ,,Cu conditia sd nu
ai atasamente”. Mai Tn glumd, mai in serios, jocul de cuvinte dintre
atasamentul de mail si ancora pe care o arunca diferite lucruri si
dorinte Tn subconstientul nostru vorbeste raspicat despre ceea ce
Tnseamna sa fii ,cool“ sa ai talentul nativ de a face combinatiile
potrivite pentru a te scoate Tn evidentd, fara a parea ca faci nopti
albe In Tncercarea de a studia cea mai socanta combinatie.

In acest sens, Japonia este, probabil, cel mai bun exemplu: de
la muzica pop la electronice, arhitecturd, moda, artd si mancare,
japonezii sunt avangarda avangardei. O fata Harajuku, de exemplu,
nu s-ar putea pierde niciodata tn multime. Tn niciun caz la metrou,
pentru cd ar fi categoric singura care, la anuntul ,Atentie se inchid
usilel”, s-ar asigura mai Intai ca fusta ei voluminoasd, cu volane im-
primate cu ursi koala nu e n pericol sa fie prinsa tn usd, dupa care
si-ar cduta un scaun pe care sd se aseze si ar scoate din geanta et
din blana roz in forma pisicutei din ,Hello Kitty“ un telefon Imbra-
cat In husa cu motive gotice din ,The Nightmare Before Christmas®,
pe care sa-1 butoneze de zor. Si ar face-o cu maxima naturalete.
Stilul japonez ,Harajuku®, nascut tntr-un cartier din Tokyo, este o
combinatie Tntre desenele animate manga, goth-style si arta cos-
tumelor de teatru. Singura reguld: nu existd reguli.

n romanul ,Seniori si doamne®, de Terry Pratchett, scriitorul
britanic Tsi imagineaza o societate secretd a ,Calugdrilor ordinului
cool, unde proba eliminatorie din procesul de initiere a novicilor se
face prin selectarea celui mai ,cool” obiect vestimentar dintr-o ca-
merd ticsita de haine. Raspunsul corect, care inseamna acceptarea



Tn randul ordinului: ,Este cool orice obiect care-ti atrage atentia
suficient cat sd-1 alegi, semn cd ideea de cool marcheazd in primul
rand o atitudine de tncredere si asumare totala. Cool este si fata
Harajuku, cool este si un baiat purtand bluza din danteld, papion
si pantaloni scurti cu Superman si cool, tntr-un cu totul alt fel,
este si un tenor al Operei de la Covent Garden, in frac si pantofi
impecabili de lac. Chiar daca bloggerii au contribuit decisiv la
asezarea semnului de egalitate Intre cool si socant sau pur si sim-
plu..sui, cel mai cool oameni pe care i-am cunoscut vreodatd nu se
straduiau catusi de putin sa fie astfel. Ca si criticile, complimentele
sunt o forma pozitiva de manipulare care ne face dependenti. Am
vazut sclipirea acelei dependente ascunse in tinutele fortat-studiate
ale multor participanti la Fashion Week, care in ultimit ani par sa
strige din toti rarunchit ,Te rog fotografiaza-md, fa-mad celebru!®, si
— din contra — nu am vazut-o n defilarea lui Vivienne Westwood in
chiloti, la finalul show-ului sau de primavara-vara 2013.

Cei din sald erau personaje, Vivienne era ea fnsasi, cu tot cu
mustdtile negre facute cu creionul dermatograf si cu firescul ei sfi-
dator si excentric, pe care continua sa-1 afiseze mult dupa stingerea
reflectoarelor. Atitudinea nu se dd jos odata cu coroana sau panta-
lonii scurti de Superman si nici nu se demachiazd seara Tmpreund
cu ultimele urme de dermatograf negru.

Tn momentul in care incepi sa te intrebi daca esti cool, cat
de cool esti si cum de nimeni nu s-a mai minunat nonverbal de
coolness-ul tdu in ultimele doud ore, avem o veste proastd: proba-
bil tocmai ai devenit mainstream. Sau, pur si simplu esti pe cale sa
te transformi, in sfarsit, in tine tnsuti. @

»Fresca eroului
muncitor capitalist”
de Emanuel Borcescu
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ARMAND DE BRIGNAC

CHAMPAGNE

prezinta

- MIDAS -

cea mai mare sticld de sampanie de lux din lume

si a cultivat podgorii in prestigiosul terroir Mon-
tagne de Reims din regiunea French Champagne.
Identificabild imediat prin asul de inimd neagra
reprezentat pe sticld, Armand de Brignac aduce

Armand de Brignac, sampania numirul 1 in
lume, este un exemplu de expertizd fard egal in
vinuri si de reald pasiune pentru arta de a face
sampanie. Inca de la lansare, scopul principal a
fost acela de a produce lucrurile diferit. Astfel,
Armand de Brignac a lansat cea mai mare sticla
de sampanie de lux din lume.

Uimitoarea ,MIDAS”, un recipient masiv de 30
de litri, mdsoard 1m inaltime si cintireste 45 de
kilogramme si reprezintd echivalentul a 40 de
sticle de 0,751.

Numele vine de la Regele Midas care, in mitolo-
gia greaca, era cunoscut pentru abilitatea sa de a
transforma orice atingea in aur.

»Sampania noastrd se prepard prin metode tradi-
tionale de muncd manuald intensivé. Se maturea-
z4 intr-o anexa imprejmuita a pivnitei, conside-
rata una dintre cele mai adanci din Champagne’,
a declarat Jean-Jacques Cattier, patriarhul famili-
ei Cattier care incd din 1793 a avut in proprietate

trei prestige cuvées - Brut Gold, Rosé si Blanc de
Blancs. Fiecare cuvée include un ligueur de dosage
unic, maturat timp de 9 luni in butoaie de stejar,
acest proces fiind o garantie ca fiecare sticla de
Armand de Brignac este de o calitate superioard
de neegalat.

Gustul sampaniei Armand de Brignac este com-
plex si plin de substanta, proaspat si viu, cu
accente florale ugoare. Caracterul sau fructat
se integreaza perfect cu nuantele subtile dulci,
iar textura este delicios de cremoasd, cu o mare
profunzime.

Prima sticli Armand de Brignac MIDAS a fost
vanduta pentru $100,000 la celebrul club de noap-
te XS in casino-ul Encore din Las Vegas - parte din
grupul hotelier al lui Steve Wynn, Wynn Hotels.

Sampania Armand de Brignac este distribuitd
pe piata din Roménia de BDG Import, ce are ca
obiect de activitate importul si distributia de bau-
turi alcoolice premium si super premium.

Pentru mai multe informatii vizitati www.armanddebrignac.com sau urmdriti Armand de Brignac Champagne

pe Twitter (www.twitter.com/ArmandDeBrignac) si Facebook (www.facebook.com/ArmanddeBrignac)





