Se spune ca suntem , media aritmetica” a celor trei oameni cu care ne petrecem cea
mai mare parte a timpului. Urmand acelasi rationament, locul in care ne desfasuram
activitatea zilnica isi lasa amprenta puternic pe identitatea noastra profesionala si ne
influenteaza incet, dar sigur, personalitatea.

ForbesLIFE COVER STORY
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ForbesLife a patruns in atelierele unor artisti care, fie ca reinterpreteaza elemente
traditionale romanesti, croiesc haine de Hollywood sau spun povesti prin intermediul
florilor, au reusit sa proiecteze elemente din propriile povesti asupra spatiilor pe care
le ocupa (si viceversa!).



L=

Din calatoria prin cele cinci ,,Jumi” care poarta semnatura Adrian Oianu, Maria Lucia
Hohan, Carla Szabo, Andreea Banita, Mihaela Drafta si Veronica Zaharia am plecat cu
povesti despre neo-romanism, vintage, art nouveau, dar si cu o intrebare de dat mai
departe: oare noua ce ne ,,mobileaza” vietile?

de Diana-Florina Cosmin, fotografii de Sorin Stana si Laszlo Raduly
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La ora stabilita pentru ntalnirea
noastra, Adrian Oianu tocmai tncheiase o
vizitd prin pretioasa arhiva de costume po-
pulare de la Muzeul Satului, locul in care
se pastreaza pana in ziua de azi camasile
si iile Tmbrdcate candva de Regina Maria.
Inca i se tnvartea prin minte o idee auzi-
td de la curatoarea colectiei: ,Bunul simt
si eleganta s-au ndscut la sat”. Zambeste
ca de o victorie, pentru cd, de sapte ani, de
cand a dat America pe Romania, Olanu a
tot vorbit oricui a fost dispus sa-1 asculte (si,
cel putin tn primii ani, si celor care nu erau
catusi de putin dispusi) despre delicatetea
portului romanesc si bunul gust discret
al artei populare. Adevarata artd, cea care
are prea putin in comun cu zgomotul si
talmes-balmesul de stiluri ingramadite tot
mai des sub titulatura ,etno”. ,Bunul simt
e Tn ADN-ul poporului roman si nu a dis-
parut, de fapt, niciodata”, crede el, iar casa
veche n stil neo-romanesc In care isi are
atelierul (si care face parte din patrimoniul
national) este cea mai bund dovadd, prin
eleganta si atentia aproape excesiva la de-
talii (fiecare baie are holul propriu si exista
usi separatoare peste tot, pentru a Intretine
discretia).

Chiar si Tn perioada comunistd, cei
care au locuit Tn Tncaperile Tnalte, cu ilu-
minatoare si geamuri Art Deco originale si
pereti cu colturi bland-rotunjite au cele-
brat istoria casei si au conservat cu grija si
respect elementele care o fac unica. ,Este
un loc care isi pdstreaza vie povestea’, ex-
plica Oianu, ardtand cdtre barnele originale
ale cerdacului brancovenesc cu elemente
neo-romanesti, reminiscente ale unui stil
arhitectonic care, din pdcate, nu ne mai
spune aproape nimic. ,Tot Bucurestiul e
presdrat de mici capodopere n stil neo-ro-
manesc, pe care nimeni nu le mai observa’,
sintetizeaza el, dezamagit. In esentd, cu-
rentul in sine este o Tmbinare intre arhitec-
tura de Tnceput de secol XX si traditionalul
caselor tdranesti, asezonatda cu elemente
punctuale brancovenesti. In ultimii 20 de

ani s-a dus In deriva, uitat si ignorat de toa-
ta lumea. Mai exista colectii de obiecte ale
Casei Regale la Peles, Cotroceni si Palatul
Elisabeta, plus cateva elemente disparate,
pastrate prin casele oamenilor: cate o oglin-
dd, o rama sau o piesa de mobilier pe care
se regasesc motive neo-romanesti. ,Vorbim
despre elemente rare si pretioase, care ar
trebui ocrotite pentru ca sunt pe cale de
disparitie”, puncteaza Oianu. In salonul
de oaspeti de la parter troneazd mai mul-
te piese de mobilier n furnir de radacina
de cires, printre care un sifonier vechi de o
sutd de ani, captusit pe interior cu lemn de
cedru, o esentd renumitd pentru proprieta-
tea de a mentine temperatura constanta.
,E acel tip de dulap Tn care poti sa pastrezi
rochiile intacte timp de zeci de ani”, explica
el. Cand l-au mutat de la etaj la parter au
descoperit ca este construit pe o structura
usor demontabild in trei piese. ,Totul este
ergonomic, functional, gandit pentru utili-
tate’, accentueaza Oianu. Chiar si spatiile
se adapteaza cu usurinta: usile sunt duble,
pentru a construi spatiul intim, dar la ne-
voie, prin deschiderea celor doud canaturi,
se transformd intr-o varianta elegantd
de ,open space”. Nimic nu e lasat la voia
tntamplarii.

Adrian Oianu fsi ia rdmas bun de la
noi la intrare, In capul scdrilor negre, tur-
nate intr-un mozaic de sidef. Este o du-
pd-amiaza luminoasa de vard, dar suntem
invitati sd venim candva si Intr-o vizita la
caderea serii. Bucadtelele minuscule care
formeaza jocul alb-negru din arhitectura
treptelor sunt din scoica de sidef, iar daca
deschizi usa noaptea, luceste usor si vezi pe
unde sd calci. Cine s-ar fi gandit? Parchetul
din toatd casa este o combinatie de stejar
si cedru: o esenta mai tare si alta mai moa-
le, pentru a crea un echilibru si o nota de
elegantd armonioasa. Doud atribute la care
Tncd am mai putea spera si noi ca tara: o
armonie ntre lejeritatea si minimalismul
contemporan si miezul tare, valoros si au-
tentic al trecutului.







Cele mai recente patru
colectii semnate de
Adrian Oianu sunt
puternic ancorate
in simbolistica
romdneascd: ,,Suflecatd
pan’ la brau”,
»Bucurie, , T-shirt’ul
romdnesc* si ,,E timpul
romdnilor”.
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SPATIUL N CARE ISI DESFASOARA
ACTIVITATEA CREATORUL DE MODA ADRIAN
OIANU SE ARMONIZEAZA LA PERFECTIE CU
STILUL CREATIILOR SALE. INSPIRATIA PENTRU
DESIGN VINE DIN TRADITIILE POPULARE SI DIN
ISTORIA BOGATA A POPORULUI ROMAN.



Temperatura la care trebuie spalate hainele este acum o
grija in minus! Detergentul, apa si aerul se amesteca
direct, inaintea inceperii ciclului de spalare, generand
bule microscopice care penetreaza mai rapid tesaturile.
Rezultatul? Aceeasi spalare performanta in apa rece ca
atunci cand utilizezi apa calda si o protectie superioara a
hainelor tale. Masina de spalat Samsung cu tehnologia
ecobubble.

MAI MULT DECAT O MASINA DE SPALAT.
O IDEE REVOLUTIONARA.,

ecobubble™

TECHNOLOGY

Testat in conformitate cu IEC 60456 Ed.5/4kg Incércare masina / Spélare la rece Super Eco vs. Bumbac 40°C
(WF906). Rezultatele individuale pot varia. Va rugam cititi si urmati instructiunile de spalare de pe etichetele
hainelor, mai ales dacé exista indicatii speciale.

© 2012 Samsung Electronics Co. Ltd. Ecobubble™ Technology is a trademark of the Samsung Electronics Co. Ltd.

nstructiuni de spalare?
= timpul sa uiti de ele.
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Parlor: 0 camera pregatita special pen-
tru primirea si divertismentul oaspetilor.
Aceasta este prima propozitie care iti sare
Tn ochi (in varianta tn limba englezd) Tn
momentul In care cauti pe Google o pre-
zentare a brandului cu acelasi nume al
Veronicai Zaharia. Dacd o cauti pe Veroni-
ca si pe Facebook, vei regdsi la partea cu
,About” aceeasi propozitie. Si..cam atat
despre brand. In rest: multe fotografii cu
rochii romantice, desprinse parca din alte
timpuri, fotografiate tn atelierul care repre-
zinta ,Parlor”-ul Veronicai - si la propriu, si
la figurat.

Pand la salonul de oaspeti pe doud
etaje (plus mansardd) pe care 1l are In pre-
zent, designerul a tnceput sa facd moda in
propriul apartament de bloc si, ulterior, Tn
apartamentele clientelor ei, carora le lua
masurile si le proba hainele la ele acasa.
Se Intampla tn 2009, dupa plecarea din
MediaPro, unde lucrase timp de noua ani,
pe diverse pozitii legate de vanzari si spon-
sorship. Nimic tn comun cu personalitatea
creativa si usor boema pe care o emand de
la prima vedere si care o impingea incd din
adolescentd sa creeze haine mai.. altfel. Pe
,vremea lui Ceausescu’, spre exempluy, 1si
confectiona singurd camasi cu care facea
furori tn randul colegelor, desi multe dintre
gaselnitele artistice de pe-atunci (creturi,
mansete late, nasturi) erau improvizatii
menite sd mascheze lipsa ei de cunostiinte
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de croitorie. De atunci a facut, in paralel cu
jobul de la Pro, numeroase cursuri de de-
sign, cizelandu-si aptitudinile tehnice. Do-
vada cd In prezent, aproape toate creatiile
ei au si un detaliu ,cu schepsis™ voal de
mireasa sub formd de capd, rochie lunga
care se scurteazd cand posesoarea vrea mai
multa libertate de miscare sau rochii apa-
rente, compuse din piese detasabile.

,Geometriile si  taieturile sunt
esentiale Tn moda”, crede Veronica. Restul,
sunt detalii. Importante, fermecatoare,
dar... detalil. La fel ca obiectele care i Tm-
podobesc atelierul: carusele cumpdrate de
la targuri de vintage (pe care le frecventea-
zd Tn cdutare de elemente de efect pentru
colierele ei), o usd tapetata cu ,Zebras only”
(inspirat de pseudonimul ei), manechine
din plastic umplute cu ipsos si fixate chiar
de ea n fier forjat (dupa tehnici si sfaturi
primite sau cdutate pe internet), multe
rame vechi si, piesa de rezistentd, un fiset
metalic, cu multe sertdrase, descoperit de
un prieten constructor intr-o tipografie din
Rahova, aflata in pragul demolarii. ,Cu greu
l-am convins sd mi-1 vanda”, rade ea. Si
1-a dorit mult, cu un scop precis: 1l va ldsa
exact la fel, vechi si patinat pe exterior, Tn
schimb va vopsi Tn diferite culori interiorul
sertarelor, iar unele vor ramane deschise,
cu diferite obiecte atarnate de ele: bluze,
centuri sau coliere la fel de ,vintage” ca si
Tntregul corp de mobilier.
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MATERIALELE PREDILECTE FOLOSITE
DE CATRE VERONICA ZAHARIA SUNT
MATASEA NATURALA, DANTELA,
CATIFEAUA DE MATASE SI PIELEA.

DESI ADMIRA CROIUL MINIMALIST SI
HAINELE FOARTE STRUCTURATE, STILUL
ROMANTIC SI VAPOROS A DEVENIT DEJA
NOTA DISTINCTIVA A CREATIILOR SALE.
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De curdnd, Parlor

s-a aflat in centrul
atentiei in urma
nuntii vedetei TV Dana
Rogoz. Ceremonia
nuptiald a avut loc

in poiana Palatului
Mogosoaia, intr-un
decor neconventional,
iar rochia - extrem de
simpld si de boemd - a
fost semnatd de cétre
Veronica Zaharia.
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,Maitre fleuriste”. O sintagma care poa-
te fnsemna ,maestru in realizarea de aranja-
mente florale”, dar care duce tn egald masu-
rd cu gandul la ideea de ,stdpan’. lar cea care
poartd aceastd titulaturd, Andreea Banitd,
este, cu sigurantd, pe deplin stapand pe arta
el. De la noud 1la cinci, Andreea lucreaza tn
departamentul de marketing al uneia dintre
bancile mari ale Romaniei. Dupd sase seara
si tn weekenduri (de trei ani incoace), ,doam-
na economist” Isi ia cosurile cu flori si devine
providentiala ,maitre fleuriste” a mireselor
sofisticate si pretentioase care nu-si doresc
unsimplu buchet de nuntg, cio creatie florala
,haute-couture” care sa se muleze pe gustu-
rile, personalitatea si, mai ales, pe povestile
lor.

Daca la serviciu se supune rigorilor
unei corporatii in care fiecare are ,patratica”
lui bine delimitatd, cand se afla in fata me-
sel pline cu flori de toate culorile din buca-
tdria ei (casa In care locuieste 1i serveste si
ca atelier) este doar ea. Singura. ,Daca as
avea o echipa mai mare, in care fiecare sa
aiba amprenta lui artisticd, toate creatiile
mele nu ar mai fi unitare”. Nu pentru ca
eventualii angajati nu ar fi talentati, dar,
de dragul liniei generale a brandului, este
mai logic sa creeze ea tot conceptul si sa-1
execute conform propriei viziuni. Pasiunea
pentru flori tine de istoria familiei: serele
tatalui Andreei, povestea strabunicului din
Buzau (pepinierist si director al statiunii
de cercetari experimentale de la Dabu-
leni), plimbadrile cu trasura printre lanuri
de lavandg, vita de vie sau pomi fructiferi
si imaginea gradinii cu flori a bunicilor sai
din partea mamei. Daca o Tntrebi despre co-
pildrie, nu vei auzi povestile clasice despre
papusi, jocul cu alti copil sau marile ndz-
batii care au facut-o sa incaseze curele la
palma. Tti va vorbi, ins3, dintr-o rasuflare,

despre rasaduri de crizanteme si lalele
tinute intr-un beci vechi de la subsolul
casei bunicilor, de expeditiile pe lunca de
langd Drdgdsani, orasul sau de origine, in
cautare de plante si flori, dar si de atentia
ei neobisnuitd pentru combinatiile de cu-
lori din natura. Daca marketingul a fost o
pasiune care a aparut pe parcurs, mi-e deja
clar ca florile stateau scrise Tn destinul ei.
Ca si pasiunea pentru ceea ce francezii nu-
mesc l'art de la table’, arta aranjarii mesei,
lucru care se vede cu ochiul liber Tn Tncape-
rile ei cu mobilier alb, decorate cu mici de-
talii vintage. ,Pe vremea aceea nu credeam
ca lucrurile astea conteaza undeva si pune
cineva pret pe ele’, recunoaste acum, cu
toata sinceritatea. Le facea din instinct, ca
si combinatiile inedite de flori cu fructe, la
care oamenii strambau din nas initial, dar
pe care le-a redescoperit, ulterior, Tn ma-
nualele de profil de la cursurile de ,Aranja-
mente europene” facute la Londra, la multi
ani distanta.

Din aceastd joacd de creatie au venit
si primele sale contracte mari. Chiar nespe-
rat de mari, si nu neapdrat financiar, ci prin
prisma brandurilor implicate (cu care are
un contract de confidentialitate ce o im-
piedica sd divulge nume exacte): un proiect
de decorare a magazinului bucurestean al
unuia dintre marile branduri strdine de lux
cu ocazia zilei de 1 martie sau decorarea
unui hotel de cinci stele de pe litoralul ro-
manesc cu ocazia relansdrii.Weekendurile
si serile sunt dedicate sutd la suta florilor,
ceea ce nu-i lasd prea mult timp pentru a-si
trage sufletul. Chiar si asa, tTnsa, nu simte
renuntarile ca pe un sacrificiu. Ba chiar
dimpotriva. ,Am calatorit, mi-am rafinat
gustul, am citit despre flori, am fost atenta
lanaturd, am trait niste ani superbi de cand
Tmi fac florile”. Trocul a meritat.




i




FAPTUL CA FLORILE REPREZINTA,
CEL PUTIN DEOCAMDATA,
ACTIVITATEA SECUNDARA, O
AJUTA PE ANDREEA SA FACA MAI
PUTINE COMPROMISURI DECAT
SI-AR PERMITE UN ANTREPRENOR
FULL-TIME: ,DACA VINE CINEVA
SI IMI CERE UN COS MARE CU
SCLIPICI PE EL, POT SA-L REFUZ
DIN START, PENTRU CA STILUL
NU MI SE POTRIVESTE. POT SA-MI
EXPRIM TALENTUL CUM VREAU SI
PENTRU CINE VREAU, FARA SA MA
SIMT CONSTRANSA DE NIMIC”.

ForbesULIFE COVER STORY




2
<
.

.
~
~
~
<
-

PN NOA AL L

Atelierul Andreei Banitd este o oazd pastel,
unde florile impart rolul principal cu micile
obiecte incdrcate de valoare sentimentald.
Toate au fost adunate din cdldtoriile ,,cu
poveste” ale romanticei ,,maitre fleuriste”
prin diferite colturi de lume.
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Ultima oard cand am vizitat-o pe Ma-
ria Lucia Hohan in vechiul sau atelier din
Cotroceni, Tncdperile romantice, pline-ochi
cu rochii diafane atdrnand pe umerase,
Tmi lasasera involuntar impresia unei ro-
chii fine care Tncepe sa cedeze la cusaturi:
desi Tnca se mai tinea n cativa nasturi,
marimea era, evident, prea mica pentru
,purtdtoare”.

La doar cateva luni, pe la inceputul
verii, vestea mutdrii intr-un showroom mai
mare, mai impundtor, asezat pe aceeasi
stradd cu fostul atelier, mi-a pus pe chip
un zambet. Era si timpul ca brandul MLH
sd capete un vesmant pe masurd. Mai ales
dupa momentul Luisaviaroma.com, cu un
portofoliu plin de nume ,grele” (de la Joan
Osborne si Katherine Heigl la Jennifer
Lopez), brandul MLH crescuse ntr-un
singur an cat altele in zece, micul ateli-
er devenind neincapdtor. Desi a petrecut
aproape zece ani acolo, atelierul ei micut si
Tnghesuit fiind locul in care a dat cele mai
multe interviuri din carierd, unde a facut
primele filmari st de unde au plecat prime-
le colete catre toate colturile lumii, Maria

-

marturiseste, razand, ca nici nu-si mai
aminteste cum era acolo: ,Mi se pare cd ma
aflu aici dintotdeauna”. Fiecare detaliu din
noul sediu a fost gandit si imaginat de ea,
n nopti lungi petrecute pe internet, cau-
tand manechinele ideale (a gdsit o varianta
elegantd si gratioasa, potrivita cu rochiile
ei), piesele de mobilier care sa-i compuna
povestea si micile decoratiuni care sa faca
diferenta. Cum ar fi copacelul lacuit de la
intrare, in care stau agdtate fotografiile cu
toate divele de la Hollywood (si nu numai)
care i-au Tmbrdcat de-a lungul timpului
rochiile. O idee ingenioasa de a scoate in
evidenta mnotorietatea brandului, intr-un
mod subtil si neostentativ. Tipic pentru
Maria, care ne-a Tntampinat, cu bomboane,
ntr-o superba rochie din danteld. Un ma-
terial care, din cate se pare, este noua sa
descoperire cu iz de pasiune. ,Nu mai pot
trai fard danteld”, glumeste ea. Si, as putea
pune pariu, nici ,divele urbane” (,Luxury
wear for urban divas” este descrierea bran-
dului MLH) care vin sd probeze rochii in
atelierul ei cel nou nu i vor mai rezista
multd vreme.
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PRINTRE VEDETELE

INTERNATIONALE
CUCERITE DE CREATIILE
MLH SE NUMARA
SELENA GOMEZ,
JENNIFER HUDSON

(CARE I-A CANTAT
,HAPPY BIRTHDAY, MR.
PRESIDENT“ LUI OBAMA
INTR-O ROCHIE MLH),
NICOLE SCHERZINGER,
JOAN OSBORNE, EVA
LONGORIA, KATHERINE
HEIGL, VANESSA
HUDGENS, TAYLOR SWIFT,
CARRIE UNDERWOOD,
EMMA ROBERTS $I,
BINEINTELES, CELEBRA
JENNIFER LOPEZ.
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Vara aceasta, revista americand ,Us Magazine“ a dedicat creatiilor
semnate de Maria un intreg spread la rubrica ,,Cele mai bine
imbrdcate®, intitulat - sugestiv - ,,Marile reusite ale lui Hohan*.
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Nu cele ale lui Charles Dickens, ci ale
Mihaelei Drafta, unul dintre designerii care
au zburat sub radar tn ultimii ani, desi In
tot acest rastimp munca de constructie a
brandului personal a fost mai migaloasa ca
niciodatd. De la inceputul anului, brandul
Mihaelei locuieste Tntr-o casa veche, resta-
uratd, asezata pe una dintre acele stradute
bucurestene pe cale de disparitie: atat de
linistite Tncat ar merita incluse ntr-un
ghid al Capitalei la categoria ,locuri unde
Tnca mai poti gasi loc de parcare la ore de
vart”. ,Md gandeam de ceva vreme la un loc
Tn care marile sperante sd prinda viatd, un
spatiu al meu Tn care sd se simta si ceilalti
ca acasd’, madrturiseste Mihaela, in pragul
usii care da cdtre parterul casei — un spatiu
destinat expunerii, pe principiul ,Do it
yourself”. Primul etaj este un lounge cu
zond de bar si canapele, combinat cu o
zond de expunere, In timp ce etajul doi a
fost dedicat altor branduri, precum Boss
sau Maria Filipescu. Pentru cd, Tn viziunea
Mihaelei, hainele traiesc putin mai mult de
o clipd si ,trei secunde Tn minus nseamna
deja vintage”, tot spatiul va fi putemnic an-
corat In prezent. Cele trei secunde in plus
Tnsemnand mereu cate un nou decor, un
alt experiment, o zona tematica diferita. In
modd, mai mult decat tn orice alt domeniu,
nimic nu sta pe loc. Cu atat mai putin Intr-
un concept-store in care trebuie sa aduci
mereu ceva nou, valoros si un pic mai al-
tfel. ,Stiu cd nu e genul de afacere care sa
se bucure din primele zile de un val urias

de clienti”, cantareste lucid Mihaela viitorul
apropiat al spatiului sdu de suflet. E o mun-
ca de finete si detaliu, adesea putin vizibila
cu ochiul liber, la fel ca Tnsasi demersul sau
de constructie a madrcii personale. Povestile
frumoase, Tnsa, sunt In general lungi si se
pot istorisi doar cu multa rabdare.

Printre obiectele de decor din concept-
store-ul Mihaelei se aflad si un talisman cu
mare valoare sentimentala: o fereastra
provenita dintr-un templu budist, de la
fnceputul secolului XIX. In momentul de-
moldrii, cdlugarii si-au ,daruit” lacasul de
cult bucata cu bucata - inclusiv fereastra
cu pricina — pentru ca viata din el sa se
transmitd, spiritual, mai departe. ,Este ta-
lismanul norocos al locului”, crede Mihaela.
Si, pentru cd In spatiul ei si-au gasit deja
loc atat branduri straine cat si alti creatori
romani, fereastra este deschisd — la propriu
- pentru noi colabordri. ,Acest loc este ca
un fel de Cutie a Pandorei a proiectelor si a
viselor de calitate”, zambeste ea. Pentru vi-
itor 1si doreste ca din cutie sa iasa si franci-
ze partiale de branduri internationale si, in
esentd, tot ceea ce poate crea o experientd
si o poveste. Cat despre povestea Mihae-
lei, ea are nevoie doar de aer curat, cateva
obiecte cu suflet, un pic de zumzet si oa-
meni pozitivi. Dar pozitivi cu adevdrat, nu
doar cu titlu declarativ, ca in prezentarile
de pe Facebook. ,Imi plac oamenii care simt
cd indoiala de sine e pur si simplu ceva care
trebuie aruncat cat mai departe, cat mai
repede...”.
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PENTRU MIHAELA, UN CONCEPT-STORE TREBUIE
SA MEARGA DINCOLO DE FUNCTIONALITATEA
CLASICA, INTR-O ZONA IN CARE ACTUL DE
VANZARE SI DE CONSILIERE VESTIMENTARA SE
IMPLETESTE CU SPATIUL DE RELAXARE SI DE
COMUNICARE. NUMAI ACOLO INTERACTIUNEA
DINTRE TEATRU, FILM, MUZICA, LITERATURA SI
MODA POATE DEVENI REALA SI PALPABILA.




»Moda este o
meserie care iti
oferd posibilitatea
de a nu avea reguli,
de a cdlca asa
cumvreisidea
modifica tabuuri”,
crede Mihaela. $i,
la nevoie, tot moda
iti dd sansa de a
gradbi pasul, cand
simti nevoia unei
pozitiondri diferite
fatad de cei din jur.
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Prima oara cand am stat de vorba pe
Tndelete cu designerul de accesorii Carla
Szabo despre mecanismul complex - si pe
alocuri disfunctional - al modei romanesti
si despre permanenta sa etichetd de ,Under
construction’, ne aflam amandoud ntr-o
cladire de cdramida rosie, undeva pe langa
Piata de Flori din Bucuresti. Trei ani mai
tarziu, am regasit-o pe Carla Intr-o casa
veche, cu etaj si mansardd, pe langd gara
Filaret. Schimbi locul, schimbi norocul, dar
nu si conceptiile. Si, cu sigurantd, nu pri-
etenii vechi: iepurasul ,Mokko”, personajul
simbolic al creatiilor Carlei, sau Hermann,
,masinuta hermafrodita antistres”. Si, pe
peretele de la parter si pe cel din mansardd,
doud desene originale facute de prietena
sa, ilustratoarea clujeanca Agnes Keszeg.
Cel din salonul de la intrare a pornit de la
o idee de-a Carlej, care auzise de la un bun
prieten cum, Tn copildrie, acesta obisnuia
sd pund ,apd pentru arici” in curtea casei.
In desen apare si un arici cu cateva mere
n tepi, un element care nu are legdturd cu
realitatea (aricii nu mananca fructe), dar
la care Carla a tinut mult: ,Am vazut acea
imagine intr-o carte de colorat, in copila-
rie, st mi-a ramas tn minte”. Chiar daca era
doar produsul imaginatiei unui ilustrator
fard prea multe cunostiinte de zoologie,
designerul si-a dorit neaparat detaliul si in
desenul de pe perete.

Desi brandul ei a atins un anumit
nivel de maturitate dupa peste opt ani
de existentd pe piatd, simte cd industria
n sine incd se afla la inceput din multe
privinte. ,Existd o prdpastie Intre noi si pre-
cursorii nostri”, explica ea, referindu-se la
vechii mestesugari si artisti de pe vremuri.
Tnainte exista macar ,Fondul Plastic”, care
oferea o siguranta financiara creatorilor de

haine si accesorii. In prezent, fiecare trebu-
ie sd se descurce pe cont propriu, luptand
nu doar cu bugetele ci si cu conceptiile oa-
menilor despre obiectele facute de mana,
cu suflet, nu iesite de pe o linie de asam-
blare. I se pare simptomatica pentru con-
textul general reactia unei doamne de 50
de ani, familiarizata cu Fondul Plastic de
pe vremuri, care i-a laudat candva colierul
creatie-proprie pe care 1l avea la gat. Cand
Carla i-a povestit un pic despre activitatea
el ca designer, doamna a dat o replicd de
un firesc incredibil ,Ah, am nteles, deci
dumneavoastra faceti lucruri din-acelea
de unica-folosintd”. Carla bufneste din nou
n rads, amintindu-si momentul. Unicat:
produs durabil. Unica folosinta: produs de
serie, pe care 1l porti si 1l arunci dupa cate-
va luni. O suprapunere totala de concepte
la nivelul mentalitatilor noastre. ,Iti dai
seama ce e Tn mintea oamenilor?”, se in-
treabd ea, cu tristete. Continud sa meargs,
nsd, pe drumul ei, urcand pe o scard unde
vede doar prima treaptd, restul sunt incd in
semi-intuneric.

La prima noastra intdlnire, Carla ma
lasase cu un gand frumos, ca rdspuns la
una dintre intrebdrile mele legate de ta-
lent si creativitate: ,Talentul este un curent
electric care trece prin noi, nu ni se dato-
reazd, dar avem obligatia sa-1 valorificam’.
Si, In timp ce md conducea pe treptele ab-
rupte care duc cdtre micutul ei atelier de
la etajul unu, mi-a livrat, fard sa stie, un
corolar al primei teorii. ,In meseria asta
muncesti mult, pentru ca talentul implica
multd disciplind si rigoare”. ,E ca un fel de
vant”, a completat ea, cu gandul la urma-
toarea sa creatie ,de unica folosintd™ ,Daca
nu fact din el o moard de vant, atunci e tot
degeaba...”.
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COLECTIA ,1 AM” A FOST INSPIRATA DE O EXPERIENTA
PERSONALA A CARLEI, PETRECUTA LA UN ADAPOST CE
VINDECA SI PLASEAZA CAII ABUZATI GASITI IN JURUL
CAPITALEIL ACCESORIILE SUNT CREATE PRINTR-O IMBINARE
DE TEHNICI, INCLUSIV LUCRUL PE FIR DE PAR DE CAL.
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Iepurasul Mokko si
masinuta hermafroditd
Hermann, doud
personaje alcdtuite

din mai multe piese

- realizate in tehnici
diferite si asamblate apoi
bucatd cu bucatd - au
devenit emblema Carlei
gratie perioadei lungi

de timp in care s-au
aldturat colectiilor sale.
Ele sunt si personaje in
cartea de benzi desenate
Ha-Ha ! Stan.
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