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rtistii nu sunt cu adevarat oameni. Fiecare
dintre ei este un sirag de stari si personaje
care incearca si se compuna intr-o singura
persoand. Aceasti definitie, rostiti acum
cateva decenii de cétre autorul american
Scott Fitzgerald, ar putea fi pusd ca motto
laintrareain boutique-ul de creatie ,,Griffon & Swans*, in
cinstea tuturor personajelor si mood-urilor pe care Barna
Némethi, Vlad Fenesan, Maria Desmirean si Andreea Ionitd
le creeaza de cinci ani incoace. Desi vorbim doar despre o
jumatate de deceniu, intensitatea cu care s-au derulat lucru-
rile lasd impresia unui timp dilatat indeajuns cat sa cuprinda
toate experimentele lor creative: publicitate, creative-support
pentru Google, ghost-writing, trei bloguri cu continut 100%
original (allhollow.com, apage.ro si griffon.ro), shooting-uri
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cu mai toate vedetele autohtone,
videoclipuri, scurt-metraje de modasi,
de curand, orevista de nisd, redactata
integral in limba engleza pentru toata
comunitatea de creativi (si nu numari)
din Estul Europei.

Pentru publicul larg, Barnasi
echipa,,Griffon& Swans* sunt cei care
si-auimaginat mistuireain flicaria
lui Smiley in videoclipul ,,Dreamgirl®,
l-au dedublatin ,,Dead Man Walking*
si, la sfarsitul lui iulie, au infasurat-o
pe Monica Barladeanu in steagul
american pentru numarul pilot al unei
reviste cu nume inspirat de un vers al
poeziei ,,The Hollow Men“ (scrisa de
T.S. Eliotin1925):,,All Hollow*. Un
titlu care, de altfel, sintetizeaza toata
filosofia cu care au pornitladrumin
2007:,,Toti suntem la fel de goi sau
de plini pe dinduntru®, puncteazi
Barna, ,,doar cd sisuperficialitatea are
un stil al ei, bazat pe estetica lucru-
rilor banale®, Aicisti, de fapt, spiritul
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aparte al echipei ,,Griffon& Swans* si
pard ermetici, cool fara sé fie inaccesi-
bili publicului,,mainstream* si auten-
ticiinviziunea lor fard a parea vreun
pic condescendenti. ,,Poti avea mici
obsesii, doar s nu le iei prea in serios®,
rade Barna. Altfel spus, nu este nimic
riuin aavea o singuri abordare crea-
tiva, problema apare cind incepi s-o
consideri singura viziune autentica
asupra lumii. ,E okay sa-ti doresti sd

,Toate proiectele pe
care le facen sunt
improvizatii controlate
ale imaginilor din
mintea noastra...”

BARNA NEMETHI, GRIFFON&SWANS

faci toatd viata doar poze alb-negru®,
exemplifica el, ,,atat timp cat nu incepi
sile explici tuturor de ce nimic altceva
in afard de alb-negru nu are nicio
valoare®. Tocmai pentru a nu fi ispititi
sa-si hraneasca prea mult propriile
fixuri creative, Barnasi echipa lui au
adunat in jurul nucleului dur al agentiei
lor de creatie 0 masa critica de oameni
talentati din diverse domenii, pe care
sd-i poata coopta in proiecte punctuale.
,,Nu credemin competente univer-
sale“, explicael., Alegem directia,

apoi 1i cautam pe cei care se potri-
vesc“. Barnasi Vlad sunt regizori,
Maria este absolventd de Comuni-
care si Relatii Publice, iar Andreeaa
terminat ASE-ul. Cei patrunu impart
doar munca de creatie, cisi o viziune
neincorsetatd asupra industriilor crea-
tive: liberd, fara orgolii inutile si cuun
strop din binecuvantata ,,superficiali-
tate“ propovaduita de catre T.S. Eliot.
De fapt, ,,Griffon&Swans” s-a ndscut



Era digitald a schimbat
radical paradigma:
conteazda mai putin
tehnica si mai mult
Creativitatea.

sicao contragreutate la siragul de
prejudecati adanc impamantenite in
industriile creative de lanoi. Dacd in
strainatate linia de demarcatie dintre
artele vizuale se sterge pe zi ce trece, in
Romania cliseele rezista. Cele mai des-
intalnite: faptul cd artistul nu trebuie
sa facd banisi cd orice lucru comercial
il compromite; ci orice coleg de breasla
este un rival (dovada cd la noi nu exista
ghilda fotografilor, a regizorilor sau
aactorilor); ca fotograful cel mai bun
este, in esent4, cel care ,,stie sa puna
corectlumina® ci fiecare film este
operade autor“ aregizorului, care
trebuie sd decida totul, de la scenariu si
pand lamontaj, sau ci actorul trebuie
sa-si raspunda singur la toate intre-
barile personajului pe care-l inter-
preteazi (,,In patru ani, un student la
actorie aproape ca nu aude de notiunea
deregizor rade Barna).

Dacainurma cu citeva decenii
oamenii-cheie din cinema sau foto-
grafie erau, intr-adevir, cei care
detineau setul de abilitéti tehnice - nu
puteaisa faci 40 derole de film sisa te
trezesti cd ies subexpuse - era digitald a
schimbat radical paradigma: conteaza
mai putin tehnica si mai mult creati-
vitatea. De fapt, aceasta din urma este
aproape singura care mai conteaza.
,Multi fotografi din afara nu mai sunt
propriu-zis fotografi si multi regizori
nu maisunt regizori cu acte®, explic
Barna. ,,Unii nici nu mai apasé pe buton,
dar sunt creditati ca atare pentru ca
stiu sd umple acel dreptunghi cu vizi-
unile ciudate si originale pe carele au
in minte*, Cel mai bun exemplu: pAna
la,,Snowhite and the Huntsman®,
englezul Rupert Sanders nu regizase in

viataluiun film, doar catevareclame
TV.,,Avea, insa, niste nebunii creative
inminte, asa cd i-au adus unregizor cu
experientd, care sa-1 ajute in lucrul cu
actorii® explici Barna. In ziua de azi
conteaza doar s fii in stare si transpui
publicul intr-o experientd inedit,
exact ceea ce incearca, printr-o varie-
tate de moduri, sa facd si ei, numindu-
le ,improvizatii controlate ale imagi-
nilor din mintea noastra“. Si pentru ca
termenul cheie este ,improvizatie®,
preferd sd nu-siimpund vreo struc-
turd anume. ,,Lucram pe concept®,
explica Barna. ,Vedem pe parcurs daci
iese video, dacd iese shooting, daci iese
subiect de blog*.

Blogul ,,All Hollow*, precursorul
revistei, ainceput in 2008 ca forma de
dialogintre echipa Griffon&Swans
si colaboratoarea lor Bianca Naumo-
vici, proaspat-mutati la New York si cu
multe idei neconventionale. Unul dintre
acestea: un shooting inedit pe strazile
din Manhattan, cu tinute de labranduri
de nisd precum Victorian Death Kult,
preferatul lui Nick Cave si al marilor
starurirock. ,,Le-am trimis un mailin
care solicitam haine pentru shooting,
iar rdspunsul lor a venit prompt*, isi
aminteste Maria Desmirean. ,,Ne-au
incdrcatintr-o masind tinute de mii de
dolari sinile-au ldsat pentru o sapta-
mand, fard niciun proces verbal® Mai
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mult chiar, au insistat si le ofere tine-
rilor bloggeri romani siun sacou
extrem de spectaculos, creat pentru
Nick Cave insusi. ,, L-au sunat pe Cave
sil-au rugatsi le trimita sacoul pentru
shootingul nostru®, ride Maria. ,,Iar
Cave a fost de acord imediat*. O reactie
incredibild de incredere si receptivitate,
laanilumind de ceea ce s-ar intdmpla,
intr-un contextsimilar,in Roméania.
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Nisele absolute de
acum cativa ani

s-au transformat in
mainstream-ul de
succes al zilelor noastre.

Cei patru simt asta pe propria piele de
aproximativ un an, de cind au intrat pe
nisascurt-metrajului de moda, decizie
luatd in urmaa doud observatii surprin-
zitoare. Prima: in Vest, montajele de
fashion au devenit socant de
sexperimentale*si adesea mai
indraznete creativ decat scurt-metra-
jele din festivaluri. Cea de-a doua:
conceptul clasic de ,,Jlookbook*, simplu
catalog cu fotografii de moda, este

total depasit, ficand loc erei video. ,De
la Zarala Gareth Pugh nu mai exista
brand de modi fird componenta video,
puncteaza Maria. Pentru cd in Romania
cererea pentru scurt-metraje de moda
este ca siinexistenta, cei de la Griffon
aumers in sens invers. S-au dus ei la
designeri cu o propunere de nerefuzat:
,Venim cu echipamentele, facem tot
conceptul, ei aduc doar hainele*, Primii
beneficiari au fost Lucian Broscatean si
Andreea Badala: doud viziuni diame-
tral opuse asupra modei, de laminima-
list-geometric laindraznet-erotic. Al
treilea... rimane de vizut, pentru ci,

in mod inexplicabil, exista incd multd
reticentd din partea designerilor. Barna
si colegii lui s-au obisnuit cu situatia, tot
asacum s-au impacat cu statutul lor ,,de
nisa“.,, Acesta este primul rdspuns la
orice vrem s facem®, zdmbeste el. ,,Ca
suntem prea de nisa“.

Toate astea in conditiile in care
nisele de acum cativa ani sunt main-
stream-ul zilelor noastre, un bun
exemplu fiind revista,, Dazed“, inceputd
caun proiect de nisa si devenita atét
de populari inct - pentru a-si pastra
publicul initial - creatorii ei s-au vizut
siliti sd creeze in paralel ,Hunger*, o
altd publicatie si mai de nisa. Desi abia
au scos doua numere din,, All Hollow*
(unul fiind pilot), cei de la Griffon se
amuzd de cum ar fi sd puni pe coperta,
laintdmplare, , Nr. 81“ , Mi-ar plicea
sdvad chipurile oamenilor, si se
gandeasca...stai, dar cAnd le-am pierdut
pe celelalte 802 rade Barna. Ii plac
asemenea jocuri tocmai pentru ca nu
simte presiune in vreo directie. ,,Nicio
filmare nu e ultima si niciun shoo-
ting nu e shootingul vietii tale, asa e de



neinteles ingrijorarea de a arita dintr-o
suflare tot ce stii“ credeel.

Revista,,All Hollow* nu face decat
sd ducd mai departe, in format fizic,
ideeade ,,creativity pool“ pe care o
exploata deja agentia. ,Noi furnizam
un teren de joaca pentru oameni crea-
tivi“, zdmbeste Barna. Unlocin care
jurnalisti, fotografi, make-up artisti,
stilisti sau designeri si-si poatd realiza
proiectele de suflet care nu se potrivesc
culocurile lor de munci ,,oficiale®: ca
dovada, pentru primul numar au cola-
borat cu oameni-cheie de la mai toate
revistele glossy. ,,Vrem ca fiecare sa-si
arate lumii cea mai buna latura crea-
tivd“, explicd Barna, ,,pe care poate
n-aavut ocazias-o scoaté lalumina
pana acum® Constatarea lui accentu-
eazanevoia de neconventional si inedit
inindustriile creative romanesti, nu
dedragul de afialtfel“ ci pentrua
dovedi cd nu ti-ai batut incd in cuie filo-
sofia de viatd, cd estiinca viu, creativ
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,De la Zara la Gareth
Pugh, nu mai existd
brand de modd fdrd
componenta video.
Tréim in era video...”

MARIA DESMIREAN, GRIFFON&SWANS

si curios, ba chiar sidispus s-o arati
lumii intregi. Nu neaparat printr-o
explozie de originalitate, ci printr-

un act de redescoperire: vazind ceea
cevede toatd lumea, dar mergand cu
gandul acolo nu se duce ea. Asta fac, de
fapt, filmele, moda si toate domeniile
superficial-cuceritoare care ne umplu
vietile: prezinta lucrurile marunte

ale existentei printr-un dreptunghi
plin de viziunea inediti a altcuiva. in

esentd, cu totii suntem la fel de ,,goi*
sau de,,plini“ precum ne zugraveste
poemul lui Eliot, diferenta o fac lucru-
rile cu care alegem sa ne mobilim
sufletele si, in treacat, si pe ale altora.

Petrecind o dupd-amiaza cu echipa
Griffon&Swans, mi-e foarte clar ca
lumea nu se va termina cu Armagge-
donul pe care-l propoviduiesc peri-
odic tot felul de profetisi nici creativi-
tateanu va seca prea curand in numele
lui ,nu mai e nimic nou de ficut® Intot-
deauna mai existd un cotlon care n-a
apucat si atragd atentia nimanui si,
tocmai de aceea, pentru fiecare dintre
noi lumeaincepe si se termind exact asa
cum alegem s-o privim sis-o povestim
mai departe. Caun joc creativ, cao
incorsetare continud ori poate, in
cazul (prea) multora dintre noi, ca pe o
soaptd pe care nu o aude nimeni.

,,This is the way the world ends/
Not with a bang, but a whimper*,
(T.S. Eliot -,,,All Hollow*).
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