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SI SE FACU
DIN MODA...
BUSINESS

LUCRAND COT LA COT CU ALEXANDER MCQUEEN SI
RICHARD NICOLL, ANDREEA BADALA SI-A INSUSIT TOATE
SECRETELE CARE POT TRANSFORMA TALENTUL INTR-O
AFACERE PROFITABILA. DE DOI ANI, ROMANCA ARE NISA
EI PE PIATA INTERNATIONALA A MODEI SI ISI VINDE
CREATIILE DIN LIBAN PANA IN HONG-KONG. VIITORII
DESIGNERI SUNT RUGATI SA IA NOTITE.

DE DIANA-FLORINA COSMIN

n Curriculum
Vitae virtual al
Andreei Badald ar
trebui sd includa
laloc de cinste pe
listalunga a
abilitatilor care au ajutat-o sd ajunga
unnume in design, si ,rabdarea“. Mai
exact capacitateade a astepta
momentul potrivit,
oamenii providentiali,
contextul oportun. Cu
asta debuteazi, de
fapt, povestea ei. Cu
asteptarea. Desena,
isiimagina, mobila
cugindul incéperi
pe care nu avea
sdle poatd ocupa

motorul care tine tot angrenajul in
aer. Si, dintre toti designerii cu care
m-am intalnit vreodatd, Andreea imi
rdméne in minte drept omul cu discur-
sul cel mai lucid si pragmatic, presarat
din plin cu ceea ce intelepciunea popu-
lard numeste ,,bun-simt*“: acea empa-
tie instantanee, extrem de rari, care
face o persoand si-si asume cu mult
mai multd usurinta chestiuni
care, pentru altii, ar fi de viata,
moarte si orgoliu. Tocmaide
aceea, povestea brandului
creatde Andreeain 2010,
L,2Murmur poate fi invi-
taturd de minte si busi-
ness pentru orice desig-
ner care vreasi-si ducd
talentul la,,urmatorul

decat dupa multa nivel“: profitul.
vreme si, mai ales,

dupa multa munca FUSTA din colectia LECTIAL

in slujba altora. Daci toamna-iarna 2012/2013 INFORMEAZA-TE!

inloc de modé ar fi

studiat arhitectura, matematica sau
fizica cuantica, as putea pune pariu
cdreusitai-ar fi fost aceeasi, dintr-
un motiv foarte simplu: creativitatea
nu este decat trambulina, niciodatd
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Desi invaluitd intr-o aura
de mister si strilucire, moda repre-
zintd un domeniu eminamente practic.
,Meseria noastri e cét se poate de
concreta®, subliniazi de labun inceput
Andreea. Din pacate, facultatea
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romaneasca de profil, desi plina de
oameni creativi, prezinti serioase
goluri la capitolul ,,tehnica“
si, maiales, laindrumarea
studentilor pe un fagas
care sa conduca spre
o activitate produc-
tiva. ,,Nu e vorba doar
de talent, ai nevoie de
multe cunostinte ca
sa poti sa dezvolti
cevaal tiau“ crede
Andreea. Altfel spus,
casd poti transforma
moda dintr-o vocatie
intr-o cariera trebuie
s-o tratezi ca pe cel
mai serios si dur job.
Pentru a-si completa
studiile, Andreea a
facut stagii in ateli-
erele unor desig-
| neriromanicumai
" multi experientd —
Maria Lucia Hohan, Venera
Arapu si Mihaela Glavan —si,
odatd echilibrati teoria cu practica,
s-ainscris laun curs de tipar creativ la
London College of Fashion, una dintre
cele doua scoli prestigioase de moda
din Londra.

Tot o alegere pragmatica: daca
Central Saint Martins este recunos-
cutd drept fieful artistilor, London
College of Fashion se axeaza pe tot
ceea ce implica industria in sine si pe
latura tehnicé a unei cariere in moda.
Acolo ainvatat ce inseamna dezvol-
tarea unei idei: de la faza de documen-
tare la cea de experiment cu materialul
sicutiparele, pdnd la probe, finisaje si
la sosirea produsului pe raft. ,,Ficeam
studii de caz pornind de lamarja de
pret“, isi aminteste ea Andreea.

,Inainte si creezi produsul, trebuie
sastii exact finisajele pe care tile
permitisi modul in care te incadreziin
buget.“ Multid matematica
subordonata creatiei.

Sauviceversa. Tocmai
de aceea, Andreea simte

cd generatia de designeri roméni care
areusitin businessul de moda din

afard ar putea — sis-ar cuveni
— sa-iindrume pe studentii
care se afld acum pe bancile
scolii.,,Mi-ar placea sd iau
parte la ceea ce se intAmpla
cueducatiade modain
Romania“ recunoaste ea.

PECTIA 2:FIICUUN PAS
INAINTE!
In perioada studentiei la
London College of Fashion,
Andreea s-a apucat sa-si
planifice minutios viitorul.
Primul pas: o baza de date la
care ar visa orice designer.
Profitind de faptul cé toate
marile case de moda isi
= cautau stagiari prin
anunturi pe intranetul
facultdtii, Andreeasi-a
facut rapid o strategie,
stiind cd va avea acces in retea
pe o perioada bine-determinaté: un
an castudent siun an caalumnus. A
folosit, deci, tot acest rastimp pentru
ascotoci siptimanal dupa contactele
caselor de moda celebre, abordandu-
le cuindrazneald pe acelea pe care si
le doreain CV.,,Sunamintaila agentia
de presd, ceream numirul de telefon
dela studio, la studio ceream telefonul
managerului, si tot asa®, isi aminteste
ea. Cumulta rabdare sidisciplina. ,,Ca
o furnicutd eram®, rade Andreea acum.
Batutul la usi a meritat, pentru
cdis-au deschis exact cele pe care si
le dorea: la Richard Nicoll, pe care il
admira pentru proportii si finetea fini-
sajelor, la Tatanaka, unde a studiat
broderia manuala, la Emilio de la
Morena, pe care l-a prins chiar la
debutul in London Fashion Week (si
care, in comunicatul de presa ulte-
rior evenimentului, a trecut-o prima
pe listd la capitolul ,,Multumiri®) si,
acolo unde si-ar fi dorit orice designer
din lume, la Alexander McQueen. La
acesta din urma a optat, tot strategic,



pentru departamentul de Menswear,
desi nu avea experientd si a pornit de
la zero. ,,Simteam nevoia sa-mi cizelez
atentia pentru detalii si proportii,
explicd ea. In moda pentru barbati,
totul este mult mai clar si aplicat,
pentru ca tendintele se schimba mai
putin dramatic de laun sezon la altul.
Astfel, virajele modei masculine

au mai mult de-a face cu aménunte
precum finetea formei, supletea
croiului sau un centimetru in plus
launrever.,,Am vrut sa-mi cultiv
aceastd atentie si rabdare a intelegerii
tehnice®, recunoaste Andreea.

LECTIA 3: IMBLANZESTE-TI
ORGOLIUL!

Sezonul petrecut ca stagiari la
Alexander McQueen (octombrie 2009
-februarie 2010) a fost perioada care
i-aintregit viziunea de ansamblu
asupra businessului de modasi care
ainvitat-o ca, la fel cain orice alt job,
siin fashion trebuie sa-ti stii locul.
Fard orgolii. ,,De cite ori
am lucrat pentru cineva,
mi-am asumat faptul
césunt doar o rotita
intr-un mecanism¥,
sintetizeaza ea. Echipa
de opt stagiari din care
faceaparte Andreea
eraimpartita pe grupe:
tipar creativ, impri-
meurisi dezvoltare de
imprimeuri, experimente
pe materiale si, respectiv,
documentare. Primeau
corecturala doui zile, ii
raportau designerului-sef
de Menswear si, din
cand in cind, primeau
direct feedback-

ullui McQueen.
,Eraunom care
exprima foarte mult
cu foarte putin®, isi aminteste
Andreea. O conversatie nu dura mai

mult de doud minute, dupa care puteau

foarte bine si urmeze trei sdptamani

METAL DRESS din colectia toamnd-iarnd 2012/2013

fara niciun contact direct. Ca orice
geniu, avea tabieturile lui, adesea greu
deinteles. Cum ar fi faptul cd nimeni
nu trebuia sd urce in lift aldturide el. O
greseald pe care Andreea, canovice, a
facut-oin primele zile. Momentul s-a
derulat firesc in cele din urma: ea
l-a salutat, britanicul a dat din
cap politicos si atat. ,,Mi-au
spus ceilalti dupa aceea
cdastanuse face, ca
nu te urci niciodata
inliftalaturide
el isi aminteste
Andreea. Rdméne
o anecdotd pe care
nu o priveste decit ca
pe normalitatea unui om
aflat sub o presiune incredi-
bild. ,,Nimeni nu poate intelege ce
inseamna sd fii o minte atit de stra-
lucitd sisa tii in spate o companie
imensa“, explicd ea.,,Un asemenea
om se poate purtaexact cumvrea, nu
am eu dreptul sd-1 judec.“ Din nou,
orgoliile nu isi au locul. Norocul
Andpreei a fost ci l-a cunoscut
pe McQueen chiar in ceade-a
treia zi ca stagiara. Abia dupa : o
aceeaaaflat ca alti colegicu \ Ssesan
mai multd experientd, care el LI
petrecuserd dejaunanin
companie, il vedeau tot atunci
pentru prima oara.

Frecventa aparitiilor tinea
sieatotdestareasiinspiratiade
moment alui McQueen. ,,Erau
oameni care plangeau de emotie

cénd aaparut, isi aminteste
Andreea., Eracuadeviratun
geniu si nu mi se pare drept sa
judec un om pe care nu cred
ci-1voi putea ajunge vreo-
data din urma.“

LECTIA 4:

TRASEAZA-TI
SCOPURI INALTE!

Pe langi creativitate sirdbdare,

Andreeamaiare undar cu care daca

nu esti suficient de norocos si te
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nasti, poti cocheta doar prin eforturi
devointa. ,,Pot sd fiu inchisa intr-o
camera minuscula, cu
osingura masina de
cusut®, recunoaste
ea, ,,sieu totimivoi
imagina ceeacear
trebui si fie, nu ceea
ceeste.“ Nusi-a
pierdut niciodata
incredereain vizi-
unea ei, nici micar
cand s-aintors din
sferele inalte ale
lui McQueen in
atelierul ei mic
din Bucuresti.
,LaLondra
numai bugetul
de docu-
mentare al McQueen
eramai mare decét
bugetul meu
pentru doud
colectii®,
recunoaste ea. I-a
fost greu si se acomodeze cu ideea
cdnumai este doar ,,0 rotitd intr-un
mecanism®si cd poartd singurd
toatd greutatea businessului. ,,Am
avut momente in care nu-mi permi-
team lucruri esentiale pentru atelier,
recunoaste ea. Sitotusi, a crezut pana
la capatin potentialul pe termen
lung al brandului ,,Murmur*, ,,Prima
colectie e cea mai importanta, pentru
catrebuie sareflecte ceea ce vei face in
urmatorii ani“. Din prima experientd
cu piata se nasc toate elementele
pe care trebuie sd le continui ulte-
rior pentru a le transforma in semné-
tura tastilisticd. ,,Trebuie sa-ti creezi
oidentitate sis-o respecti pe termen
lung“, puncteaza ea.

LECTIA5:NUAILOCPE PIATA?
INVENTEAZA-L!

»2Murmur¥, lansat in 2010, a inceput
coerentin jurnalul si insemnarile
Andreei din perioada petrecuti la
Londra. Acolo a constientizat pentru
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prima oara o nisd de piatd neexploa-
tatd, aflatd in continud crestere: haine
care si faca punteaintre
prét-a-porter, lenjerie
siaccesoriu erotic.
Inmagazine celebre
de profil, precum
Coco de la Mer,
lipsea exact aceasta
veriga care sd duci
ideea de erotism la
urmétorul nivel, cu
bun-gust sirafina-
ment. ,,Am incercat
sd ma pun in pielea
cumparatorului,
isiexplicd Andreea
rationamentul. ,,Si
mi-am dat seama ca exista
cerere pentru mai mult
decétlenjerie si jucarii erotice facute
de designeri celebri.“ Revelatia s-a
potrivitsi cu profilul ei de designer:
inca din studentie era fascinatd de
artalenjeriei siii placeau croielile care
pun invaloare corpul feminin. Pe
mdisurd ceideeaise cristalizain minte,
devenea tot mai convinsa cé trebuie sa
se intoarcd in Romaniasisd o puniin
practica. ,,Puteam riméane la Londra
si lucrez pe un job entry-level, ceea ce
num-ar fi deranjat deloc, recunoaste
ea.,,Dar stiam cd sunt in stare sa incep
cevade unasingura.“

LECTIA 6: JOACA-TE
SIDESCOPERA!
O piesd de rezistentd din colectiile
,Murmur* o reprezinti tricourile
,corozive®, previzute cu giurele care
se miresc la fiecare spalare, dezva-
luind tot mai multa piele.
Cuelesi-aadjudecat Andreea
primele comenzila targuri, desi
tehnica fusese descoperita acci-
dental, in timpul unuia dintre multele
sale experimente cu materiale si
substante. ,,Fac multe, recunoaste
ea, ,iar pe cele reusite le indosariez,
pentru cd pot ajunge sé se transforme
intr-un produs foarte bun.“ Chiar daca



nu are deocamdata un laborator al ei,
ii plac materialele brute, asupra cirora
poate interveni prin perforare, grafica
sau vopsire. O alchimie a originalitatii,
carei-aadus pand acum produse cu
statut de ,,bestseller®. ,,Ca s nu ajungi
sa folosesti ceea ce a fost folosit si de
altii trebuie sa experimentezi cat de
mult se poate®, crede ea.

LECTIA7: FILOM DE ECHIPA!
Din septembrie 2010, ,,Murmur* a
fost o prezenta constanta la targuri
de profil si a fost suficient ca primele
concept store-uri de profil din afara sa
prinda gustul nisei create de Andreea
pentru ca toate comenzile

sdinceapd sd curga.
Romancaisi vinde
creatiile la Paris,
Lyon, Courchevel,
Amsterdam, Londra,
Florenta, Beirut,
Dubai si Hong Kong,
iar anul acesta
aavutsurpriza

sd primeasca pe
e-mail comenzi

ferme din dife-

rite colturide

lume fira camaga-
zinele cu pricina
sa-sidoreascd s vada
mostrele inainte. ,,in
momentul in care vinzi

in magazine cu standarde —

siselectie bund, capeti credibilitate®,
explicd ea. ,Murmur*vinde mai mult
afara decat in Romania, unde produ-
sele se gasesc intr-un singur magazin
online siin doud concept-store-uri. O
realitate derivata tot din problemele
structurale ale industriei romanesti
de moda.

,,Cand majoritatea designerilor
vand cel mai mult in propriul show-
room, unde traficul nici nu se compara
cu cel dintr-un magazin, ceva sigur
nu e inregula crede Andreea, care
lucreazé dejala propriul magazin
virtual. Pentru viitor, si-ar doriun

spatiu in care designerii romani
care au reusit in afard sa poata sa-si
prezinte creatiile, impunand, implicit,
niste standarde de calitate si finisaj
pe care doar exportul sustinut le
poate educa. Se afla deja in discutii
cumulti colegi de breasld, incer-
cénd sa gdseascd solutii pentru o cale
comuna. ,,Sunt foarte multi designeri
foarte buni care nu stiu incé sa faca
productie®, explica Andreea. ,,Iar
eu cred mult in solidaritatea modei
romanesti.“
Chiar daca orgoliile raman
ascutite in lumea modei, Andreea
are in continuare riabdare. Nu vrea s
convinga pe toata lumea, ci doar pe
cétiva designeri capa-
bili sd ofere produse de
calitate, la standar-
dele din afari. In acest
fel, si publicul roman
ar putea incepe sa
priveasca un produs
,;made in Romania“
cualtiochi.,,Din
moment ce livram
intoatd lumeassi
clientii sunt multumiti,
siclientul romén va
invitasa aprecieze®,
crede ea. Intre timp,
asteaptd. Lucreazal2 ore pe
zi, fara vacante sau weeken-
durilibere. E calma, vorbeste
e incet si te priveste cu doi ochi
mari, albastri, obisnuiti mai mult cu
imaginea plansetei decat cu stralu-
cireabliturilor. Desi hainele ei sunt
provocator-erotice, iar discursul
este unul lucid si asumat, Andreea
ramane o timida. O stiesieasio
inteleg imediat toti cei cu care intra in
contact.

Nu tine sd strige casd se faca
auzitd si nici nu are nevoie, pentru ca
succesul nu este intotdeauna al celui
care stie sd faca cel mai mult zgomot.
Ba chiar dimpotrivi. Uneori,
succesul nu este decat un
murmur.
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