


ForbesLife Romania a patruns in exclusivitate in culisele
prezentarii de moda Vivienne Westwood primavara-
vara 2013, pentru a deslusi o fateta a modei despre care
se vorbeste prea putin: cat de complicata este logistica
din spatele extravagantei?

de Diana-Florina Cosmin, Londra

n show de moda dureazd, in medie, 17 minute. Doar un pic mai
mult decat ,sfertul academic” cu care ne scuzam zilnic intarzierile,
dar indeajuns de intens cat sd implice munca a 2.000 de oameni
(pe langa cei 6.000 care lucreazda 200 de zile pe an la realizarea
efectiva a colectiilor) si sa antreneze bugete echivalente cu PIB-
ul unor insulite din Pacific. Tn urma fiecdrui pas pe care il face un
manechin pe podium stau kilometri buni batuti pe tocuri cui, la
repetitii interminabile. Fiecare secundd zabovita in lumina bliturilor implica ore intregi
de machiaj (45 de minute pentru fiecare manechin), coafurd (o medie de 30 de minute),
stilism amanuntit si calcule ale unghiului perfect din care sa se dezvdluie criticilor de
moda si bloggerilor astfel incat recenziile acestora sd fie cat mai laudativ-entuziaste. Dacd
moda are, oricum, viatd de fluture, un fashion-show ar reprezenta nasterea fluturelui:
cea mai scurtd si spectaculoasa reprezentatie din lume, care insumeazad teatru, comedie,
musical si, cand intri suficient de adanc in culise, neasteptat de multa matematica.

Dupa cativa ani de bifat evenimente si de participat la show-uri din ce in ce mai
opulente si ingenioase, intervine tnsa o constatare surprinzatoare: partea fascinanta a
industriei nu este Intotdeauna cea admirata de zecile de jurnalisti si bloggeri asezati
cuminti pe bancute. Adrenalina si tot combustibilul vital care alimenteaza lumea modei
circuld tn spatele usilor Inchise, in tncaperile tnghesuite si aglomerate unde se eticheteaza
colete, se fac strategii de distributie, se mutd de colo-colo cutii - greutatea medie a unei
colectii de designer se ridica la 450 de kilograme - si unde minutul nu se mdsoara in
secunde, ci in euro, dolari sau lire. In rastimpul necesar unui model pentru a strabate
complet podiumul, un numar de 613 colete cu tinuta respectiva sunt livrate in intreaga
lume, dela Londra la Singapore. Luand drept esantion statistic doar colectia de incaltaminte
a unui brand de lux, reiese cd nu mai putin de zece milioane de perechi de pantofi sunt
livrate, anual, pe tot Globul pamantesc. Poate cd show-ul, bliturile si perfectiunea studiata
a spectacolului Tn sine reprezinta ,inima“ modei, Tnsd ceea ce se Mntampld in culise
este ,creierul” industriei. Si, odata stinse reflectoarele, moda are mai mult de-a face cu
tabelurile excel decat cu stralucirile de sidef, mai mult Tn comun cu birocratia decat cu
casmirul si mai multe asemanadri cu finantele decat cu arta.

In relatia noastra cu moda 1ns3, exista un protocol drag nous, ca o intelegere tacita
Tntre o domnisoara de pension si cavalerul care-i face curte: moda se preface cd ne vinde
ceva nou, inovator si irezistibil, fara de care - evident! - nu putem trai, iar noi ne prefacem
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fatd de propria persoand cd vrem obiectul si nu povestea pe care un marketer ingenios
a brodat-o n jurul acestuia. Poveste care n-ar avea, de altfel, nicio valoare tn absenta
mecanismului ce permite produselor sa ajunga dintr-un colt al lumii In celalalt tTndeajuns
de rapid Incat sd ne provoace nopti de nesomn (chinuindu-ne sa hotaram dacd tntr-adevar
nu putem trai fard a 54-a pereche de pantofi din garderobd). ,Poate cd nu e sexy, dar
logistica ne asigura supravietuirea in fiecare zi a anului®, imi explica si Christopher di Piet-
1o, directorul de marketing al lui Vivienne Westwood. Cele peste 40 de tinute ale sezonului
primdvard-vard 2012/2013 sunt produse n Italia, Marea Britanie si Japonia si trebuie sa
Se regaseascd n aceeasi zi si la aceeasi ora In Incaperile vechi de 144 de ani ale Foreign
& Commonwealth Office (echivalentul britanic al ,Ministerului Afacerilor Externe®), unde
se desfasoara anul acesta prezentarea colectiei Vivienne Westwood Red Label. Tocmai
de aceea, primii pe care i-am ,vanat” pentru discutii n backstage nu au fost stilistii lui
Vivienne, ci trupa de specialisti care plimbd spectacolul prin toate colturile lumii, mai
precis la Paris, Beijing, Taipei, Vienna, Seul si Tokyo, pentru a enumera doar opririle
din 2012. I-am identificat usor pentru ca erau cei mai cuminti din punct de vedere
vestimentar si pdreau usor stingheri in universul excentric al lui Vivienne. Oamenii din
culisele modei se dau lesne de gol printre designeri si artisti, in cazul de fatd pentru ca
NU poartd coroane supradimensionate (ca unul dintre bloggerii japonezi cu care am fost
vecina de scaun la prezentare), NU sunt drapati in prosoape plastifiate, imprimate cu tabla
de joc Monopoly (cum a apdrut un britanic trecut binisor de 40 de ani) si nici nu poarta
cu mandrie ochelari de soare fumurii tntr-o Incapere tn semi-intuneric. Cel mai adesea
sunt cei care stau pe margine si privesc un show din care munca lor face parte integranta,
desi ei Tnsisi nu vor reusi niciodata sa se integreze cu adevarat. ,Lucrdam cu Vivienne din
1998 si expediem pentru ea o medie de 2.000 de colete Tn fiecare an, In toata lumea®
Tmi explica Phil Couchman, CEO DHL Express pentru Marea Britanie si Irlanda. Phil e
australian, are cam 50 de ani si a avut cam tot Globul pamantesc drept domiciliu inainte
sa se stabileasca la Londra. Vorbeste cu lejeritate despre lumea modei, pentru ca Tn mese-
ria lui asta inseamna colete, foi de vama, expeditii si proceduri minutioase. Cel putin asta
credea cd Tnseamnd pand cand a descoperit cd nicio procedura din lume nu poate sintetiza
Tndeajuns de explicit urgenta unei cutii in care se afld o rochie de mireasa care trebuie
sd ajunga n aceeasi zi in celdlalt colt al lumii sau o pereche de pantofi ce trebuie livrata
dintr-o fabrica din Italia direct la usa unui VIP american, din mdinile unui sofer Tmbracat
la costum si cu manusi albe.

Daca lumea expeditiilor internationale are proceduri fundamentate fn ani de
experientd, lumea capricioasd a modei are nuante - si, cel putin in preajma Fashion Week,
toate sunt nuante de rosu: urgent, si mai urgent, cel mai urgent. Nu pot sa nu fac un spirit
de gluma cd, desi toti psihologii ne indeamnad sa ,gandim tn afara cutiei®, pentru echipa lui
este esential s3 gdndeasca in interiorul ei. ,Intr-adevar, e suficient ca un singur element
sa lipseasca si tot show-ul nostru se duce®, accentueaza si Christopher di Pietro, Tn timp ce
supervizeaza cu coada ochiului ultimele pregatiri pentru tnceperea prezentarii.

Tinutele sunt la locul lor, etichetate clar cu numele manechinelor si ale persoanelor
desemnate sd le ajute sa se Tmbrace, Tnsd multe lucruri pot thed sa meargd prost. Desi este
0 onoare (si o premierd istoricd) sa prezinti
o colectie de modd Intr-un loc de maxima
securitate precum Foreign & Common- GreUtatea medie a unel CO|€C§“
wealth Office (privilegiu castigat de catre oot o 450 de l<i|og rame.
Vivienne gratie statutului sau de imagine
a campaniei ,2012 IS GREAT (BRITAIN),
un proiect de promovare internationald a
creativitdtii britanice), locul nu este cel mai prietenos pentru o organizare eficienta de
backstage. Toate operatiunile de make-up, fitting si coafurd sunt inghesuite de-a lungul
unui coridor, In timp ce stenderele cu colectia (care, la finalul prezentarii, vor fi incarcata,
din motive de securitate, Tntr-un camion care asteaptd deja in fata cladirii) ocupd o
Tncdpere mare, cu coloane, delimitata prin paravane. ,Nu e usor sa lucram aici”, admite
Christopher, ,dar comparativ cu alte locuri ciudate In care am avut noi prezentdrile de-a
lungul timpului, conditiile de acum sunt chiar foarte bune®. Acum cativa ani spre exemplu,
cand Vivienne si-a tinut show-ul la Curtea Regala de Justitie, doud dintre manechine s-au
rdtdcit pe culoare cu cateva minute Tnainte de inceperea prezentdrii. ,Locul era superb, cu
un aer gotic, somptuos®, isi aminteste, razand, Christopher, ,doar ca si pentru a ajunge la
toaletd aveai de mers cinci minute pe un labirint de culoare si scari®. Riscurile meseriei.

Tot cel de la DHL livreaza international coletele celebrelor magazine farfetch.com,
theoutnet.com si, binelnteles, net-a-porter.com, iar faptul ca tot mai multi dintre noi ne
cumpardm toatd viata de pe internet va face ca acesti ,oamenii de culise” sa fie tot mai
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numerosi. Inca de la prima mea vizit in sediul Net-a-Porter, in 2010, ma frapase ,copacul
high-tech” din hol unde, pe doud plasme imense prinse pe un pilon metalic, se succedeau
cu repeziciune cifre si imagini, ca numadratoarea de dinainte de lansarea unei rachete.
Doar ca valorile cresteau, de la secunda la secundd, concomitent cu luminitele care se
afisau pe harta lumii. In jumaitate de minut: Singapore, Rusia, Spania si din nou Rusia. In
traducere pentru conturile magazinului: un clutch Judith Leiber de 1.450 de lire sterline,
o rochie Stella McCartney de 1.500, o pereche de botine Louboutin de 500 de lire si un co-
lier Erickson Beamon de ,doar” 250 de lire. Numadratoarea reprezenta valoarea vanzarilor
zilnice, In timp real, pentru cele mai
faimoase site-uri de bunuri de lux din lume - Net-a-Porter.com si TheOutnet.com - si,
chiar daca era doar putin trecut de pranz, intr-o zi de vineri, valorile pentru fiecare maga-
zin virtual depdseau lejer pretul de catalog al unui Ferrari. Dintre toate coletele expediate
n diferite colturi ale lumii, aproximativ 30% se tntorc, o cheltuiald de transport pe care
flecare magazin virtual
0 are bugetatd de la

In timpu| necesar pentru ca un manechin bun fnceput.
< vb < CI | Dacd n urma
sa strapata podiumul, peste 613 colete cu cu zece ani era de

co|ec1;ia respectiva sunt livrate pe tot Globul.  necrezut ca luxul ar
putea ajunge n gard-

eroba noastrd in cutii

de carton, fara a fi mai
Tntai atins cu buricele degetelor, Tn prezent firme de expeditie internationala precum DHL
abia reusesc sa tind pasul cu aceleasi degete care dau comanda dupa comanda fard sa
vadd hainele altundeva decat pe ecran. Ca dovada, tn prima zi de functionare a TheOutnet.
com, in aprilie 2009, vanzdrile le-au depdsit pe cele din primul an de Net-a-Porter.com,
proiect Tnceput Tn 2000 de catre aceeasi antreprenoare Natalie Massenet.

Vivienne si vinde colectiile pe ambele site-uri si, 1a fel ca internetul Tnsusi, iden-
titatea el de designer a strabdtut o cale lungd de la revolutia punk din anii ‘70 - ace
de sigurantd, lanturi, coliere cu tinte, lame si haine sado-maso, puse laolalta utilizand
tehnicile de croiala a materialului din secolele XVII si XVIII - la stilul cuminte, lady,
pe care 1l emand creatiile sale contemporane. Pentru ca show-ul ,Red Label“ a fost
gandit ca o poveste coerentd, fundalul sonor pe care au defilat manechinele a fost asigurat
live de formatia Rooster, un proiect electro-rock al cdrui solista - Sara Stockbridge - era
manechinul preferat si muza designerului Tn epoca de glorie din anii '80. Mai precis Tn
perioada crinolinelor miniaturale, a corsetelor si a coroanelor care au consacrat-o pe
Vivienne. Pentru sezonul primdvard-vard 2013 Tnsd, manechinele au apdrut cu peruci
de doamne ale anilor '50 si fete vopsite Tn albastru, galben sau roz, purtand twin-set-uri
din 1ana, deux-pieces-uri cu fusta si jacheta din jacard de mdtase sau rochii de cocktail si
perle, toate amintind de o epoca Tn care consumerismul avea Tnca o limitd, iar dorintele
noastre erau mai putin imperative.

Cumintenia neasteptatd a creatiilor - in contrast cu extravaganta lui Westwood -
poate fi explicata si prin faptul cd doamna modei britanice obisnuieste sa aplice ceea ce
propovaduieste: fiind parte a campaniei ,Climate Revolution® (ce are ca scop combaterea
Tncalzirii globale), Westwood recomandd cumpadtarea in tot ceea ce cheltuim, consumdm
si, implicit, poluam. ,Existd o legdturd directd intre cultura noastra si schimbadrile de
climd®, afirma Vivienne, ,si poate ar fi cazul sa ne dam jos de pe rotita consumului®. De
dragul senzationalului, declaratiile lui Westwood pe aceasta temd au fost rastalmacite
de tabloide prin titluri precum ,Vivienne Westwood indeamnd oamenii sa nu 1i cumpere
hainele”.

Toti cei prezenti in sdlile Foreign & Commonwealth Office au inteles Tnsd pe dep-
lin mesajul: consumerismul ne mareste apetitul pentru tendintele gurmande, ,de unicd
folosinta“. Temperandu-1 printr-o croiala clasica, mai putin legatd de un sezon anume,
reusim sa ne mai diluam (sau sa ne pacalim) poftele cu cativa stropi de Tntelepciune.
,Cumpdrati mai putin si alegeti ceva care sa dureze®, adauga Westwood care, la finalul
prezentdrii, a iesit la rampa Infasurata tntr-o mantie, cu machiaj negru tn jurul ochiului
stang si mustati desenate. In doar cateva secunde, mantia a cizut, s-a ridicat bannerul
cu ,Climate revolution, iar Vivienne a defilat intr-o pereche de chiloti supradimensionati,
cu dresuri pe deasupra. Chiar si aici, celebra britanica s-a dovedit a fi o idee mai cuminte
decat fi este felul. Dupa cum consemneaza istoria, la ceremonia solemna din 1992 in
cadrul cdreia Regina i-a oferit Ordinului Imperiului Britanic pentru ,servicii aduse modei*
chilotii etalati in sala de marmurd de la Foreign & Commonwealth Office au lipsit cu
desavarsire din tinuta lui ,dame Vivienne*. @
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