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alese de citre duetul fotografic Inez van Lamsweerde & Vinoodh Matadin pentru

Camerele impunitoare ale muzeului Luvru, celebra Mona Lisa a lui Leonardo da
Vinci, un imens balon cu aer cald p|utind deasupra Tntregu'ui decor parizian si o
alegorie a calitoriei construita cu minutiozitate jucdusa: acestea ar fiingredientele

a starni curiozitatea lumii intregiin |egétur§ cu noua co|ec$ie de prét-a-porter Louis
Vuitton. Pentru prima oari in istoria unui brand care isi celebreaza mostenirea aproape

\/ exclusiv prin campanii de print, cu personalité;i precum Sean Connery, Angelina
Jolie sau Mihail Gorl:aciov, ,,Fiti|u|“ este aprins intr-o campanie video. destinata

televiziunilor si cinematografelor din toats lumea. Toti cei {ascina;i de brandul francez

pot urmari materialul de dous minute si jumatate sipe site-ul oficial louisvuitton.com,

incepénd cu 12 noiembrie.

Chiar si o istorie Tnceputa in 1854 ne mai poate

In microcosmosul creat de Inez si Vinoodh, lucrurile urmeaz3 un fir epic incarcat de

rezerva premiere absolute. ForbesLife prezintd, in dramatism romantic: o frumoasa tanra cu aer misterios (interpretats de modelul
exclusivitate, povestea ”L'invitation au Voyage “, pl‘ima Avrizona Muse) patrunde in templul artei Fran":u19§ti purtand la gat o cheie depozitara
. . < . . amultor taine. Dupa intalnirea cu Mona Lisa si cu marii maegtri ai picturii italiene,
Campanle Vldeo OrCheStr ata de LOUlS Vu1tt0n pentru tanara se sustrage urmaririi unui barbat misterios (aflat la randul ssu pe urmele cheii),
hnla prét—a—porter' cao alegorie a Céutérﬁ neObOSi.te a reu§ind sa elibereze secrete aflate de 150 de aniin adormire in interiorul unui cufsr

: : : Louis Vuitton. Povestea se incheie cu imaginea unui balon cu aer cald ridicandu-se
ropriul :

p Op it deStln deasupra Luvrului, cu frumoasa femeie luandu-si zborul in c3utarea propriului destin,

. . . catreo clestina;ie necunoscuta si incircata de posil:)i'ité":i.

de Diana-Floring Cosmin In spiritu| caracteristic Louis Vuitton, fiecare element de pe|icu|§ are in spate o fila

de poveste. Locul ales pentru ,, Linvitation au voyage" - muzeul Luvru - se leaga de

|mp§r5teasa Eugenia a Fran;ei, care |-a numit pe Louis Vuitton furnizorul sau persona|

de articole de cilitorie. Cheia simbolizeaz3, in opinia duetului Inez-Vinoodh, inceputu|



unui drum initiatic, si va fi produsé in1.000 de exemp|are, intr-o varianta Monogram
Hy"e in trei nuante de aur. Hainele e|egantei tinere fac parte din noua colecgie prét-
a-porter, iar geanta este SPeedy Monogram Empreinte, varianta din piele embosats
a iconicei Speedy, ce vaintra astfe|, o[icia|, in co|ecgia permanenti a brandului Louis
Vuitton.

Pentru duetul creativ Inez-Vinoodh, conceptu| filmului si al seriei foto a reprezentat,
dupé proprii|e aﬁrmagii, ,,0 calatorie misterioasa injuru| lumii, marcata de opriri gi de
aventuri“, totul pornind de la misterioasa tanara care descoperé secretul calatoriei
sale in cufarul Louis Vuitton. Cei doi se recunosc inspirati de culorile si de lumina

din inciperea dedicats, la Luvru, marilor maestri italieni, loc care le-a sugerat pa|eta
potrivita de nuante pentru materialul video si pentru Fotografii'e de campanie.

,,in plus®, tin ei sa precizeze, ,,aceasta mostenire culturali europeans creeazi o
Iegéturé intre moda si cultura”. O dilema rezista totusi. De ce un balon cu aer

cald zburand deasupra celui mai mare muzeu al lumii? ,,E o intalnire sublima intre
creativitatea cinematograficé i imensa incarcatura cultural3 a Parisului, explicé Inez
si Vinoodh. Cat despre locul spre care se indreapta frumoasa tanara, intruchiparea

femeii LV (,,stilat3, clasica, relaxats, darin acelasi timp curajoasi si extrem de

e|egant§‘ *, cum o caracterizeaz cei doi), desti tia finala ramane, d dats,

necunoscuta.

s ,,Q vom gasi acolo unde a aterizat balonul cu aer ca|c|“, puncteaza ei, lasand

" usa deschis3 spre noi mistere. De vreme ce campania,,L'invitation au voyage"
marcheaz inceputul unui nou capitol in comunicarea publici a celor de la Louis

uitton, nurémane decét s3 asteptam cheia care s3 deschida urmatorul cufar.
Povestea continud.

&

s

(9)1
sl

ForbesLIFE NOIEMBRIE 2012




