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NU TOATE OBIECTELE

DE MODA SAU DE HOBBY
PENTRU CARE SCOTI
CARDUL DE CREDIT
REPREZINTA GAURI NEGRE
INBUGET. UNELE AR PUTEA
AJUNGE SA-TIUMPLE

LA LOC PORTOFELUL IN
CATIVA ANI, CU CONDITIA
SA ALEGIINTELIGENT SI
PRAGMATIC.

DE DIANA-FLORINA COSMIN

esi pare sd fi fost inventatd mai mult
pentru linistea sufleteasca a adeptilor
shoppingului de lux, sintagma ,,Suntem
preasdraci ca sa cumpéaram ieftin“ este
perfect valabila ciAnd introducem in ecua-
| tia modei cuvantul ,investitie®. Se cuvine,
insd, un amendament: odati scoase pe usa magazinu-

lui, cele mai multe dintre obiectele de marca pe care le
cumpdram isi pierd din valoarea de posibild revinzare,
fiind tributare tendintelor sau capriciilor de sezon. Nu
orice posetd de 3.000 de euro este o investitie, asa cum
nu orice fel de rochie de sear4, fie ea si de 10.000 de euro,
devine o piesi clasicd si nemuritoare. Coordonatele care
fac diferenta intre o achizitie costisitoare, dar de duzina,
si o piesd atemporala care nu-si pierde valoarea stilistica si
nici pe cea financiara sunt raritatea (editii limitate, cola-
borari cu artisti, unicate de podium) si, respectiv, mate-
ria prima (pielea exotica - aligator, piton, crocodil - este
ceamai cautati). Daci o geantd clasicd Chanel 2.55 din
piele de vitel costd in jur de 2.500 de euro, varianta din
piele de crocodil cu finisaj lucios sau mat poate ajunge si
1a30.000 de euro. Cand la aceasta din urmai se adaugé sio
inchizatoare minusculd batutd in diamante, pretul urca
instantaneu la 200.000 de euro. O avere, dar una pe care,
lanevoie, ai toate sansele si o recuperezi rapid: asemenea
creatii sunt de obicei produse in doar doud sau trei exem-
plare, aprinzind instantaneu imaginatia colectionarilor
din toatd lumea. Asadar, dacd tot ti-ai facut un obicei din
achizitia de obiecte de lux, ia aminte la sfaturile din pagi-
nile urmatoare si ai putea impusca doi iepuri dintr-o lovi-
turd: o creatie cu care sd te mandresti cu orice ocazie si,
derulénd peste cinci sau zece ani, un activ cit se poate de
valoros si vandabil in portofoliul tdu de investitii.
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™ T i ol i N aYa -—i i i comande 0 geantd Hermes din Piele
STl vV UL LILL de crocodil albastra pentru majoratul
PF A (~| TI '\/' T fiicei sale. ,Sastiticd o asemenea
= ===tk 2= b comanda va dura cam cinci ani®, i
I—_ ;:‘ () 'T' T (" —_' s-areplicat, sec.,,Cati ani are acum
=== = SR Treee fiica dumneavoastri?“. ,Ah, nu, nicio
L _:\_ I.} I.z () 1.} :.2 1 T\JT prc').blemé“, a.ra“'lspuns, sc::ninéi cli?nta.
,Flicameanicinu s-a nascutinca“
Tlogic, dar perfect normal in lumea
luxului, unde puterea unei marci sta
in capacitatea ei de a-ti atata dorintele
indeajuns cat sa-ti planifici intreaga
viata in jurul asteptarii unei... posete.
Americanul Michael Tonello,
make-up artist si stilist, poate depune
marturie: a devenit celebru in toata
el mai apropiat echivalent al unui lumea gratie cartii sale publicate in
,»blue chip“ de pe piata de capital 2008, ,,Bringing Home the Birkin,
este, in lumea luxului, brandul in care relateazi savuros povestea
ecvestru francez Hermeés, singura saadevaratd caspeculant de genti
redutd 100% handmade ramasa in Hermeés. Timp de cativa ani, Tonello
vremurile noastre: fiecare obiect de a calatoritin toatd lumea (nu intra
marochinirie este realizat cap-coadd ~ niciodatd de dou ori in acelasi
de citre acelasi artizan, prin munca magazin), cumparand genti Hermes
manuald desfasurata pe parcursul a pentru ale revinde, la suprapret,
citevazecide ore. Totusi,dacdlabursd clientelei sale extrem de selecte, cu
deschizi relativ usor un cont in marjs, dare de mana, dar fardribdareadea
iar brokerul e dispus si-ti execute astepta ,intre doi si cinci ani Secretul
ordinele contra unui comision, pentru  lui Tonello: o mica descoperire
niste active Hermeés ai nevoie de mai personali, ficuta intr-un magazin
mult decét de bani si de vointa. Hermes din Spania. Dupd achizitiade
Un client care aspira la una dintre obiecte de citeva mii de euro, o simpla
celebrele genti Birkin sau Kelly (cele intrebare -, Dar nu aveti cumva si un
doud modele iconice ale brandului), Birkin, stiti, mama isi doreste unul
trebuie si dovedeasca mai intai ci foarte mult..“ - aficut ca, hocus-
merita sé fie lisat sd plateasca intre pocus, obiectul mult-ravnit (disponibil
5.0005i...100.000 de euro pentruase  doar culistd de asteptare kilometrica)
afisa pe brat cu una dintre ele. Pentru sd apara instantaneu de sub tejghea.
a intrain posesia unei genti Hermes, Altfel spus, pana sé ajungi la Sfantul
trebuie sd obtii mai intdidreptul dea-ti  Graal - Birkin si Kelly - ai nevoie de
. pune numele pe o listd care se deschide ~ 2-3 carti de credit fara plafon maxim
P EN T RU A ‘ N TRA | N de doud ori pe an (sinu la date fixe), de cheltuieli pe care si incarci alte
perioada de asteptare fiind, ulterior, achizitii cu semnatura marcii franceze
POSESIA UNEI GEN T | cuprinsa intre doi si cinci ani. dela1837.
H ER M E S B ‘ RK ‘ N T R E B U | E Donald Potard, co-fondatorul Intr-adevir, trebuie si dovedesti
y N marcii Jean-Paul Gaultier, imi ciestiun colectionar avid de Hermes
SA CAP ET | MATINTA povesteainurmicudoianio sicanu estiinteresat doar de gentile
D R E PTU L D E Aﬂ T R E C E istoriogré adevaratd auziti de 12} un B'irkin“, imi explicasi ’Ijina graig, una
N bun prieten, manager al magazinului dintre creatoarele celui maiinfluent
NUMELE PE O LUNGA Hermes din strada pariziana Fabourg  blogdespre gentidinlume, Bag Snob, si
i Saint Honoré. O doamni japonezi, o clienta devotati a brandului francez.
LISTADE AST EPTARE. clientd fideld a magazinului, venisesa ~ Totusi, investitia merita efortul: gentile
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Hermeés vintage se revind la preturide
peste 20.000 de dolari, iar un Hermeés
Diamond Croc roz, din piele de crocodil,
culacitbétutin diamante - obiectul
suprem de lux - poate ajunge sila
140.000 de dolari. ,,Cand imi cheltuiesc
banii pe Hermes “ imi povestea, cét se
poate de serios, Tina Craig, ,macar stiu
sigur ca nu risipesc viitoarea mostenire
acopilului meu*,

inlumea Hermés, relatia cu
»SA“-ul (shopping assistant) este o
altd chestiune spinoasa, care nu tine
doar de latura financiar, cisi de cea
interumana. ,Am griji sa-l sun mereu
de ziua lui si sd-1 felicit cu ocazia
aniversarilor membrilor familiei®,
explicd Tina,curtea® pe care orice fan
Hermeés trebuie sé o faci asistentului
de vinziri care-i poate face mailin
drumul panila Hermes, mai ales cind
vine vorba de editii limitate din piele
de strut sau de crocodil, ori de culori
mairare (fucsia, albastru-cobalt),
extrem de pretioase si de ravnite de
cétre colectionarii brandului.

HERMES DIAMOND
CROC. Un Birkin din
piele de crocodil,

cu Tnchizdtoarea
batuta in diamante,
s-avandut la o
licitatie cu 140.000
de euro.

LECTII PENTRU 2013

VANEAZA EDITIILE LIMITATE

Dacd un Hermés este o investitie prea costisitoare sau ideea gasirii unui

wbroker” sub forma de shopping assistant intr-unul dintre magazinele Hermés
din Paris, Londra, Viena sau orice altd destinatie in care ajungi des ti-ar
consuma prea mult timp, mai exists o varianta. indreapta-te citre modele din
piele exoticd semnate de alte branduri celebre, cum ar fi Chanel, Dior sau
chiar marci tinere precum The Row, Nancy Gonzalez sau Victoria Beckham,
cunoscute pentru stilul minimalist-clasic, nu atat de tributar tendintelor de
moment. Chiar daca nu sunt handmade precum Hermés, fiind extrem de rare
si de pretentioase, gentile din piele exotica vor fi mereu un obiect de dorinta
si o sursa de profit. in plus, creste-ti pragmatismul obiceiurilor de shopping:
de céte ori investesti intr-o poseta de marca alege modele in editii limitate,
rod al colaborarilor dintre branduri de lux si artisti celebri. Exemple notabile
ar fi ,Fairy Bag” a celor de la Prada, imprimatd cu desenele ilustratorului
premiat international James Jean (care s-a vandut cu 2.500 de euro in 2008
si ar putea ajunge s3 coste 5.000 la o revanzare peste cinci sau zece ani) sau
colaborarile Louis Vuitton cu artisti precum Richard Prince, Scott Campbell
sau Yayoi Kusama. Raritatea iti va asigura o investitie solid3 pe termen lung.
Ai grija, insa: odat3d cumparate, asemenea posete se poartd cu grija si se
pastreaza in sculetul textil si in cutia original3, pentru a trece cit mai bine
de proba timpului.
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in 2010, casa de licitatii Christie’s a
incheiat un parteneriat cu brandul
Gucci pentru servicii de evaluare
agentilor si a obiectelor de moda
vintage. Detinatorii de piese Gucci

de pe vremuri pot incirca pe site-ul
Christie’s fotografii cu obiectele
respective (cu close-up pe logo-urisi
detalii), precizénd istoria obiectului
(locul si momentul achizitiei) si
atasdnd eventuale doveziscanate
(chitante si certificate de autenticitate)
pentru a obtine o cotatie de pret.
intr-o perioadi cuprinsi intre doud si
patru sdptamani, estimarea intocmita

IN MAI 2012, O ESARFA
HERMES DIN 1940,
ILUSTRATA CU ,POSIBILE
ACCIDENTE DE ECHITATIE
DE CATRE HUGO
GRYGKAR, S-A VANDUT
LA O LICITATIE ONLINE CU

SUMADE 2574 DE EURO.

de directorul departamentului
Fashion & Textiles de la Christie’s

este trimisa solicitantului, impreuna
cudeciziade ainclude - saunu -
obiectul in urmatoarea licitatie de
obiecte vintage. Parteneriatul Gucci -
Christie’s este doar véarful icebergului:
traim intr-un adevérat bubble de
vintage, iar fascinatia pentru obiecte
de moda din epocile trecute a atins
apogeul in ultimii zece ani. Totusi,
inainte de a putea folosi cuvintele
,vintage“si,investitie“1in aceeasi
propozitie, trebuie sa uitim cam

tot ce inseamnad in prezent notiunea
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de vintage in peisajul roménesc,
populat pana la refuz cu targuri si
evenimente de profil. La o simpla
ciutare pe Google dupa cuvintele cheie
,haine vintage®, apar circa 400.000
de rezultate, iar primele zece pagini
sunt pline de site-uri autohtone care
vand ,vintage* (a se citi: second-hand
de acum céteva sezoane). Punand

cap la cap sumedenia de definitii
croite ad-hoc pe masura si nevoile
fiecarui business care-l foloseste,
reiese cd ,vintage“-ul este precum
fata de impérat din basmele lui Petre
Ispirescu, care nu era,,nici imbricata,
nici dezbrécati, nici cilare, nici pe
jos, nici pe drum, nici pe lingi drum*
Vintage in sensul de dictionar - siin
orice acceptiune financiara care ar
putea interesa un colectionar - nu are
nicio legiturd cu hainele de la Zara

de acum patru sezoane, cu bluzele
aduse cu kilogramul la second-hand
sau cu creatii nou-noute (fie ele side
designer) inspirate de stilul anilor

’70 sau’80. Vintage-ul veritabil are
minim 20 de ani (anii’90 au devenit
oficial ,vintage“in 2010) si, chiar

dacd nu trebuie si detind neaparat o
eticheta de designer, este obligatorie o
tdieturd, croiald sau aplicatie pretioasa
(broderie handmade, danteli lucrati
de mand) care sa-1faca special sidemn
de colectionat. O sitd prin care ar
trece cu succes foarte putine dintre
creatiile oferite drept ,vintage“ in
Romania. ,Hainele vintage tin si de
factorul «poveste»®, crede femeia de
afaceri Camelia Sucu, care acumparat
in 2009, de la o licitatie Artcurial, un
»stoc de genti Hermes Kelly si Birkin
extrem de rare (in acelasi an si-a
oferitrochia Lanvin vintage din anii
’70 pentru o expozitie la New York
Museum of Modern Art). Licitatiile
de Hermeés vintage de la Artcurial au
loc de dous ori pe an, iar la editiadin
mai 2012, spre exemplu, s-a vindut
cusucces un stoc de esarfe Hermes

in editie limitata - inclusiv un model
inedit desenat de Hugo Grygkar, in
1940, ilustrand ,,Posibile accidente de

Forbes
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NU TE LASA PACALIT DE CHILIPIRURI

Daca esti tentat de piese vintage veritabile, cumpara de la case de licitatii

IPENTRU 2013

cunoscute, maiales cd majoritatea oferasiposibilitateade alicitade ladistanta,
prin intermediul internetului. Este adevarat c3, de multe ori, chilipirurile se
ascund in mici boutique-uri vintage fara pretentii, de pe stradute strdmte
din Paris sau Londra, ins3, pentru a face cu adevarat o afacere, trebuie
s3 stii s3 faci diferenta, dincolo de orice dubiu, intre un clasic si o imitatie
contemporana. Mi-au trecut pe la ureche cazurile concrete ale unor doamne
inspirate care au gasit intdmplator cite o poseta Fendi veritabil3 de acum 40
de ani sau o broga Chanel din perioada lui Mademoiselle intr-un thrift-shop de
pe Portobello Road, la 50 lire sterline. S$tiu, ins3, chiar si mai multe povesti la
fel de adevarate cu vanatori entuziasti de vintage care au platit sute sau chiar
mii de euro pe niste imitatii atit de bine-facute, incit doar un ochi de veritabil
expert le-ar fi putut deosebi de original. Asadar, daca nu ti-au trecut prin fata
citeva zeci de piese clasice si nu esti un fin cunoscator cu un al saselea simt
educat in ani de batut magazinele vintage din toata lumea, e mai intelept sa
te indrepti spre Artcurial sau alte case de licitatie cunoscute, mai ales daca

sumele pe care trebuie s3 fie dispus s3 le platesti sunt consistente.

echitatie® Pretul de pornire pentru
esarfa cu pricina a fost de 600 de euro,
vanzarea parafindu-se, in final, la
sumade 2.574 de euro.

Lasand deoparte parfumul
seducitor al epocilor demult apuse,
apetitul pentru vintage are labaza

coordonate cét se poate de pragmatice.

Ascendentul sidu asupra creatiilor
contemporane este similar cu cel

al unui unui secretaire Rococo,
sculptat manual in lemn masiv de
mahon, asupra unei biblioteci din
PAL melaminat de pe o linie de
fabricatie. Niciodata secretaire-ul
din mahon n-ar mai putea fi produs
in masd, asa cum nici rochiile cusute
de méana de catre croitoresele de
acum trei sau patru deceniinu ar
putea fireproduse in zilele noastre de
catre marii retaileri de moda. De aici
unicitatea si valoarea pe termen lung.
Economiile de scard cirorale datoram
fast-fashionul accesibil din ziua de
aziau condus nu doar la mérfuri cu
un pret mai bun, cisila o calitate mai
slaba a materialelor, a finisajelor si

la suprimarea aproape completi a
atentiei pentru detalii. Chiar si vechile
materiale sintetice, precum nylon-ul
Qiana folosit spre sfarsitul anilor’60,
prezintd calititi aproape imposibil
deregisitla cele din prezent, situatie
demonstrabila doar comparand doud
obiecte vestimentare ,,prét-a-porter
de atunci si de acum. Melody Fortier,
unul dintre cei mai cunoscuti dealeri
de vintage din Statele Unite, dadea
candva un exemplu elocvent analizind
unul dintre cele mai populare obiecte
vestimentare din ziua de azi: sacoul.
Chiar dacd mirimea este perfect
potrivitd purtatorului, umerii nu cad
aproape niciodati asa cum ar trebui.
Motivul este de gisit tot in economiile
producatorilor: pentru a putea asigura
colectii cat mai ample siieftine,
acestia renuntd la ceea ce nu pare
indispensabil, cum ar fila un detaliu
numit,,clin®, o bucata de material
adaos care are ca scop compensarea
miscarilor umarului, si se bazeaza

in schimb pe material cu continut de
elastan, care s ia forma corpului.
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ART DECO

reprezintd, Tn prezent,
cel mai profitabil
curent artistic.

TR R =N igur, cAnd vorbim despre bijuterii
IA AMINTE sub  Copre DUTrer
SSTRETRLTEIEN 2 diamantele reprezinti o ligd in sine,
1AARTA Ni1J dar aici ne vom referi la investitiile
LAMARILIEA,INU . ’

4 intr-un alt gen de podoabe, pentru
- o e e ey . . . .
1) ()___1_( LA PIETRE care de.51gvnul, sinu pietrele pretioase,

reprezintd punctul de atractie:

= _-I I_I-r\ D ™ _-I . . A .
FPRE ; !\ JASE piesele apartinand curentului Art

Deco. Desi mereu populare in randul
colectionarilor, bijuteriile Art Deco au
fost subestimate de cétre dealeri pana
lasfarsitul anilor’70. A fost o vreme in
care piesele in sine valorau mai putin
decét pietrele, determinindu-i pe
proprietari si rupé bijuteriile pentru a
refolosi materialele. ,,Era o nebunie®,

Foto: GULIVER/GETTY IMAGES
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povestesc pentru Forbes oficialii
Fred Leighton, reteiler de top de piese
istorice, in special Art Deco. ,Era
casicumaidistruge o pictura casa
refolosesti vopseaua“.

Paradigma s-a schimbat de la
inceputul anilor’80 incoace, cAnd
cerereade Art Deco ainceput si
creascd exponential (doar un exemplu:
in 2008, la o licitatie Christie’s, o piesa
Cartier Art Deco estimati la 35.000 de
euro s-avandut cu 145.000 de euro).
Deloc intAmplitor, avind in vedere
caepocarespectiva aramas, pentru
multi, apogeul artei bijuteriilor, gratie
celor trei caracteristici incontestabile
ale perioadei: frumusete, stralucire
siromantism. in plus, daci bijutierii
din ziua de azi isi doresc sd vanda sute
sau chiar mii de piese, in anii’20-30
un artizan bijutier abia dac reusea
s manufactureze 20 de exemplare
intr-un an, de unde si raritatea lor.

in epoca Art Deco au inceput sd
fie prelucrate pietrele dure, precum
cristalul, topazul, malachitul, lapis-
lazuli, coralul, onixul sau jadul, iar
folosirea briliantelor in contrast unele
cu celelalte a ndscut stilul , tutti-frutti®,
in continuare unul dintre cele mai
cautate din lume. Practic, Art Deco
alegitimat in universul bijuteriilor
portocaliul, rozul, rosul sau turcoazul,
cele mai multe dintre piesele din
epoca fiind extrem de colorate si de
spectaculoase.

Forbes
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ART DECO A LEGITIMAT IN
UNIVERSUL BIJUTERIILOR,
CULORITARI'PRECUM ROZUL,
ROSUL SAU TURCOAZUL,
CELE MAIMULTE PIESE
REALIZATE IN EPOCA

FIND VIU-COLORATE $
SPECTACULOASE.

LECTII PENTRU 2013

iy

COCO CHANEL
_aimpus Tn moda

gablonturile"create

cu bun-gust si stil.

EXPLOREAZA POSIBILITATILE

Unlucru este clar:labijuteriile Art Deco trebuie sa ai,,ochi”. Chiar dacd nu sunt
realizate din pietre pretioase sau metale scumpe, unele piese sunt valoroase
prin prisma designului deosebit, putind face parte din asa-numita categorie
~costume jewelry*: gablonturi create pentru a completa in mod convenabil si
mai putin costisitor tinutele elaborate ale designerilor interbelici. Celebrul
Paul Poiret a dat tonul acestui trend, iar Mademoiselle Chanel I-a dus cu
un pas inainte. Crucile incrustate cu pietre colorate, cameliile decorate cu
diamante artificiale si brosele din sticld venetiand multicolord au inceput,
gratie designului deosebit al lui Coco, s3 fie ravnite de citre femei care
aveau in casetele de bijuterii diamante si perle adevarate. Mai mult, se stie c3
domnisoara Chanel obisnuia sa desfaca in bucati bijuteriile scumpe oferite in
dar de Boy Capel, ducele Dimitri sau ducele de Westminster, si sa foloseasca
rubinele, safirele si diamantele pentru creatiile sale ,costume jewelry”,
amestecéndu-le cu pietrele sintentice si diamantele artificiale. Doar ca s
pastreze misterul si granita subtire dintre veritabil si fals. ,imi place sa ma
joc un pic cu mintile oamenilor, marturisea ea. Tu te poti juca scotocind prin
anticariate de incredere dupa obiecte cu aspect deosebit, create (sau aduse
de la Paris) de catre vechii bijutieri interbelici. Nu-ti face mari sperante, dar
tine ochii larg-deschisi: nu stii niciodata ce rubin sau safir veritabil ascunde un
gablont uitat pe raftul unui magazin de vechituri.
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ainceputul lunii noiembrie, am

avut ocazia sa vid pe viu expozitia
,Costume de Hollywood“ de lamuzeul
londonez Victoria & Albert. Printre
exponatele legendare extrase din
arhivele MGM si Paramount Pictures
- delatinuta lui Charlie Chaplin si
rochiile din ,,Pe aripile vantului“,

pana la contemporanele , Titanic“ sau
»,Moulin Rouge“ - se aflasi faimoasa
rochie alba a lui Marilyn Monroe,
ridicatd de vantin scena din ,,The
Seven Year Itch* ,Dintr-o colectie
privatd“ titra eticheta explicativa

din fata vitrinei, iar documentarea
ulterioard mi-a lamurit dubiile: rochia
s-avandutin iunie 2011, la o licitatie
din Beverly Hills, cu sumade 4,5
milioane de dolari. La aceeasi licitatie,
rochia cu paiete rosii din ,,Domnii
preferid blondele“incasa ,doar

1,2 milioane de dolari.

Ceamaibanala jachetd de bumbac
sau gablonturi care nu fac mai mult
de cativa dolari capata, brusc, niste
zerouriin coadd, odati ce se afli cdau
fost cAndva purtate cAndva pe marele
ecran de Marilyn Monroe (sau, dupa
caz,de Michael Jackson sau orice alt
megastar planetar trecut in nefiintd).
Si, in ciuda crizei economice, cotatiile
unor asemenea obiecte continua sa

OROCHIE DE-A LUI
MARILYN, DIN MATERIAL
DE PROSOP, S-A VANDUT
IN1999 CU 18500 DE
FURQ.IN 2009, ACELASI
OBIECT VALORA DEJA

PESTE 120000 DE EURO

LECTII PENTRU 2013

GANDESTE iN PERSPECTIVA

De acord, nu ar fi cazul sa-ti dai jumatate din avere pe o batistd de-a Angelinei
Jolie sau pe o pagina de jurnal cu semnatura lui Marilyn, asa ci propunerea
noastra legatd de memorabilia este mai mult o abordare de perspectiva. Fii
lucid si pragmatic oricand itiies in cale obiecte care ar putea deveni valoroase
in timp: dac3 obignuiesti s3 participi la lansari de carte, ia autografe autorilor
contemporani pe volumele lor (nu stii niciodatd de unde sare viitorul J.D.
Salinger) si nu rata sansa de a strdnge semnaturile unor artisti celebri daca
ti se prezint3 ocazia. Cat despre hainele care au apartinut personajelor din
filme, epoca Product-Placement iti usureaza sarcina de colectionar: tot mai
multe branduri de renume platesc pentru ca obiectele lor s3 apara in scenele-
cheie ale unor filme cu succes de box-office, asa ca hainele si accesoriile in
care apar actori celebri ajung adesea disponibile si in magazine. Dac3 esti pe
faza si reusesti si-ti adaugi in garderoba cteva piese cu expunere pe Marele
Ecran - cum ar fi pantofii din satin albastru Manolo Blahnik cu care ,Big“ o
cere in c3satorie pe Carrie in filmul ,,Sex and the City 1 rochia de mireasa
Vivienne Westwood din aceeasi peliculd sau cateva dintre rochiile Halston
Heritage purtate de Sarah Jessica Parker in ,,Sex and the City 2“ - ai toate
sansele ca peste zece ani de acumincolo sé le poti vinde la sume considerabile
nostalgicilor seriei. Chiar daca nu sunt din arhivele oficiale ale marilor case
de productie, raméan pagini - in editie limitata - din istoria cinematografiei.
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creasci periodic. In 1999, o rochie

albd din material de prosop care
apartinuse garderobei personale a

lui Marilyn s-a vidndut cu 18.500 de
dolarilao licitatie. in 2009, acelasi
obiect vestimentar aducea 120.000 de
dolari proprietarului, un investitor cu
suflet de colectionar. Randamentul
plasamentului siu inedit: 648% in
zece ani. Bancherul de investitii David
Gainsborough Roberts, un colectionar
de renume mondial, recunostea, in
2010, cd a investit de-a lungul timpului
450.000 de dolariin colectiasa de
memorabilia (termenul tehnic folosit
pentru a descrie ,,obiectele care capati

valoare datorité legiturii cu diverse
evenimente sau personalitati istorice,
culturale sau de divertisment®), iar
portofoliul a ajuns si valoreze, in

prezent, peste 20 de milioane de dolari.

Pe langd hainele in care au fost ucisi
Bonnie si Clyde sau masca mortuara
ajefuitorului de binci John Dillinger,
colectia de memorabilia a lui Roberts
include 20 de rochii ale lui Marilyn,
flaconul de pastile gisit pe noptiera
actritei in dimineata mortii sale sio
vedere pe care scrie, de ména divei,
,Nu, nu sunt insircinati!“ Marele
avantaj al pietei de memorabilialegate
de Marilyn Monroe il reprezinta faptul

SEVEN YEAR ITCH
Rochia facuta
celebra de catre
Marilyn s-a vandut
cu 4,5 milioane de
dolari in 2011.

cablonda fatala a Hollywood-ului a
fost urmarita de fotografi aproape

in fiecare clipd a vietii sale, iar
autenticitatea unui obiect poate fi usor
probatd. Exista, chiar si asa, suficienti
sarlatani care cred cd pot cumpara
oblanavintage din 1950 si, adaugand
o scrisoare de autenticitate falsificata,
sd vinda produsul cu zeci de mii de
dolari. Mai ales c nimic nu mai este
,de nevandut*: nici radiografiile ficute
de Marilyn dupd o riceald la piept,
nici - mutadndu-ne in zilele noastre

- unservetel folosit al lui Scarlett
Johansson, adjudecat pe eBay cu
2.500 de dolariin 2008.
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