GHIDULINVESTITIILOR « ANTREPRENORI PARTTIME

JOBUL
DE DUPA JOB

VREISA-TI CRESTI VENITURILE, DAR BURSA, AURUL SAU
IMOBILIARELE ITIPAR O LIMBA STRAINA? IA EXEMPLUL UNOR
CORPORATISTI CARE AU ALES SA INVESTEASCA PE TERMEN LUNG IN
CEL MAIPROMITATOR ACTIV DINTRE TOATE: PROPRIUL BUSINESS.

DE DIANA-FLORINA COSMIN, FOTOGRAFII DE BOGDAN BARAGHIN S| MIHAI BARBU/PHOTOLIU

Formula bunastarii este, in esent3, foarte simpl3: pentru a avea mai multi bani in cont, fie cheltuiesti
mai putin, fie castigi mai mult. Daca nu te-ai ndscut cu un al saselea simt pentru investitii imobiliare,
nu te vezi proprietar de lingouri si nici nu-ti suradde alerg&tura frenetica dupa chilipiruri bursiere,
mai ai, totusi, o sansa: investeste-ti o parte din economii, din timpul liber si din energie intr-o
pasiune cu potential profitabil. Florile, cartile pentru copii, calatoriile, ceaiul sau cartile digitale sunt
doar cateva dintre micile afaceri care o iau din loc dupa ora sase seara, cdnd marile companii din
Romaénia si-au tras deja obloanele. Iti prezentdm in continuare céteva dintre ideile de business care
au transformat o mana de corporatisti in oameni de afaceri cu jumatate de norma. Esti gata s& intri
si tu in liga antreprenorilor part-time?

eau in comun fiscalitatea si moda? Varianta Cele mai multe dintre problemele

facila: nimic. Varianta corecta: CristinaIvan.  deinceput ale businessului s-au legat de
Chiar dacajobul sau zilnic este de organizator ~ santierele fara sfarsit din centrul istoric: in
de evenimente la Camera Consultantilor iarnaanului trecut clientii puteau ajunge
Fiscali, dupd sase seara si in weekend sursa la atelier doar traversand un podet impro-

de agitatie creativa a Cristinei este Atelierul vizat deasupra unor sipaturi. Totusi, afacerea
Aiurea, ,priviliade mode“ cu aer interbelic acrescut constant, in ritm cu colaboririle

pe care adeschis-01n 2010, cu o investitie atelierului cu diversi artisti, dar si cuincur-
de 10.000 de euro. ,La 31 de ani (in prezent siunea Cristinei in moda interbelica: are in
are 34, n.red) m-am apucat sa invit busi- magazin cateva piese autentic vintage, cum
ness de la zero“, recunoaste ea acum. ,,Cand ar fiorochie de danteld de 1a1920, descope-
iti doresti ceva foarte mult si cunosti si dome- ritd in garderoba unei doamne de pe vremuri.
niul, merita si te arunci cu capul inainte*, Caorice antreprenor junior, isi promoveaza
In cazul ei, nici pasiunea sinici cunostiin- afacerea cubani putini, organizand petreceri
tele nu puteau fi puse laindoiala: modaa tematice si sesiuni de sfaturi vestimentare
fascinat-o de mic, iar in perioadaincarelucra  pentru cliente, oferind servicii de inchiriere
la PriceWaterhouseCoopers stitea noaptea de tinute sau mesterind combinatii de haine
tarziu, pictdnd pantofisi personalizand lampi cu caresd le atraga atentia celor peste 9.000
vechi, cumpérate din anticariate. de ,,fani“ ai Atelierului Aiurea pe Facebook.
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CRISTINA IVAN
34 DE ANI
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RAZVAN PASCU
27 DE ANI
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e site-ul care ii poartd numele, Razvan
Pascu se auto-intituleaza ,,cilator,
blogger, antreprenor. Eul-as numi,
mai simplu, omul-orchestra, ori —
un concept pe care l-ar putea lansa
el singur fard mari probleme —
antreprenorul-orchestra. Rizvan
lucreaza din 2007 pentru divizia
Asiguriri & Pensii a ING, este cel mai
citit blogger de célitorii din Roménia,
speaker al marilor companii pe teme
de social media si turism, consultant
pentru companii aeriene si agentii de
turism din tard si din striinatate si,
mai nou, proprietarul primei agentii
roménesti de PR si Marketing axata
exclusiv pe industria turismuluisia
ospitalitatii (care lucreazd deja cu Air
France, KLM, Paralela 45 sau TUI
Romania). Da, totin aceleasi 24 de ore
pe care le avem cu totii la dispozitie.
Totul a pornitin 2009, de la
un simplu blog facut din pasiune.
,Céalatoream mult siimi doream
sa-i ajut pe alti calatori cu sfaturi si
impresii‘, isi aminteste Rizvan.
Ceeace aficut diferenta,
construindu-i reputatia de ,,cdlator
de profesie®, a fost orientarea spre
cititori. ,M-am gandit ci trebuie s
fiu, in primul rand, util® explici el. In
viziunea lui, un blogger trebuie sé scrie
lucruri cat mai practice, si-si respecte
cititorii si sa-i surprinda, sd imparta
céstigurile cu ei prin concursuri si
promotii si, dupa ce si-a creat un brand
personal in online, si fie capabil sd iasa

cuelsiinoffline. , Trebuie si tratezi
blogul ca pe un business, rezuma
Rézvan. Sa fii siom de marketing, siom
de vanziri, siredactor.

Poate si de aceea, isi recunoaste
casuprema calitate eficienta. ,,Ba
chiar in ultima vreme mi-am impus si
devin din ce in ce mai eficient® ride
el. Jongleria cu activitati e un obicei
mai vechi: a avut intotdeauna doua-
trei joburiin paralel, iar calatoriile i-au
confirmat faptul cd acest multi-tasking
este perfect normal.

In striinitate se intAmpli frecvent
sd existe oameni cu doud joburi sau
cumici afaceri si proiecte pe langa
job*, crede el. i§i aminteste siacum
de o doamna bancher cunoscuté in
Helsinki, cu un job zilnic extrem de
satisfacator financiar, care gitea seara
pentru turisti, la ea acasa. Pretul unei
experiente gastronomice locale, in
combinatie cu o dozi de conversatie
elevatd pe orice temd, ajungeala 50 de
euro de persoana. ,,Timp de citeva ore,
puteai vorbi despre orice, degustand
mancare finlandeza traditionala®,
rememoreaza Razvan.

in 2011, cu tot mai multe proiecte
independente de gestionat, a avut
impulsul de arenuntalajobul din
asigurari. A fostintors din drum, iar
faptul ca sefii sai si-au dorit foarte mult
sd-1 pistreze a reprezentat o victorie
profesionala importanta. ,,Mi-au dat
posibilitatea si am un program extrem
de flexibil, o pozitie de manager si niste
clienti Corporate foarte importanti,
explicd el. ,Astam-a ficut sa devin si
mai atasat de brandul ING*.

A fost o satisfactie profesionala
la fel de flatantd ca si propunerea
venita in urma cu citeva luni din
partea unui nume greu din industria
turismului roméanesc, de a deveni
partener intr-o agentie de turism. A

ales, totusi, sd mearg pe cont propriu,
cunou-infiintata agentie de PR si
Marketing specializata pe turism.
,,in"celegeam piata turistica maibine
decat orice alt om de PR, isi explicd
Razvanincredereain proiect, ,si

avem contacte importante la agentii,
autoritati si regiuni turistice din tara si
din striinatate®.

Scopul agentiei il reprezinta, in
esentd, cresterea vizibilitatii marilor
jucétori din industria turismului pe
piatadin Roménia. ,,As vrea sd ajut
aceste companii sa-i convinga pe
roméni cd orice calitorie este o lectie
deviata“, zdmbesteel. ,Si ca este, in
mod sigur, cea mai buna investitie pe
care o poti face pentru sufletul tau*

JIN STRAINATATE EXISTA
FRECVENT OAMENI CU DOUA
JOBURI'SAU CU AFACERI S
PROIECTE PE LANGA JOB,
AM CUNOSCUT IN HELSINK|
0 DOAMNA BANCHER CARE
GATEA SEARA PENTRU
TURISTI, LAEA ACASA
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n fata unui grup de princhindei curiosi,
o fata cu voce cald4, tinind la piept o
carte cu copertd colorat, lanseaza
ointrebare gata sa iste o revolutie.
»Spuneti-mi, copii, voi ati vazut
vreodata hartie reciclata?“ Dupi o
clipa de tacere, vine primul ,,da“ al
unui baietel nu foarte convins, dar mai
curajos decét restul, urmat de un cor
de douidzeci de voci. ,,Sieuam vizut,
Ana“, ,Sieu”, ,Sieu ,Totiativazut.
Incredibil. Sicam cum arats, copii,
héartia astareciclatd?“, mimeazi Ana
indoiala. Acelasi curajos se avanta
cuun,maro* urmat de variatiuni

pe aceeasi tema: gri, neagrd, maro
inchis. Fata deschide carticicasile
aratd catevailustratii din ,,Fit Frumos
cel adormit®, imprimate pe hartie
deunalbimaculat.,Ce culoare are
cirticica asta?“. Zece miini curajoase
se avantd instantaneu in aer. ,Alba,
albd“. ,,Siguuur?“, pluseazi jucius
Ana. ,Daa, sigur-sigur*. ,,Pii, copii,
asta e hartie reciclata, ce fel de hartie
ativazutvoi pand acum?“ Prinsi cu
ocaua micd, princhindeii isi pleaca
rusinati capetele, prilej tocmai bun
pentru ca tdndra cu surds sugubét

si ochi mari si le povesteasca nitel
despre soarta lui Pinocchio, un alt
mincinos intrat in bucluc. Cateva ore
mai tirziu, aceeasi tAndréd se afliin
incéperile luxoase ale unui restaurant
bucurestean, intdmpinand oaspetii
alesi pe spranceana ai unui eveniment
lunar de mare anvergura. Nu mai este,

simplu, ,,Ana“de la gradinitd, ci ,Ana
Maria Sterian®, ambasador oficial al
exclusivistului Remy Martin Cognac
Club. Intre cursul de ecologie pentru
prichindei si primirea oaspetilor a
avut de organizat toatd logistica, de
verificat detaliile evenimentului si

de reconfirmat invitatiile. Cu cateva
luniinurma, ar fiinghesuit in aceleasi
ore siniste rapoarte si analize pentru
fostul sdu job de brand-manager,

insd de lajumétatea lui 2012 Ana

si-a disciplinat viata profesionala.

A pastrat din activitatile fostului

job doar proiectul Remy-Martin
Cognac Club, acorddnd mai mult timp
micului business inceput part-time
cuun an inainte: Mac-Mac, singura
editurd pentru copii 100% ,verde*.
Decizianu a fost usoara, dar cresterea
proiectuluiintr-un an cét altele in
zece - ca Fat-Frumos - i-a dat curaj.
iniunie, ladoar12 lunidelalansare,
editura publicase deja sapte crti,
vanduse peste 15.000 de exemplare si
primise, la Gala Industriei de Carte,
un trofeu special pentru conceptul
editorial ,verde“. Trei motive tocmai
bune pentru areimparti mai echitabil
timpul intre job si business.

Ideea edituriii-a venit Anei dintr-o
mare dragoste pentru copii si pentru
lumealor, dar si din dorinta de aavea
un proiect personal pe langa jobul de
zicu zi. Unul ,verde, pentru a simti
sibucuria uneischimbariinbine a
mediului inconjurdtor. ,,Stiu ca nu pot
sd salvez lumea, dar vreau si fac ceva
care sd stiu cd ajutd, explicd ea. Mai
exact s promoveze salvarea copacilor,
pliménul planetei. La fiecare ora
de ecologie tinutd in gradinite are
maximum 20 de copii, dar fiecare
dintre ei reprezinti o victorie. ,,Poate
cdun adult nu are timp sé se gindeasci
lareciclat hartia din casa“, povesteste

ANA MARIA STERIAN
33 DE ANI

ea.,,Dar cdnd vine copilul tau si-ti
spune cu toatd convingerea ci moare
planeta daci nu salvim copaceii,
altfel stau lucrurile® Cartile sunt
imprimate pe hartie reciclatd alba
120, care o costi cu 30% mai mult
decat ceanormald, dar si-a asumat de
labun inceput acest efort. Vorbeste
cu pasiune despre reciclare si despre
Super Mac, aparétorul copéceilor,
un erou creat tot de ea pentru a-si
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insufleti publicul si a-i face pe micuti

sd iubeascd natura. A convinge o mana

de copii de importanta unui proiect de
oameni mari poate fi chiar mai dificila
decét echilibristica unui mic business

aalaincepuededrum. Trobie [ 4 DOAR UN AN DE LA PORNIREA BUSINESSULUI PART-TIME
etortatoneiinocmssoonndse, EDITURA MAGMAC PUBLICASE DEJA SAPTE CART, VANDUSE
expliciea,cuun zimbet. Daciiai 15,000 DE EXEMPLARE S| PRIMISE UN TROFEU SPECIAL LA

pierdut pentru o clipd, totul e gata, s-a

dus momentul.. GALAINDUSTRIEI DE CARTE, PENTRU CONCEPTUL ,VERDE"
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ANDREEA BANITA
34 DE ANI
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elanoualacinci, Andreea Banitd lucreaza
in departamentul de marketing al uneia
dintre primele trei bdnci din Roméania. La
caderea serii, ,doamna economist“ se trans-
forma4, ca prin minune, in ,,maitre fleuriste®
designerul floral care isi pune de cinci ani
semnitura artisticd pe aranjamente cat mai
originale pentru nunti, lansari sau eveni-
mente corporatiste. Gratie florilor, care ii
ocupa integral weekendurile si aproape
fiecare secundi liberd dupa job, a invatat ce
inseamna sd iei toate responsabilititile pe
umerii tdi. ,,Am un respect mai mare acum
pentru conditiile bune de munca si pentru
leadership-ul competent al unei companii
mari, recunoaste ea.

Pasiunea pentru flori tine de istoria
familiei: strabunicul Andreei era pepinierist
sidirector al statiunii de cercetari
experimentale de la Dabuleni, iar bunicii
din partea mamei aveau o superba gradina
cu flori silivezi cu pomi fructiferi. Copildria
Andreei are miros de crizanteme si lalele
si poartd amintirea expeditiilor pe lunca
de langa Dragdsani - orasul sdu natal - in
céutare de plante si flori. Cind inchide ochii,
cadrul este mereu acelasi: imaginea unei
trasuri mergénd, agale, printre lanurile
de lavandi si vitd de vie ale bunicilor.
Asadar, daca marketingul a fost o pasiune
descoperita in facultate, florile ii erau
demult predestinate, ca si pasiunea pentru
ceea ce francezii numesc , ’art de la table*:
arta aranjarii cit mai cochete a mesei. in
copildrie nu credeam ci se pune pret pe asa
ceva“, recunoaste ea. Ficea totul din instinct
si pasiune, ca si combinatiile inedite de flori

cu fructe, pe care le-a (re)descoperit, la multi
ani distanta, in manualele de la cursurile

de ,Aranjamente florale europene* ficute

la Londra. In cei cinci ani de antreprenoriat
part-time, Andreea si-a perfectionat micul
business, addugandu-si in portofoliu clienti
importanti din sfera corporate (contractele
de confidentialitate o impiedicd si divulge
numele, dar nu si detaliile tehnice). Spre
exemplu, a decorat magazinul bucurestean
al unuia dintre marile branduri de lux ale
lumii, cu ocazia zilei de 1 martie, sia creat
intreg aranjamentul floral pentru un hotel de
cinci stele de pe litoralul roménesc, cu ocazia
relansarii din 2008.

Daci la serviciu se supune rigorilor si
disciplinei corporatiste, in fata mesei pline
cu flori de toate culorile alegerea ii apar-
tine sutd la sutd, pentru cd atelierul floral
»Andreea Banita“ este un ,,one-woman-
show*. ,Dacd vine cineva si cere un cos
mare cu sclipici, imi permit sa-1 refuz,
pentru cd nu mi se potriveste stilul®,
recunoaste ea. ,,Pot si-mi exprim talentul
cum vreau si pentru cine vreau, fara
constrangeri“

Faptul cé florile reprezinti doar o acti-
vitate secundard o ajuta si facd mai putine
compromisuri decét un antreprenor full-
time, iar prezenta in ambele barci - sala-
riat si antreprenor - nu are doar o justifi-
care financiari. ,Poate ci activitatea mea
din bancd pare mai putin incitanta decét
florile“, explicd Andreea. ,,Dar am ficut
sapte ani de facultate, masterat si cursuri
pentru aceastd meserie, si inca ma provoaca
foarte mult*.

.DE CAND SUNT IN AMBELE BARC

.DE SALARIAT SI DE

ANTREPRENOR, AM UN RESPECT MULT MAI' MARE PENTRU CONDITIILE
BUNE DE MUNCA SI PENTRU UN LEADERSHIP COMPETENT"
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entru sotii Radu si Anca Apostoae, zilele

de lucru sunt tot doud intr-una singuri.
Seara, dup ce inchid usile birourilor lor din
corporatii - Ancala departamentul IMM al
BCR, iar Radu la,,1&1 Internet Development*
- incepe si se deruleze un alt desfasuritor de
sarcini si activitdti, nu mai putin important
sistufos decat al jobului de peste zi. Obiectul
task-urilor nocturne: BOOKbyte, mica lor
librarie virtuald specializatd in comertul cu
cdrti digitale.

Din 2010, cAnd au deschis BOOKbyte,
fiecare moment liber este o investitie in cres-
terea businessului: fie c este vorba despre
pauza de mass, prilej ideal pentru intilniri cu
editurile sau discutii telefonice cu clientii, sau
de serile petrecute ficind planuri de promo-
vare cit mailow-cost. Ideea afaceriile-a
venitin 2009, odati cu lansarea iPad-ului,
gadget care ameninta sa revolutioneze indus-
tria traditionald de publishing. ,Ne doream
unbusiness al nostru®, rememoreazi Radu
geneza BOOKbyte, ,,si stiam cat de important
este sd reusesti sd fii primul intr-un domeniu®.
Dincolo de frenezia iPad, cértile digitale erau
atractive din doud motive: costurile reduse si
potentialul inevitabil de crestere. ,Era clar cd
toti editorii de carte vor marsa, laun moment

dat, sispre digitalizare, explici Anca. Nu stiau
mainimic despre edituri sau cartivirtuale,
darle-afolosit din plin experienta dobandita
lajob, fiind deja obisnuiti cu deadline-urile si
punctualitatea, cu gestionarea paraleld a mai
multor sarcinisi cuimportanta unui program
impartit clar pe ore sisarcini. ,,Ce invetila job,
puiin practicéd in business®, rezuma Radu, care
si-a pus labataie experienta pe IT in

reglarea micilor bug-uri de inceput ale
site-ului. Prima editurd cu care au batut palma
afost Niculescu, apoi lucrurile au inceput s

se miste. Lent, dar sigur. ,Lainceput credeam
cd doar bagiserverul in priza si totul incepe
sdmeargd*, isi aminteste, rdzdnd, Radu. Din
2011 au devenit importatorii celor mai subtiri
e-readere din lume, Bookeen, iar aparitia unor
librérii similare mult mai puternice nu este
oamenintare, cimai curdnd o oportunitate.
,Jucatorii de anvergura incurajeaza dezvol-
tarea pietei de crti digitale®, crede Radu, ,,iar
cei mici pot trdi in siajul celor mari“, Deocam-
datd, BOOKbyte are citevamii de clientiinre-
gistrati si isi datoreazi cresterea constanta
unor canale de promovare pe bani putini sau...
deloc: Facebook, participarilatarguri de carte
sila evenimente culturale sau e-readere date
in consignatie marilor librarii.

NE DOREAM UN BUSINESS ALNOSTRU Sl STIAM CATESTE DE
IMPORTANT SA REUSESTI SA FII PRIMUL INTR-UN DOMENIU. ERA CLAR
CATOTI EDITORII DE CARTE VOR MARSA SPRE DIGITALIZARE'
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RADU S1 ANCA APOSTOAE
29 DE ANI
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CORINA BERNSCHUTZ
42 DE ANI
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e o stradutd din Centrul Vechi al
Capitalei, troneazi o ceainirie
discretd, cu aer vintage: ,,Bernschutz
& co: comercianti de ceaiuri alese.
Pare franciza cochetd a unui brand
cu traditie, iar daca petreci micar o
dupé-amiaza printre rafturile ticsite
de cutii de ceai e imposibil s nu dai
nas in nas cu insasi Corina. Corina
Bernschutz.

Ceaindriaaaparutin 2008, la
patru ani dupi ce Corina devenise
distribuitor oficial de ceaiuri din
Austria, Germania si Spania, si
la doar catevaluni dupé ce isi
impartise viata in doud capitole.
Primul: jobul de director de inovatie
la Starcom, agentia de mediaa
grupului de comunicare Leo Burnett
(unde se afli de peste 12 ani). Al
doilea: ,Bernschutz & co“. , Iubesc
advertisingul®, recunoaste ea, ,,dar
ajunsese sd puna stapanire pe mine*,
A pistrat trei zile pe siptiméana
pentru publicitate, realocind restul
propriului business cu ceaiuri. Un
aranjament atipic, dar eficient.

Ideea comertului cu ceaii-a venit
in 2004, cind Bucurestiul se lauda
cu doar trei ceainarii - Cotroceni,
Cérturesti si Rendez-Vous - dar
Corina simtea ca existd loc pentru
mult mai multe. Primul import
de ceaiavenitlascurt timp, cu
obstacolele si birocratia de rigoare
(Roméinianu eraincd membri UE),
insd Corina si-a asumat dificultatile,

invatand aproape totul despre
ceai.,,Nu e un business simplu®,
explicd ea. ,, Trebuie sd stii fiecare
aromi, si intelegi exact ce vinzi“ in
timp, si-a dat seama cd din afacere
lipseste componenta interumana:
,Neavaind contact cu oamenii care
imi consumau ceaiurile, nu simteam
ci am un business propriu-zis“. Isi
aminteste si acum prima zi dupa
deschiderea , Bernschutz & co“: o
dupéd-amiaza insorita de joi, in care
ii parea absolut straniu si nu se afle
labirou, caintotdeauna. ,Mi-am dat
seama ca e prima oarid dupd ani de
zile cind pot s ma plimb pe strada,
la pranz, in mijlocul sdptimanii“,
rememoreaza ea. Businessul in care
ainvestit 50.000 de euro (recuperati
incd din primul an) a niscut in

2010 prima franciza: un al doilea
,Bernschutz & co*, deschis langi
Grédina Icoanei. ,Nu cred in curaj,
ciinintuitie*, transeaza Corina
mecanismul care aimpulsionat-o
sa-siimpartd viatain doud. ,Daca
vrei sd faci bani multi foarte rapid,
investesti intr-unlocal in care
savinzi bere sivin“. Dacd vrei si
altceva, trebuie si ai mai multa
ribdare. Ceaiul face parte, de fapt,
din acea categorie mica de produse
care pot transmite emotie, grija sau
afectiune fatd de cei cirorale sunt
oferite: ,Cand un om intra si se uitd
la ceaiurile mele, ma simt foarte
recunoscatoare®.

TREI ZILE PE SAPTAMANA,
CORINA SE OCUPA DE JOBUL
DE DIRECTOR DE INOVATIE
LA STARCOM, AGENTIA

DE MEDIA A GRUPULUI DE
COMUNICARE LEO BURNETT.
RESTUL TIMPULUI A FOST
REALOCAT PROPRIULUI
BUSINESS CU CEAIURI

T Res

Scaneaza
codul si afla
mai multe

recomandari
de investitii
din aplicatia

deiPad
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