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izionand pe viu povestea ilustrata cu genti,
cufere si haine scumpe a patriarhului bran-
dului Gucci, prima concluzie este inevitabil
una superficiald si amuzanta: poate ca tanarul
originar din Florenta a pornit din cea mai
neagrd sdrdcie, dar un noroc n viatd tot a avut
de la bun-inceput: numele. Cand te cheamd
,Guccio Gucci” sunt sanse mici sd ramai pe veci la statutul de usier
de hotel, fie el si unul de lux.

Muzeul situat in Piazza della Signoria din Florenta (orasul de
origine al madrcii), la cativa pasi de copia statuii lui David, este o
invitatie Tn arhivele vechi de 92 de ani ale brandului Gucci. Nascut
dintr-o idee a Fridei Giannini, actual director de creatie al marcii,
Gucci Museo este reprezentarea spatiald a filozofiei brandului -
,Forever Now", o aluzie poetica la faptul cd un obiect mestesugit si
cu poveste isi Tncepe nemurirea din momentul in care ti-1 adaugi
n garderoba. Say, in cazul Gucci Museo, din momentul in care este
asezat cu grija Tn spatele unor vitrine de sticld. De aceea, dincolo
de pasiunea pentru branduri de lux sau de interesul pentru mods,
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In ciuda saraciei, un noroc in viata tot a avut
patriarhu| brandului Gueci: numele. Cand

te cheama Guccio Gucci, sunt sanse mici

sa ramai pe veci la statutul de usier de hotel.

parcurgerea celor trei etaje ale muzeului este o micd lectie de isto-
rie a lumii, predatd nu in fascicole, ci in valize, haine si imprimeuri
si, In plan secundar, un scurt tratat de viatd si de business.

Ndscut intr-o familie toscand deosebit de modestd, tandrul
Guccio Gucci pleaca la Londra la inceputul secolului XX, pentru
a-si ncerca norocul ca usier la celebrul hotel Savoy. Atent la pro-
tocol si la uzantele bogatilor de la tnceput de secol, incepe sa fie
tot mai interesat de valizele de toate dimensiunile si tipurile cu
care acestia isi faceau intrarea Tn luxosul stabiliment, identificand,
ca sa vorbim In termeni economici, o nevoie latentd a unei anu-
mite clase sociale. Intr-o perioada in care calitoriile reprezentau
un lux accesibil doar descendentilor aristocratiei sau familiilor de
industriasi Instdriti, bagajele cat mai usoare, ergonomice si estetice
promiteau sd devind noua extensie a statutului social.

Intors la Florenta tn 1921, Gucci pune bazele unui mic
atelier de marochindrie specializat Tn manufacturarea de articole
de voiaj si, vizualizand un viitor international al marecii, tine mortis
sa foloseasca o denumire alambicatd in limba engleza pe etichet-
ele care 1i Tnsotesc produsele: ,G.Gucci Travelling Goods Florence®.
Un fel de ,Think Big" aplicat nativ, cu mult Tnainte ca manualele
de marketing si speakerii motivationali sa se Tmproprietareasca
7gomotos cu acest concept.

Ca precursor al unui alt slogan care a facut istorie - ,Less is
more” - Gucci mai ia o decizie neasteptata: desi nu are mijloacele
financiare, angajeazd cei mai buni mestesugari din zond pentru a
asigura o calitate superioard tuturor celorlalte produse de pe piata.
In 17 ani ajunge la Roma, dupa tnca 13 la Milano, iar in 1953 se
deschide primul ,Gucci® tTn Manhattan.
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Parterul muzeului este, asadar, dedicat calatoriei ca experienta
de ansamblu: atat valizelor si panopliei de genti si necessaire-
uri de calatorie, cat si spectaculosului model Cadillac Seville cu
tapiterie Gucci si motive specifice marcii aplicate ,pe ici pe colo,
prin punctele esentiale®. La primul etaj povestea se mutd de la
calatorii la debutul perioadei sic si fashion a brandului, cand se
nasc, pe rand, Bamboo Bag, cu celebrele manere din bambus copi-
ate apoi de cdtre sute de alti designeri, modelul Jackie, precum
si gentile cu bordura tn nuantele casei: verde-rosu-verde. Trecand
prin spectaculoasa tncapere a rochiilor de seara facute celebre de
catre diverse vedete (cum ar fi creatia purtata de Hillary Swank
la premiile Oscar), ajungem Tn zona mea preferatd, camera Flora,
botezatd astfel dupa unul dintre motivele care au dus faima Gucci
n toatd lumea.

Pentru cd tn 1966 Printesa Grace viziteaza magazinul Gucci
din Milano, Rodolfo Gucci, unul dintre fiii lui Guccio, decide sa-i
facd un cadou special: 1i cere ilustratorului Vittorio Accornero un
desen original care sa devind imprimeul ,celei mai frumoase esarfe
Tnflorate din lume®. Rezultatul s-a numit Flora (inspirand si nu-
mele unui parfum al casei Gucci): noua buchete de flori din cele
patru anotimpuri, cu fluturi, libelule si un fundal multicolor plin
de poezie. In fiecare sezon, ,Flora“ este readus in atentia clientilor
casei Gucci Intr-o multitudine de culori si motive, ca o poveste care
nu se termind niciodata.

Laetajul al doilea tncepe logomania. Dupd o turd prin incaperile
ticsite de produse ,monogramate” de toate tipurile — de la curele si
papuci pana la genti de tenis si echipament de vandtoare - vei privi
cu alti ochi initialele GG al cdror succes, recunosc, l-am considerat
adesea usor exagerat, mai ales dupa ce am fost martorg, la Paris, la
cozile interminabile formate din chinezi si japonezi capabili sa-si

Logomania GG a aparut in anii 60,

epoca esentia|é pentru cresterea gra&u|ui

de notorietate a brandului. Succesul
monograme|or a o|epé$it, insa, toate a5teptéri|e,
transformandu-se intr-un model clasic.

smulgd din maini ultima geanta Gucci cu monogramad. Logomania
a apdrut In anii ‘60, epoca esentiald pentru vizibilitatea si cresterea
gradului de recognoscibilitate a brandurilor internationale, fiind o
intentie nobild.. scapatd usor de sub control. [deea monograme
ca mijloc de promovare de brand a depdsit chiar si cele mai opti-
miste previziuni ale oamenilor de creatie si de marketing care au
nascocit-o, transformandu-se intr-un ,clasic* al genului.

Muzeul mai include un boutique unde se vand in exclusivi-
tate produse iconice ale brandului in varianta reintepretata (cele
mai de succes fiind gentile cu maner din bambus), o librarie, un
mic magazin de suveniruri inscriptionate ,Gucci Museo®, precum
si un restaurant-bistro unde se poate manca un delicios Carpac-
cio di Manzo stropit cu vin spumant rozé de Grasparossa sau o
salatd caldd de caracatitd gurmand de buna. Toate, fireste, pe o
fatd de masa cu monograma GG si dintr-o veseld creatd ,by Gucci®.
Mamma mial @
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