FACTORUL

Printre caracteristicile definitorii ale Feminitétii se numara si
pacitatea inepuizabila de a gasi resurse de creativitate in

tumultul vietii de zi cu zi, luand drept inspiratie lumea intreaga.

Pentru ca martie este luna care celebreaza feminitatea mai

mult decat de obicei, am ales cateva obiecte cool avand in

spate povesti inspiragionale la feminin. Bianca Siminiuc Mal(ris,

loana Grigorescu, Dana Rogoz, Malvina Cservenschi si lulia

Marinescu dovedesc c lucrurile frumoase se intampla din joaca.

Cu conditia sa existe un strop de nel)unie, de miga'é sie.. de suflet.

DE DIANA-FLORINA COSMIN

FEMININ
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Absolvents de Cornell University, mama de trip|eti, director al propriei firme de marl(eting intr-o tara straina (Cipru, unde |ocuie§te din 2000) §i,

de anul trecut, designer de coliere handmade. Cam asa s-ar rezuma, intr-o singura fraza, povestea Biancai Siminiuc Makris. Din dragostea pentru
artasi din plécerea lucrului de mana au aparut primele coliere crogetate pe |an§, cu cristale si pietre semipretioase, menite si-i accesorizeze propriile
tinute. Succesul lor in randul prietenelor i-a trezit, ins3, spiritu| de om de marl(eting. +Eo intémp'are fericita in viata mea”, marturiseste Bianca,
»$i vreau s-o tratez la fel de serios ca pe orice alts activitate profesionals”. Realizarea unui singur colier dureaza intre dous si cinci zile, iar reactiile
puHicu'ui au fost peste asteptdri: au aparut magazine online si locale interesate sa-i vanda creagiile si are parte de recenzii e|ogioase din partea
unor Hoggeri din Anglia, Franta §i Rusia. Pentru moment, designul ramane doar o pasiune para|e|é carierei in marl(eting, insa lucrurile iau tot mai
mults amploare. Ca dovads, Bianca a lansat, de curand, si o linie de accesorii crosetate pentru copii, care include bentite si coliere pentru fetite si

papioane si cravate pentru Béiegei.

PRETURI LA CERERE PE BIANCAMAKRIS.COM
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LE FABULEUX

DESTIN

D IOANA

De la vizionarea filmului lui Jean-Pierre Jeunet

Ola(aSTEN

mi-am tot dorit ca ,, Amélie Poulain® s3 existe siin
viata real3, s3 se afle pe undeva prin lumea asta, 4
cu Nino al ei, reparénd vieti|e altora si punénd
cap la cap micile mistere ale existentei zilnice.
Pins cand am cunoscut-o pe loana Grigorescu
- pardon, pe ,,Sucita“ - §i am inte'es ca e foarte
posibil ca Amélie sa se fi lasat de reparat vieti in
favoarea tricotatului, impletitului sia me§teritu|ui
de lucrusoare cu poveste pentru aceeasi lume
pe care incerca pand nu demult s-o salveze.
Absolvents de SNSPA, loana - care are in
comun cu celebrul personaj al lui Jeunet nu doar
?nfé;i;area fizica, ci si spiritul jucdus - a nascocit-o
pe ,,Sucita” in urma cu cinci ani, dintr-o joaca: a
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creat un papion pentru un prieten si un caiet de
RS notite invelit in piele pentru un altul, dup3 care

wn
(=)

lucrurile au inceput sa curga pe féga§u| lor. ,La
Tnceput timid §i inconstant, apoi permanent §i
hotarat”, isi aminteste ea. ,M-a atras zona asta
pentru cd am crezut si incd mai cred ca lucrurile
adevérate sunt cele in putine exemp'are“. Totu;i,
ceea ce o deosebe§te pe loana de a|§i creatori
de handmade este tocmai faptul ca a incercat
(§i a reu;it) sa se c|eta§eze de sfera stricta a
wlucrului manual® facut ca hobby. ,,Sucita e un
designer boutique si un job full-time pentru
mine“, exp|ic5 ea, ,nu e doar o pasiune pentru
handmade”. Fiecare creatie are o poveste care se
|eag§ atat de creatoare si de starea ei de spirit,
cat si de vremea de afars, de persoana care
Jéruie;te si de cea care primeste. +Cred cu tarie
c3 exista o relatie emotionala intre cumparitor
§i produs“, crede loana. Ele[angii Sucita, spre
exemplu, pot fi timizi sau rasfatati, somnorosi sau
agitati, au dedicatii brodate sau poarts numele
destinatarului. loana - care a invatat singura sa
coas, dupi ce a primit cadou de la prietenul ei o
masind Singer - considera c3 profitul intr-un astfel
de business vine doar dupé ce treci de trei pasi
esen;ia|i. Primul: muncesti. Al doilea: muncesti si
incerci s elimini pierderile. Al treilea: muncesti,
iti construiesti o imagine, incerci s elimini
pierderile si... astepti. In cazul ei, asteptarea a dat
roade: in aceast primavara va finaliza, la Galeria
Imbold din Bucure§ti. cateva insta'agii textile
permanente, care nu sunt destinate vanzarii, ins3
vor duce mai departe povestea Sucita.

PRETURI LA CERERE PE SUCITA.RO



LUNA

Unele identitati, odatd asumate, nu se
dezbracs la fel de usor precum o haina la
final de sezon. Indiferent cate straturi de
maturitate s-ar adiuga personajului de
c]edesul)t, o ,,hainé" memorabild ramane
pentru totdeauna o a doua pie|e, vizibila §i
omniprezenta in mingi|e celor din jur. Cel
mai bun exemp'u in acest sens il reprezintd
Dana Rogoz. Actrité, prezentatoare TV §i
bloggerits de mods, Dana va ramane, cel
putin pentru generatia de copiia anilor '90,
,,Abraml)urica“ din show-ul Abracadabra, o
etichets pe care de altfel nici n-o respinge
prea vehement, ci mai curand o accepta
cu dui0§ie nosta'gicé. De§i Hoggingu' de
moda s-a dezvoltat in ritm galopant, iar
asa-zise fashioniste cu aspiratii de c|esigner
au rasarit cata frunza si iarba in peisaju|
mioritic, ceea ce ne-a atras atentia la Dana
a fost ingeniozitatea cu care a conceput,
cap-coadé, un proclus de mods extrem de
practic si de cool, care trece de zona simplei
vanitati de a-ti pune semnatura pe ceva: o
geanté-p'ic cu veleitéti cameleonice, care
se poate transforma total prin schimbarea
unor Fege c|eta§a|:>i|e. De la o oglindé cu
mesaje scrise cu ruj rosu (sub forma de
autoco|ante), tinte argintii si anima|-print
pana la blugi si sclipici, geanta Moon este
la fel de versatila precum fete'e |unii, de
unde si numele brandului. ,Cate fete
are |una, atatea va avea si Moon l:y Dana
Rogoz“, exp|ic§ Dana, ,,dar am numit-o
astfel si pentru ca ideea mi-a venit anul
trecut, in luna de miere”. $i-a imaginat-o
din primul moment in cele mai mici deta'ii,
iar realizarea efectiva a facut-o impreuns
cu un proc|uc§tor c|e pie'e. ” Am Facut sute
de drumuri prin Bucure§ti §i prin tara, ca sa
pun totul la punct“, afirma Dana, ,iar cele
care isi vor comanda plicul Moon vor vedea

c totul este foarte persona'“.

PLICUL COSTA 300 DE LEI SI POATE FI
COMANDAT PE DANAROGOZ.ONE.RO,
IAR FETELE DETASABILE AU PRETURILE
CUPRINSE INTRE 20 sl D I

RICAI
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Creatoarea brandului de I:)ijuterii Ma'vensl(y,
Malvina Cservenschi, §i-a extins portofoliu|
creativ cu nou proiect, axat pe promovarea
folclorului romanesc in moda internagiona|§:
co|ecgia de e;arfe Marame, lansats la Peninsula
Hotel, New Yorl(. ,,Fiecare moc|e| are o poveste,
iar impreund contureaza universul magic si
misterios al folclorului romanesc”, exp|icé
Malvina. ,»Din fiecare zoni a tarii am ales un
anume motiyv, iar in juru| lui am incercat sa creez
o naratiune cit mai delicatd si misterioass’.
Co|ec§ia este alcituits din modele originale,
unicat, realizate integra| din matase naturals
si inspirate de crea;ii|e romaénesti tradi;iona|e.
Fiecare e§arf§ - cu o dimensiune de 120 x 120
de centimetri - poartd un nume reprezentativ,
porninc| de la elementul decorativ de la care

porneste istoria sa.

WWW.MALVENSKY.COM



lulia Marinescu are 27 de ani si o pasiune
pentru tricotat care dateaza deja de 20 de
ani. La sapte ani a prins gustul tricotatu'ui,
la 16 ani a vandut prima ciciula tricotats
unei colege de clas3, iar la 20 de ani a pus
bazele unui mic brand de modé, botezat
»Knitted Lullaby”. Numele, cu rezonants
poeticd - mot-a-mot ,,cantec de leagin
tricotat” - i-a fost inspirat de povestea mamei
despre perioadain care era insarcinata. i
povestea cum stitea la cozile imense pentru
alimente si tricota”, isi aminteste lulia. Wlar
eu, in burtics, ascultam sunetul acelor,
intelegand c3 este cantecul meu de leagan
tricotat”. A inceput cu caciuli colorate
pentru schiorii din Brasov, iar in perioada
in care a fost plecats in Anglia si-a vandut
creagii'e intr-un micut |:>outique alaturi de
branduri internationale precum Pepe Jeans
sau Malene Birger. In prezent tricoteaza
o bluzi in trei zile (,,cu usoare dureri la
degete”), iar clientele o gasesc simplu... pe

Facel:ool(.

WWW.FACEBOOK.COM/
KNITTEDLULLABY
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