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O CARIERA IN DESIGN

Sunt mai putin vizibili decat designerii de moda, dar
munca lor - aflata la intersectia dintre arhitectura si
lifestyle - se poate bate in lupta dreapta cu brandurile
internationale. Cei 15 designeri de produs pe care i-am
descusut (ori mai bine zis de-construit) pentru acest
articol reprezinta noul val de creativitate romaneasca
care va pune umarul la perceptia pozitiva a lumii despre
~made in Romania“. Avertizare: dupa citirea acestui articol
ai putea sa-ti doresti o schimbare de decor in viata ta.

de Diana-Florina Cosmin




incolo de vanitatea
de a fi admirat de
catre cei din jur -
mica placere a vietii
livrabild pe umerase
sau Tn cutii de catifea
- obiectele functionale
ale existentei de zi cu zi implicd povesti

de dragoste mult mai ample si definitive
cu posesorii lor. O canapea originald, un
fotoliu avangardist ori 0 masa cu design
spectaculos sunt produse care ne cuceresc
mai greu decat o rochie la modd sau o
pereche de pantofi si au nevoie de mult
mai multe argumente cu care sd vina in
Tntampinarea asteptarilor noastre.

Firesc pand la un punct, avand in vedere
ca si angajamentul pe care ni-1 luam fata
de un asemenea produs este mult mai
complex: dacd la o rochie putem consimti
la un parteneriat ,de-o vara“, la obiectele
cu care ne mobilam si ne decoram casele
si birourile cautam stabilitate si Tncredere,
ca Intr-un soi de casatorie. Pentru ca noi
suntem cei care convietuiesc zilnic cu ele,
nu conteaza atat de mult parerea lumii,
ci imaginile pe care ni le lasa pe retina
ori senzatiile care ne raman in palme, la
atingere. Vanitatea cedeaza n favoarea
familiaritatii.

Relatia cu obiectele care ne mobileaza
viata este adesea mai sincerd, asumatd si
longeviva decat cea cu hainele din dulap,
pentru ca le alegem egoist si capricios, cu
gandul strict la propriul interes, la confort,
la ergonomie. Un obiect de design interior
ne place sau nu. {1 vrem sau nu. Suntem
sau nu gata sa ne asumam o relatie pe
termen lung si sa-i oferim o jumadtate de
metru din lumea noastrq, in fiecare zi de
acum ncolo pand la urmadtoarea schimbare
de dispozitie, de domiciliu sau de viata.

,De asta iubesc dezordinea si mi se pare
frumoasa“, Tmi marturisea candva Matthew
Hilton, unul dintre numele mari ale
designului britanic modern si autorul unor
piese emblematice precum fotoliul Balzac
(1984), intrat n colectia muzeului ,Victoria
& Albert” din Londra. ,Vreau ca oamenii sa
ia piesele mele si sa le foloseasca asa cum
vor ei, sd le faca parte din viata de zi cu zi,
sa faca dezordine n jurul lor”.

Aceasta este aspiratia de taind a fiecarui
designer de produs: ca obiectul pe care si l-a
imaginat sd devind o bucdtica permanenta
din diminetile si serile altor oameni, sa
ajungd protagonist la amintiri de neuitat si
martor al momentelor speciale din cat mai
multe vieti. La Intalnirea noastra, Hilton tTmi
dadea exemplul cafetierei Richard Sapper
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for Alessi, cumpdrata in 1981, pe vremea
cand era un proaspat absolvent de facultate,
fara mari posibilitati financiare.

Desi uzatd si ciobitd pe alocuri, batrana
,Alessi” troneaza si acum asupra bucatdriei
sale, exercitandu-si net dominatia asupra
unui exemplar de ultima generatie. ,Chiar
dacd 1l am si pe cel nou si stralucitor,
parcd tot cel vechi Imi place mai mult”,

Tmi explica, razand, englezul. Varianta din
1981 are un maner pe care trebuie sa-1
tragi, sa-1 ridici si sa apesi pe un buton, in
timp ce modelul nou are un buton si atéat.
Totusi, designul, povestea si familiaritatea
cantdresc de partea celui dintai.

In cazul unui obiect nou-nout, aflat pe
rafturile magazinelor alaturi de alte cateva
zeci, factorul care cantdreste tot mai mult
si care a ajuns n ultimii ani sd pecetluiascd
decizia de cumpdrare este designul. Mai
exact, ceea ce face diferenta ntre doua
obiecte care Tndeplinesc aceeasi functie si
care ne fac mai mult sau mai putin aceleasi
promisiuni de eficienta este acel ,wow*
vizual care sanctioneaza banalul in favoarea
originalitatii.

Asta a reusit sa faca Apple pentru
calculatoare, Bose sau Bang&Olufsen
pentru sisteme audio-video ori Vertu
pentru telefoane mobile, pentru a enumera
doar cateva dintre produsele despre care
oricine a auzit In ultimii ani. Asta incearca
sa faca orice designer roman de obiect: sa
canalizeze factorul ,wow" sub forma unui
cuier, a unui fotoliu, a unei masute de
cafea sau chiar si a unui (aparent) simplu
portofel.

Bucharest Design Center — platforma
de promovare a designului romanesc de
produs fondatd tn 2012 - isi propune sa-i
sprijine pe creatorii romani de obiect dintr-o
convingere simpla si elocventd: ,Good
Design is Good Lifestyle”. ,Preocuparea
pentru inovatie si design este semnul
evolutiei unei tdri®, crede Simona Buta,
membru fondator al Bucharest Design
Center, ,iar asta are influente pozitive atat
Tn economia consumului de produs, cat si la
nivel de brand de tard”

Tnainte de provocarea raftului ins3,
designul romanesc de produs mai trebuie
sa reuseascd doua tntoarceri la 180 de
grade: a clientului cdtre ideea de design
romanesc de obiect (facilitata intr-o
oarecare mdsurd de cresterea interesului
fata de creatia autohtond, In ultimii ani) si,
respectiv, a designerului insusi catre ideea
de marketing si promovare.

Altfel spus, designerul si clientul
trebuie sd gdseasca formula ideald de a se
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tntalni la mijlocul drumului, dupa ce fiecare dintre ei si-a depasit
cate o prejudecata: designerul pe cea privind nevoia de marketing
personal si de promovare a artei sale, iar consumatorul pe cele
legate de calitatea produselor ,made in Romania®“ Si, tocmai pentru
ca sunt douad variabile, nu una singurd, care influenteaza formula
succesului, caldtoria ar trebui tnceputd din ambele directii.

,Noi suntem primul val unitar de designeri romani, iar clientii
nostri sunt primii adevarati consumatori de design, ceea ce implicd
un proces de Intelegere reciprocd, de tatonare, de capdtare a unei
Tncrederi reale”, explica arhitecta Irina Neacsu de la ,the craft LAB®,
,reinventatoare” de obiecte de mobilier si decoratiuni ludice, cum
ar fi fotoliile vechi, retapitate din mix-uri de textile.

Pentru ca brandurile din afara au o istorie mai veche, ce
echivaleazd, Tn viziunea clientului, cu o garantie a seriozitatii si a
valorii, duelul unui designer roman cu constiinta consumatorului
este de doud ori mai dificil. ,Pand la acumularea unor elemente
care sa declare designul romanesc ca fiind o valoare, noi, designerii,
suntem formatorii unui fenomen nou*, crede Irina.

Acceptarea noului fenomen ar putea fi grabitd de o prezenta
mai pronuntatd a produselor romanesti de design n sfera publica
(cum a fost campania de la sfarsitul lui 2012, cand o serie de
localuri din Centrul Vechi au fost decorate cu obiecte avand
mentiunea ,Creat de un designer roman®), dar si de un mecanism
de marketing si de promovare mult mai bine pus la punct. Si
aici Tnsg, se impune o reasezare a conceptiilor de la care pleaca
multi creatori de obiect. ,Marketingul este un rau necesar pentru
un designer care nu a fost scolit sa faca marketing®, recunoaste
Irina Neacsu. Mediul online este deocamdata cel mai ofertant
si accesibil instrument de promovare, obligatoriu in paralel cu
participarile la targuri si evenimente de profil, pentru ca - tocmai
prin prisma ,angajamentului‘ de cumpadrare despre care vorbeam
la tnceputul articolului - clientul roman tnca are nevoie sd vada,
sd atingd, sa se convingd cu proprii ochi tnainte de a face achizitia.
,Cred cd designerul trebuie sd fie cat mai vizibil si tangibil pentru
consumator’, crede si Anca Fetcu, arhitect si designer de produs.
,Mai ales Tn Romania este foarte important ca potentialul client sa
poatd atinge si analiza obiectul, creandu-se astfel un sentiment de
Tncredere ce poate ajunge sd creasca gradul de consum de design”.

Radu Stanimir, de la Nomad Studio, a mai descoperit un
element important si de impact tn mixul format din promovare
online, marketing si relatie directa cu clientul: clipurile video.
,Pentru multi oameni, sunt mult mai placut si usor de urmadrit
decat un text", crede el, ,si fie ca-i prezinti povestea obiectului
sau procesul prin care a fost creat, aduce un plus de valoare
produsului”.

Pentru designerul de obiect Justin Baroncea, de la biroul de
arhitectura POINT4, o modalitate eficientd de crestere a vizibilitatii
au reprezentat-o revistele de arhitectura si expozitiile, dupa care
,5-a dus vorba*, iar clientii au Tnceput sa-1 contacteze direct sau
prin internet. ,Oamenti au Tnceput sa vrea din ce In ce mai mult
unicate, serii mici si personalizabile®, explica Justin.

Abordarea lui Justin este una atipica: nu vrea sd le demonstreze
romanilor cd el si echipa lui sunt mai buni si creativi decat
branduri precum IKEA, ci sa-i indemne pe clienti sd-si doreasca
ceva ,al lor, mai ieftin decat IKEA si 100% personalizat. ,Noi nu ne
adresam neapdrat unui public In cdutare de lux, ci unuia care vrea
sd Tnvete cum sa cumpere si cum sd facd design”, explica Justin.
JKEA ne-a demonstrat ca putem sa montam jucarii Kinder la scara
1:1, iar noi vrem sd ducem lucrurile mai departe si sa demonstram
cd e posibil sd ne inventam propriul sistem Kinder".



12/13 cover tory /apile 2013

Tot din sfera
inovatiei, dar
n acceptiune
,multifunctional&®,
designerul Gabriel
Geller ia drept
exemplu una
dintre creatiile sale,
prototipul G55: un
hibrid tntre scaun
si fotoliu, reglabil
cu 36 de pozitii si
realizat din lemn
de fag, policarbonat,
inox si guta.

Totul a pornit
de la constatarea
personald cd ar avea
nevoie de un scaun
pentru atunci cand
citeste, de un altul
pentru cand asculta
muzicd, un altul
pentru laptop si
altul pentru desen.
Asa s-a nascut ideea
de piesd cu pozitii
ajustabile, cu un
design simplu, care
sd se potriveascd si
cu mobila din casd,
dar sd aiba si cat
mai multe utilizari.
,De ce sda ai un
obiect pentru fiecare
functie si nu unul
universal?”, explica
Gabriel. Ideea de
Jmultifunctional” ar
putea ajunge sa fie
unul dintre factorii
de diferentiere fata
de alte branduri
similare, atat
romanesti cat si
strdine, iar Gabriel o
considerd parte din
ADN-ul de brand.

Unii designeri
mizeaza in
continuare pe ideea
,<drumului initiatic”
al cumpdratorului
cdtre creator, ca un
semn al faptului cd
acesta dintai este
pregatit, matur
si compatibil cu
viziunea celui din
urma. ,Preferdm

EXxista o cultura
iNCIplenta a
achizitilor ,made
N Romania’.

Scaun Justin Baroncea (POINT 4)

Madsutd din stejar Silva Artis

sa ne crestem audienta organic®, explica
Madalin Gheorghe de la Simplexio. ,Sunt
oricand de preferat clientii care au ajuns
la noi pentru cd ne-au descoperit singuri si
ne-au nteles discursul®.

A observat n ultima vreme o schimbare
de atitudine a celor care cumpadrd creatiile
Simplexio, echivaland - in stadiu incipient
- cu un soi de culturd a achizitiilor de
produse cu design romanesc. ,Romanii au
Tnceput sa fie parca mai mandri si a Tnceput
sa se audd tot mai des expresia «Uite cd se
poate si la noi»“, apreciaza Madalin.

La aceastd schimbare de atitudine a pus
umadrul, indirect, st imaginea tot mai buna
a designerilor romani de moda in afara
tarii. Tntorcand privirea catre creativitatea
autohtond in general, romanii au inceput sd
descopere si alte nise pe care le trecusera
pand atunci cu vederea. ,Am auzit din
ce In ce mai des cd, pentru a fi aprobat
aici trebuie sd il mai tntai observat in
afara“, afirma si echipa 201 Design Studio.
,Publicul roman este Tnca sceptic Tn ceea
ce priveste produsul romanesc, dar credem
cd acesta este pregatit sd plateascd aceleasi
sume pe care le da pe designerul strain®.

Pana la discutiile despre pretul pe care
este dispus sa-1 plateasca romanul pentru
un produs autohton, acesta din urma
trebuie sd fie produs cat mai eficient si sa
fie distribuit Tn magazine pentru a intra in
atentia clientilor. ,Da, pentru a se vinde, un
obiect de design trebuie sa placa si sa aibd
si pretul potrivit pentru cel care cumpara*,
puncteaza Dana si Vlad Bosting, de la
arhiDOT. ,Dar realitatea este ca el trebuie
sa fie si prezent, ori asta Tnseamna o buna
desfacere si promovare®.

Si, insistd Gabriel Geller, si un
mecanism de productie bine pus la punct,
care sa faca posibila continuitatea unui
brand. ,Dacd ai un Lamborghini e bine sa
mergi pe drum asfaltat”, glumeste el, ,si tot
asa, dacd ai potential ca designer, e bine sa
mergi pe unde exista industrie de profil”.
Gabriel vede extrem de viabil un proiect
de parteneriat Intre stat si designerii cu
potential, care ar presupune Infiintarea unei
linii de productie si de desfacere specifice
fiecarei universitati tehnice din Romania.
AT putea Tnsemna samburele de renastere
a industriei romanesti, ar suplini lipsa
practicii din scolile tehnice si ar stimula si
studentii sd ramand In tara dupd absolvire,
puncteaza el.

Pentru moment, productia de serie
reprezintd o utopie pentru designul
romanesc de produs, care opereaza in
proportie covarsitoare cu prototipuri si
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comenzi: Tn momentul In care existd un
client interesat de un anumit model, poate
lua legdtura cu designerul, care realizeaza
la comanda - tntr-un interval cuprins intre
cateva saptamani si cateva luni — obiectul
dorit. O abordare tipica pionieratului tn
creativitate, dar imposibil de sustinut

pe termen lung. Dacd Tn afara tdrii
prototipurile sunt expuse la targuri de profil,
iar marii producatori de mobild contacteaza
designerii pentru a le propune colaborari,
Tn Romania veriga aceasta a ,buying*-

ului lipseste. ,Un producator maricel de
Tncaltaminte mi-a spus candva cd 1i e mai
usor sa desfacd un adidas pe piata si sa-i
copieze apoi tiparele®, povesteste Gabriel
Geller. ,Poate fi si asta o abordare, dar nu e
una fericitd, daca ajungi sa vezi designerul
doar ca pe o cheltuiald in plus”.

Si trioul creativ de la 11am Architects
s-a lovit de imposibilitatea de a mai
continua unele proiecte de design, dintr-o
problema similara: lipsa unor materiale
absolut necesare productiei lor, aflatd la
0 scard prea micd pentru a putea negocia
eficient cu marii furnizori. ,Ne-am trezit
n situatia in care ori comandam un
camion Intreg, ori renuntam’, explica ei. In
momentul Tn care nu produci In masa si
nu ai nici acces la o fabrica sau la utilajele
de care ai nevoie, devine tot mai dificil sa
Tnaintezi din teste in teste si din prototip
n prototip. ,Dacd nu duci proiectul pana la
final ca sa-ti recuperezi investitia si ajungi
sa ramai cu el in dulap, costa mult, enorm”,
explicd cei trei. [ar daca In alte domentii
creative asemenea prototipuri sunt mat
putin costisitoare (ca sa ne intoarcem tot
la exemplul initial al rochiei), in designul
de produs, mai ales pe nisa high-end,
realizarea unui simplu prototip poate costa
de la cateva sute la cateva mii de euro.

In ciuda acestor neajunsuri, designeri
romani de produs persevereaza. Cei mai
multi dintre ei sunt arhitecti de profesie
si inca 1si mai sustin pasiunea pentru
designul de obiect din veniturile obtinute
din proiectare, amenajari si alte activitati
conexe. Ca si Matthew Hilton Tnsg, traiesc
si lucreaza pentru momentul Tn care
creatiile lor vor ajunge piesele de nadejde
ale unor camine fericite, mici insule intr-o
mare de dezordine familiara si placuta.

Ori poate In postura cafetierei Alessi, ca
obiecte cu poveste si talc, intr-un living,

0 bucatdrie sau o viatd de om. ,Ceea ce

au nteles colegii nostri din moda este

cd, pentru a deveni relevanti ca industrie,
trebuie sa 1si construiascd th permanenta
contexte relevante, precum festivalurile de

Marketingul este
doar un rau
necesar pentru
Jn designer
care nu a fost
Invatat sa faca
marketing.

Scaune 201 Design Studio

Bicicletd Nomad Studio, din proiectul Upcycle

moda, prin care sa
dialogheze organizat
cu publicul lor”,
crede Simona Buta
de la Bucharest
Design Center.
Designul de produs
va trece acest test
al relevantei in
momentul In care
va reusi ceea ce
Simona numeste
,organizarea de
casta“: gasirea acelei
formule prin care
sd poata fi mereu
prezent In fata
publicului.

Eliza Yokina,
de la studioul
de arhitectura
SYAA, si-ar dori ca
romanul sd ajunga
candva sa cumpere
cu inima deschisa si
cu bucurie sincerd
un produs ,made
in Romania“ si, un
vis chiar si mai
frumos, ca tntr-un
weekend din viitor,
nu conteazd peste
cati ani sau zeci de
ani, sa putem vizita
propriul nostru
Bucharest Design
Museum. ,Suntem
la tnceput, asa e,
crede Eliza, ,dar eu
sunt sigurd cd vom
ajunge exact acolo
unde ne propunem®.

Pentru ca
ForbesLife a
sprijinit de la bun
Tnceput creativitatea
autohtond tn

toate formele ei,

Vi-1 prezentdm

n continuare

pe 15 dintre cei

mai promitdatori,
Tnflacarati si

creativi exponenti

ai designului
romanesc de produs.
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Sunt un trio de arhitec;i compus din Mihaela Cojan, Simona lonescu si Andrei Radu. Simona are un
master in ,,Conservarea si Restaurarea Patrimoniului Construit”,
Mihaela a fost stagiara la Paris, iar Andrei are cea mai mare experienta in proiectare dintre cei trei. in
co|ec§ia ,sub Zépadé“, |5mpi|e sunt facute din Fé§ii de HIPS alb, taiate cu un cutter specia| si prinse in
nituri, apoi asamblate manual. Suportul este proiectat pe calculator si decupat cu laser, din plexiglas alb.
Te|u| lor principa| il reprezinta imp|ementarea printarii 3Din c|esignu| proc|use|or uzuale.

Unde: 11-a-m.com, 11am-architects (Facebook), Aiurart,
Pink Boutique (Targu Mures), Carturesti Verona

Cat: lampile costa intre 100 si 200 de euro.

Expresia suprema a creativitdtii ,Made in Romdnia“
Un brand de tara. Nu neapadrat design de produs,

ci industrii creative in general.
Visul nostru este ca Romania sd nu mai exporte creativi,
cisd fitind acasd, sa 1i creascd, cu bune

si cu rele, si sd i valorifice.
Cartea preferatd de design:
,The Design of Everyday Things“ de Don Norman
Un loc inspirational din Roménia:

11AM
ARCHITECTS

Gradina bunicii.




SIMPLEXIO

MADALIN
GHEORGHE

Student la Universitatea »lon Mincu® din Bucure;ti,

Madalin a demarat proiectu| Simp'exio cu o jumatate deanin urma, din dorinta dea
demonstra ca se pot face si la noi creatii comp|exe, bazate pe arhitectura parametrica si pe
tel’mologiile de printare tridimensional3 ca metoda de {abricagie digitalé. in acest interval
de timp, a vandut sase produse Simp'exio, cea mai popu|ar§ fiind masa de cafea Primo. Se
promoveazi preponderent online, dar a expus in 2012 si la Bucharest Design Center.

Unde: simplexio.ro

Cat: intre 600-3.000 de euro

Expresia supremd a creativitatii

»,Made in Romdnia“ Nu pot pune o astfel de etichetd. Cred cd pana
acum creativitatea romaneasca a fost constransa de diferiti factori
exteriori. Romanii incep sa fie apreciati tot mai mult in domenii creative,
avem potentialul, acum avem si sansa si cred ca vom surprinde.

Cartea preferatd de design: ,Flow: Nature's Patterns. A Tapestry in
Three Parts” - Philip Ball.

Un loc inspirational din Roménia: Dobrogea - sinuozitatea dealurilor,
mirosul campurilor si frumusetea Deltei.

Atat Alina cét si Anca au studiat arhitectura, migrand
catre clesignul de obiect odata cu lipsurile observate pe
piata romaneasca de prom. Au castigat premiu| cel mare

la Concursul de mobilier de avangarda 2012, organizat de
Asociatia Producitorilor de Mobils din Romania, in cadrul
Salonului |nternationa| de Mobils. Obiectul premiat: masa
de cafea Leaf, cel mai vandut proiect de pana acum.

Au colaborat pentru cateva obiecte sicu barul Bicicleta

din Centrul Vechi.

Unde: pagina de Facebook a mesei Leaf,
Vertigo Metal Design, totalmarket.ro

Cat: intre 60 si 2.500 de lei

Expresia supremd a creativitdtii ,Made

in Romdnia“ Casa Prispa, prezenta la Solar
Decathlon Europe de la Madrid, in combinatie
cu prezenta remarcabild la capitolul design
vestimentar a lui Adrian Oianu si a Lanei, care
promoveaza valorile nationale Intr-o maniera
jucdusd si extrem de accesibild conceptual.
Cartea preferata de design:

,Design Yourself*, de Karim Rashid.

Un loc inspirational din Romdnia: Apusenii
si privelistile de la Rosia Montansd, aldturi de
combinatia find si impresionanta de omenie si
solidaritate.




Designerii Mira Ene si Codrin Stanciulescu au ales c|esignu| de produs pentru ca ,,este mu|tidiscip|inar
si contribuie in mod real la imbunatatirea vietii de zi cu zi. Inca din facultate, au participat la expozitii si

concursuri internationale, raspunsul entuziast al publicului fiind argumentu| care i-a convins sa continue in

aceeasi Formu'é, de ,,cluet“ creativ.

Unde: 201designstudio.ro, Dizainar, Casara, Libraria Bastilia
Expresia supremd a creativitdtii ,Made in Romdnia*“ ..este demnd de sustinut :)
Cartea preferatad de design: Suntem intr-un proces de formare si fnvatare si citim tot

ce ne intrd pe mana ori ni se afiseaza in fata ochilor.
Un loc inspirational din Romdnia: Oriunde ITn Romania, ne impresioneaza

si ne inspird natura si traditiile.

ALEXE
PoPescu

Absolvent de Po|ite|1nic5, Alexe a studiat apoi Arte P|astice, trecand printr-o
serie de experimente creative, de la publicitate si branding la stenciluri si
fanzine, de la design de carte (pentru Editura Pulalica) si de am|:>a|aj pana la
designu' de proclus. Conceptu' sdude creatie este ,,un produs = un material +
o procedurs” sia fost aplicat cu succes pentru cea mai populars creatie asa de
pana acum: portofelul de hartie plastifiats P-1 (in varianta imbunatatita P-2),

vandut in 500 de exemp'are.

Unde: ROD - Carturesti Verona, Intro, Dizainar, Kunst
Barkeiten Graz (Austria), contemporist.eu, tuxedoconfessions.
com si alexero

Cat: Portofelul P-2 costa 10 euro, iar masa bistro Cookie 350
de euro

Expresia supremd a creativitdtii ,Made in Roménia“:
Arhitectura interbelicd, desi nu este neaparat romaneasca.
Cartea preferatd de design: Naoto Fukasawa.

Un loc inspirational din Romdnia: Bucuresti.




SiLwviA
CORNEA

$i-a descoperit pasiunea pentru design in copilérie, cand visa s3 fie creator
de moda. A virat spre designul de produs, dar si-a pastrat spiritul ludic:
obiecte colorate, usoare si amuzante, precum ceasurile-animalut din colectia
In Za Woods". Cel mai popu|ar proclus de pana acum rdmén butonii
Funklinks, din care a vandut peste 600 de exemplare.

Unde: funklinks.com

Expresia supremd a creativitdatii

»-Made in Romdnia“Designul roméanesc isi cauta o voce in
peisajul actual, de aceea Tmi este greu sa definesc o directie
generald a creativitdtii romanesti contemporane.

Cartea preferata de design: Sunt multe, dar recitesc
,Design Management” - Ava Academia.

Un loc inspirational din Romdnia: Transilvania tn ultima
vreme, si orice locsor din naturd. Vara, pe terasa de acasd, daca
sunt tn Bucuresti. Si md inspird oamenii pe care 1i cunosc.
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Avrhitect de prol:esie, Irina a dezvoltat brandul ,,t|1e craft
LAB* din pasiunea pentru restaurare si pentru reintegrarea
tradigiei in contemporan. In paralel cu reconc]igionarea

piese'or de mobilier vechi, echipa ei realizeaza §i creatii noi,
intr-o abordare ludici axata pe trei directji: design textil
personalizat, manualitate si unicitate. Pana acum, cel mai
apreciat obiect a fost fotoliul Rio Dancer, cufetru colorat pe
exterior si catifea neagri la interior, pentru care a avut client
din Romania si Statele Unite.

Unde: pe irinaneacsu.ro, pe pagina

de Facebook ,the craft LAB*

st in magazinul European Heritage,

din Centrul Vechi.

Cat: pretul unui scaun variaza

ntre 1.000 si 2.600 de lei.

Expresia supremd a creativitdtii ,Made in
Romidnia“: Vagd. Piesele mele sunt ,made in
Romania®“, dar cu stofe din Italia, sa spunem,
tehnologie germand si idei schitate Tn vacantd
n Austria. Romania nu este un brand, nu e
stampila calitatii, deci ,made in Romania“
atrage atentia asupra fenomenului autohton de
design, nu asupra valorii si calitatii. O spun in
calitate de client, nu de designer.

Cartea preferatd de design:

LArhitectura fericirii“ — Alain de Botton.

Un loc inspirational din Romdnia:

Piatra Craiului este locul meu de suflet,
aldturi de Sibiu, orasul copilariei.

Sunt oameni care au ales si revina in Romania, pentru ca inca mai cred in ea. Asa se prezinta echipa YaU
Concept - lulian Condrat si Elena Madslina Toader - studioul de design orientat spre arl\itecturé, design
de produs, design floral, design de eveniment si orice alt domeniu in care se poate exprima creativitatea.
in 2012, YaU (care vine de la ,,You and US*) a ajuns la concursul International Floral Art, iar |ampa de

pardosealé Retro a intrat pe lista scurts la ec|i§ia a X-a a concursului de c|esign Trieste Contemporanea.
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Unde: Magazinul YaU Concept Store din Bucuresti si pe http://shop.yauro

Cat: In functie de model, lampile costa intre 250 si 1.600 de let, vasele de flori

Tntre 49 si 99 de lei, iar ceasurile Intre 135 si 160 de lei.

Expresia suprema a creativitdtii ,Made in Romdnia“ Nu stim care este expresia
supremd a creativitdtii iTn Romania, stim care este pentru YaU: sd spui povestea
obiectului si sd poti filtra informatia disponibild tntr-un stil personal si creativ.
Cartea preferatd de design: Design inseamna multidisciplinaritate, asa ca nu
putem spune cd o anumitd carte este Biblia. Ne intrigd ,Lebdda Neagra“ de Nassim
Nicholas Taleb, despre cum poti privi lucrurile diferit.

Un loc inspirational din Roméania: YaU Concept Store, pentru ca este casa noastra
3 si aici sunt mereu oamenii care ne fac sa ne simtim acasa.
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Radu Stanimir recunoaste deschis ¢z la momentul absolvirii Facu|t5§ii de Arhitecturs,
proiectarea de profil nu mai era la fel de cautats, asacaa ales sa-si dezvolte creativitatea intr-o
alta directie. ,,Pur si simplu micsorez scara la care lucrez”, explica el.

Cel mai cunoscut proiect al siu de pana acum este Upcycle, prin care a repus in circulatie

aproximativ 20 de biciclete ,reinventate”.

Unde: nomadstudio.ro

Cat: de la cateva zeci de euro la cateva zeci de mii,

n functie de scara obiectului

Expresia suprema a creativitatii ,Made in Romdnia“

' ..este un slogan motivational ,Yes we can”.
Cartea preferatd de design: Whatever You Think, Think the Opposite” —

nu 0 pot NuUMi carte, este o brosurd care te ajutd sa privesti lucrurile dintr-o
alta perspectiva. Chiar dacd a fost conceputa pentru cei care lucreaza in
publicitate, ideile pot fi aplicate si in alte demenii creative.

Un loc inspirational din Romdnia: Designul este o combinatie intre
gasirea unor solutii pentru probleme existente si frumos. Problemele le
gasesti in orase, iar natura iti oferd cealalta parte.
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Cand biroul de arhitectura POINT4 a inceput sa experimenteze
pe tema spatiu'ui puHic, mobilierul urban a devenit parte a acestui
studiu, continuand cu latura ,,Do It Yourself“ si cuintegrarea
materialelor reciclate sia te|nno|ogii|or neconvengionale. Multe
dintre produsele lui Justin Baroncea au atasate etichete prin care
se descrie tot procesu| de Fabrica;ie: +Vrem si realizam proiecte
descl’\ise, pe care utilizatorul sa le poata personaliza“. Cele mai

popu|are obiecte raman proiectoarele din obiective foto reciclate.

Cat: 60 de euro (un proiector simplu)

si 300 de euro (un scaun din otel corten)

Expresia supremd a creativitatii

»,Made in Romdnia“: Nu suprem, dar extrem de
bine tintit este sistemul de productie pus la punct de
Perjovski.

Cartea preferatd de design: ,Jardines insurgentes”.
Un loc inspirational din Romdnia:

Hornbach, sa mai spund cineva cd n-avem nemti.

POINT 4

JUSTIN
BARONCEA

Arhitecti de profesie, Dana §i Viad Bo;tiné au
cochetat dintotdeauna cu designul de obiect,
pentru diferite solugii decorative care sa
comp|eteze amenajéri'e interioare ce le purtau
semnatura. Au facut pasul decisiv in 2010,
odata cu lansarea colectiei de ceasuri NoTime.
Au realizat cateva serii de mobilier pentru
fabrica Imar Arad, care le comercializeaza
inclusiv la export, iar cel mai vandut obiect

ramane ceasul Ec|ipse, din seria No Time.

Unde: notime.ro, Dizaindr,

Delta Concept Store.

Cat: de la 50 la peste 2.000 de euro
Expresia supremada a creativitatii
,Made in Romdnia*“ Nu existd

0 expresie supremad a creativitatii

n general, oriunde tn lume. Ceea

ce caracterizeazd designul ,made

in Romania“ la ora actuald este
entuziasmul si pasiunea, si asta e un
lucru bun.

Cartea preferata de design: Nu
avem una. Din fiecare si de la fiecare
at mereu

cate ceva de Tnvatat.

Un loc inspirational din Romdnia:
Sunt atdtea, e greu sd alegem doar
unul. Ultima datd ne-am cdutat
inspiratia in Muzeul Satului din
Bucuresti si in Muzeul Taranului
Roman. St am gasit-o.
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Specializat pe creatie si design in lemn, arhitectul Ciprian Manda

a semnat, printre a|te|e, lucrarile de design, proiectare si detaliere
pentru clidirea de birouri ,,Unirii Factory, a coordonat proiectarea
hotelului Ibis Continental sia cladirii de locuinte de lux Eminescu
220. A lucrat la biroul de arhitecturs al lui Erick van Egeraat din
Rotterdam si respectiv in cel al lui Dorin $tefan, din Bucuresti. In
sfera designului de produs, cel mai vandut obiect al szu de pana
acum a fost si cel mai scump: taburetul 4+fagacea, cu roti mari,
industriale.

Unde: Carturesti Verona, Dizaindr, Idelier, Fabrica.
Expresia supremd a creativitatii

,Made in Romdnia*“ In domeniul designului de
obiect nu avem fncad un nume consacrat, la acelasi
nivel cu marii designeri de afard. Suntem la tnceput.
Cartea preferatd de design:

,As Little Design as Possible” — Dieter Rams.

Un loc inspirational din Romania:

Poate parea ciudat, dar fabricile vechi.




A'inceput s3 cocheteze cu designu| din adolescents, avandu-l ca inspiratie pe fratele
ei. ,Nu as putea spune de ce, insa dintotdeauna am spus ca voi fi designeru, isi
aminteste Anca. Crede ca rafinamentul adevirat consti in ,,dezbricarea” unei idei
de tot ceea ce nu este esential si gasirea solutiilor eficiente de productie. Cea mai de
succes creatie este |ampa Terrier, vanduta pana acum in 40 de exemp'are.

Unde: ancafetcu.com, molecule-f.com, Casara,

Galeria Aiurart, Dizaindr, Kunstbarkeiten Graz, Austria

Cdt: 100-200 de euro

L ‘j Expresia supremd a creativitdtii ,Made in Romdnia“

| Pur creativd, dusd uneori la genialitate, dar atat. Nu avem skill-uri de

- business, nu stim sd facem design pentru mase, ci suntem coplesiti
de ego-ul creatoruluj, iar aste ne trage tnapoi.

Cartea preferata de design: ,Alessi" (istoria brandului italienesc
Alessi), care m-a inspirat si m-a tncurajat sd lupt pentru design, si
,Design Yourself*a lui Karim Rashid, care pune intreaga viata sub
lupa principiilor de design.

Un loc inspirational din Romdania: Toate locurile care imi dau
liniste si in care vad oameni frumosi care-si traiesc viata.
Brasovul este unul dintre ele.




ELizA
YOKINA

Totul ainceput ca o extensie a arhitecturii, Eliza fiind
co-fondator al biroului de arhitecturs SYAA. Unul dintre
cele mai frumoase proiecte in domeniul designului de
produs este ,Casa Minei“, o combinatie intre mobilier
pentru copii, constructie si macheta. Anul trecut,

Eliza a publicat si o carte creativa pentru copii, intitulats
WVise despre case” (§i vanduta in 500 de exemp|are).

Unde: syaa.ro

Expresia supremad a creativitatii

,Made in Roméania*“

,With little — deeper*.

Cartea preferatd de design:

,Vise despre case” - Eliza Yokina.

Un loc inspirational din Romdnia: Acasa.

Designul de proc]us aaparut in viata lui Gabriel clupé o
ingiruire de momente care nu pareau sa conduci nicidecum
citre acest punct: un liceu industrial, armata, o admitere la
regie defilmla UNATC, care ,,n-a fost sa Fie“, sapte ani de
lucru in cinematografie care ,au fost s fie" si admiterea la
Universitatea Nationala de Arte, in cadrul sectiei ,design
de produs“. in prezent, Gabriel incearc sa resusciteze un
domeniu pe care, in Roménia, il considers ,,aflat in coma"“.
Este un optimist si recunoaste din start c3 ,va incerca pana

o
va reu§| .

Unde: gabrielgeller.com

Expresia supremd a creativitdtii ,Made

in Romdnia“ N-am sd caut asta In design.
Rdspunsul e Eminescu.

Ba nu, Brancusi. Ba nu, Eminescu. Ba Brancusi...
Cartea preferatd de design: Nu am una.
Cred cd decalogul lui Dieter Rams este mai
consistent decat orice carte de design.

Un loc inspirational din Romdnia: Atelierul
lui Traian Marcu, un sculptor atipic, care
lucreaza foarte bine cu metalul.

GABRIEL
GELLER





