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ANDY TAUER



PARFUMIERI DE MODA VECHE

Si-au descoperit tarziu adevarata vocatie de alchimisti
ai esentelor, dar au reusit sa devina cunoscuti in toata
lumea in mai putin de un deceniu. Elvetienii Vero
Kern si Andy Tauer fac parfumuri ca pe vremuri: cu
inspiratie, suflet si cat mai multe ingrediente naturale.

de Diana-Florina Cosmin

Cand rostesti .,E|ve|,:ia“, te génde;ti automat la ciocolatd si ceasuri
higl\-tech. Pentru un vanator de lucruri cool, conectat la tot ceea ce
este mai nou si avangardist, Elvetia marcheazi insa puncte serioase si la
capitolul ,,parFumuri“. Noua generatie de parfumieri din care fac parte
VERO KERN si ANDY TAUER intruchipeazi reintoarcerea la valorile
dintai ale artei parfumurilor: cat mai multe ingrediente naturale, mixate intr-un
mod neasteptat si uneori socant. ,,incerc de fiecare data s3 gasesc un element
care sa rupa armonia, sa surprindi", exp|ic5 e|ve§ianca Vero Kern, care a fondat
Vero Profumo la mij|ocu| anilor 2000. ,Un parfum bun este cao tinuta reusita:
sa te imbraci in Rick Owens din cap pana-n picioare e plictisitor”, zimbeste ea.
,,T rebuie sa mai adaugi un accesoriu second-hand, ceva neasteptat, care sa faca
zgomot in jurul tau®.

Recunoaste din start ca parfumurile ei sunt foarte erotice, iar
acel que|que-c|\ose neasteptat, zgomotu| care sparge armonia, are
aproape intotdeauna o latura usor ,,dirty“. Altfel rezultatul ar fi prea
plat, prea banal, cum i se par de altfel cele mai multe dintre esen;e'e
de mas3 din ziua de azi, realizate exclusiv din ingrediente sintetice, de
laborator. ,,Marile branduri au scos natura din ecuatie, pentru ei nu
mai e interesant3”, ofteazs ea, amintindu-§i de parfumurile origina|e
Guerlain care i-au bucurat tineretea si in care nu mai regaseste
acum ingrediente|e naturale de altadata.

Procesul de artificializare la care se refera Vero
a inceput in anii ‘90, cand globalizarea a impulsionat
marile branduri s3 gaseasca moduri mai eficiente de a
exp|ora cererea interna;ionalé de parfumuri de marca.
Singura cale de a vinde milioane de sticle in toats lumea era
standardizarea procesului de produc":ie si inlocuirea celor
mai multe dintre ingredientele naturale cu variante sintetice,
mult mai stabile si mai ,previzibile”. Ceea ce fac acum aproape

toti parfumierii de nis3 este, de fapt, o intoarcere la valorile de

rememoreaza ea. ,,Am avut dintotdeauna un simt ascutit al mirosu|ui, doar ca
nu il constientizam ca pe un dar”.

Tine minte si acum, dup3 60 de ani, mirosul uniformelor de scoals ale
co|egi|or ei, amestecat cu mirosul podelei din sala de clasi si, bucata ei preFeraté
de amintire, mirosul de pantoﬁ noi, din piele, a ciror achizitie echivala cu o
sirbatoare in casa ei parinteasca din Winterthur: ,,lubeam atat de mult acel
miros cand eram mici incat dormeam cu perechea nous de pantofi lang3 pat, ca
sail pot simti mai bine".

Dupa ce si-a (re)descoperit talentul, Vero a urmat cursurie unei scoli de
parfumerie la Paris - Cinquiéme Sens - pentru a cipita sio bazi tehnica solida.
Timp de doi ani a facut naveta lunar intre Ziirich si Paris, lucrand in paralel in

domeniul aromoterapiei. Cand si-a lansat oficial brandul Vero Profumo,
in 2007, creatiile i au intrat imediat in atentia bloggerilor internationali
si a coolhunterilor, care i-au dedicat cronici dintre cele mai elogioase.

Ulterior, si-a gasit un partener de afaceri in ltalia, pentru a putea crea
si vinde mai usor in cadrul Uniunii Europene, si este mandra de {aptu|
ci fiecare dintre parfumurile ei are o poveste (si o sursa de inspiratie)
aparte.

,,Kil(i“, spre exemp|u, a fost conceput ca dedicagie olfactiva
pentru Fran;a si pentru celebrul parfumier francez Guy Robert
(creatorul unor esente celebre pentru Hermés si pentru

Amouage), acesta din urma fiind unul dintre mentorii sai.
,,Aveam nevoie de cineva care sa ma ajutein parfumeria

pe stil vechi“, isi aminteste Vero, miar pentru a-l onora
pe el si tara lui, am decis s3 fac un parFum care s duca
cu gandul la Franta“. A pornit de la imaginea campurilor
de lavanda de pe Coasta de Azur, a|egénd |ev5n§ica drept
ingredient principal. Apoi a adéugat nuante de caramel si
note pudrat-du|ci, senzuale, care si aminteasci de cabaretul

de la Moulin-Rouge.

baza ale parfumeriei clasice si la ingrediente|e cat mai naturale,
care lasi loc de surpriza si de emotie.

La cei 73 de ani ai sai, Vero e o doamna simpatica si ugor excentrica,
imbracata in panta|oni de pie|e Rick Owens, topuri extravagante si botine cu
toc, care rade mult, povesteste cu toata lumea si pare ca nu se ia niciodats prea
in serios. Si-a inceput cariera de parfumier la varsta de 54 de ani, dupa zece ani
petrecuti ca asistent de farmacie si inca de dous ori pe-atat in managementu|
companiei aeriene SwissAir. Pasiunea pentru esente a fost o reve|agie tarzie,
dar extraordinar de puternic, pe care i-a inlesnit-o o calitorie la Istanbul de la
inceputul anilor '90.

Acolo a experimentat primul masaj cu uleiuri esentiale, ce i-a deschis o
cu totul alts lume. Era deja obisnuita cu tehnicile farmaceutice traditionale si
cu prepararea po;iuni|or, asa ca a renuntat la jobul de la SwissAir pentru a se
specia|iza pe aromoterapie si amestecuri de esente. »Abia atunci am realizat

ca aproape toate amintirile mele aveau si o componenta olfactiva puternica’,

Numele parfumului are sielo semniFica;ie: Kiki vine de
la Kiki de Montparnasse, una dintre cele mai puternice personaje
feminine ale anilor "20, dar este si 0 evocare a unuia dintre parfumuri|e preferate
din tineretea lui Vero, ,,Jicl(y“ dela Guer|ain, care imbina lavanda si vanilia.

Desi in cea mai mare parte a timpu|ui nu poarta parfum, pentru a
avea libertate de crea":ie, atunci cand poarta Vero recunoaste ca nu e vorba
intotdeauna de crea;ii|e proprii. ,,Mai port si Guerlain de exemplu, simt nevoia
sa in":e|eg cum au fost facute alte parl:umuri, sa le decodific structura’, exp|ic5
ea. ,E o chestiune proFesiona|5 si de inspira;ie“. li plac parteneriatele |egate
de art3 si tocmai a incheiat un proiect de reinventare a spa;iﬂor de asteptare
din spitale sau clinici, in tandem cu o echipa de artisti specializati in instalatii
contemporane. ,,Mi-ar plicea s3 fac un eveniment si in Romania la un moment
dat, zémke§te ea. ,Ceva cu begigage aromate, pentru ca produc si aga ceva,
cu |umin5, cu muzica experimenta|5, poate chiar intr-o biserica veche". in urma

cu sase ani, cand s-a lansat oficial in lumea parfumuri'or, Vero a fost ajutata sa

N

5

ForbesLIFE MA| 2013



& ForbesLIFE PARFUM

tatoneze piata si segmentu| esentelor de nisa de un alt co-na;iona|, Anc|y Tauer, care debutase cu cétiva ani
inainte, venind tot dintr-un domeniu fara |eg§tur5 cu parfumeria: inovatie si nanotehno|ogie. Autodidact sut3
la suts, Andy a inceput si-si exploreze talentul olfactiv la inceputul anilor 2000, dups citirea cartii ,,Esenta si
alchimie: o istorie natural3 a par[umu|ui“, scrisa de Mandy Aftel, un guru american al parfumuri|or naturale.

Pe |§ng§ faptu| ca descria cu har istoria par[umuri'or vechi si prezenta materiile prime si amestecul lor
intr-un mod foarte inspirational, cartea lui Aftel isi stimula cititorii s inceapa s3-si cerceteze propriile resorturi
olfactive. Spre exemplu, unul dintre experimentele de final de capitol implica descrierea unui ingredient olfactiv
in cuvinte. ,,Nu aveai voie s3 faci niciun compromis”, rememoreaza Andy, ,,adica nu puteai s spui «acest miros
imi aminteste de...», ci trebuia sa scrii clar si concis «miroase a...», «este un miros de tipul...».*

Dupa terminarea lecturii, elvetianul s-a pus pe treab: si-a comandat ingrediente din sursele mentionate
de Aftel in carte si s-a apucat de combinagii olfactive dupa ureche (sau, mai exact, dupa nas). ,Veneam de la
serviciu, ma inchideam in camer3 cuingredientele, miroseam si adiugam strop cu strop, isi aminteste el. ,, Jobul
meu era eminamente axat pe concentrare, pe géndire, iar amestecul de ingrec]iente m relaxa extraordinar de
tare”. Din cartea lui Aftel invé;ase ca nu trebuie s3 amesteci, la inceput, mai mult de 9-12 ingrediente naturale.
,,Formu|e|e mele erau foarte simp|e la inceput si nu foarte Bune“, isi aminteste e|, ,,dar era o activitate p|5cut5
si asta era tot ceea ce conta’“.

Dups aproape zece ani, Andy are la activ circa 17 parfumuri si o carier3 care |-a facut cunoscut mai
mult in America, Rusia, Germania si ltalia decat in Elvegia natala. Glumesc cu el pe seama constatarii ca,
intr-adevar, nimeni nu e profet in tara lui i ca e|ve;ienii au nevoie, ca si romanii, de o validare a propriilor
valori na;iona'e inainte s le accepte cu toata inima. D3 din cap a incuviintare, razand, si imi povesteste cum isi
compune formulele in minte si le scrie in Excel, inainte de a le incerca in laborator. $i, lucrul cel mai fascinant
si surprinzator, cum fiecare esenta este punctu| de p|ecare al urmatoarei. ,,La fiecare parfum gasesc un detaliu
mic si nesemnificativ din formul, care ajunge sa fie punctul de pornire pentru urmatorul proiect”, zémbe;te el.
E mereu cte ceva care si-ti aprinda curiozitatea si sa vrei s3-| dezvolti in ceva mai mult”.

Pentru ca se afl3 intr-un mu|titas|(ing continuy, lucrand la cel putin dous sau trei esente in ace|a§i timp,
Andy nu se afl3 niciodat in perico| sa-si piarclé inspiratia. ,,Fiecare formula initial3 este o ratare, pentru ca nimic
nu merge din primu| foc", recunoaste el. Cand ai un singur proiect si dai de un obstacol, te clescurajezi si iti
pierzi motivatia, insa avand mai multe in ace|a§i timp, acest perico| clispare: cand un drum se blocheaz3, artistul
se poate axa pe celelalte, pana cand apare ideea castigatoare. De multe ori Andy lasa proiecte de par[umuri in
aer, asteapta un an sau doi si, in momentul in care a invatat un nou truc sau a gasit un element care s-ar potrivi,
se intoarce si le continua din punctul in care le-a l3sat.

In fiecare an lanseaza dous parfumuri, ceea ce i se pare foarte mult. ,Ar fi de-ajuns unul, dar am
mereu cate ceva care e gata si nu mai am rabdare s3- tin in sertar®, zéml)e;te el. Piata de parfumuri -de nisa
sau industriale - este suprasaturatd de un deceniu incoace, ceea ce starneste o oarecare confuzie in randul
consumatorilor, dar in ace|a§i timp le mentine po{'ta de lucruri noi. Un echilibru I:ragi|.

Nu fiecare parfum al s3u are o poveste, unele sunt inspiratii de moment care pornesc de la un ingredient
sau de la o idee abstracts, insa pentru Andy, pictor amator si inflacarat, cel mai bun mod de a descrie un
parfum este prin comparatie cu o panza asezata pe §eva|et. O pictura incepe schematic, la fel ca o esent - prin
realizarea unei schite, a|egerea culorilor, stabilirea contrastului - si este oglindirea imaginii din mintea pictoru|ui.
In momentulin care alte perechi de ochiiau contact cu panza insa, imaginea poate fi cu totul diferita de ceeace
si-a imaginat artistul. La fel se intémp|§ sicu parfumuri|e.

«Fiecare abordeaza mirosul pornind de la propriul istoric olfactiv si de la emotiile personale®,
exp|ic§ Andy. »Ceea ce pentru mine este luminos si solar, pentru altcineva poate fi comp|et
intunecat si sol:ru, si invers". Mirosul se imbina cu povestea Fiecéruia, de unde si misiunea mult
mai dificils a parfumeriei in raport cu pictura: ,,Cand pictez, am in {agé o panz3 fix3, dar cand
creez un parfum <<panza>> este pielea fiecarei persoane in parte”. Nimic nu este fix in parfumerie,
nimic nu este identic, pentru ca nici oamenii care folosesc fragrantele nu sunt la fel.

Cel mai bine vandut parfum din portofo|iu| lui Andy este ,,Lair de Désert Marocain':
intre 3.000 si 4.000 de sticle pe an, de-a dreptu| spectacu|os pentru parfumeria de nisa
unde productia unei esente se opreste de cele mai multe orila pragu| de o mie de
sticle pe an. Are, ins3, si fragrante din care vinde circa 300 de sticle anual si pe
care se incapataneazs sa le produca in continuare, desi profitul se afla intr-o zona
de limita. Prefer: sa taie costurile in alte parti - cum ar fi amba|aje|e, pentru care
a gasit de curdnd o variants mai simp|§ si mai economica - dar si lase pe piata
niste proiecte interesante care, simte e|, trebuie sa existe in continuare”.

Recunoa§te, amuzat, ca si-a propus la un moment dat s3 renunte comp|et
la unul dintre parfumurile slab-vandute - ,,12 Eau d'E'pices“ - dar in momentul in
care esenta a ajuns sold-out, cererea din partea magazine|or sia clientilor a inceput sa
creasca. ,Desi nu fusese niciodat3 vreun best-seller, in momentul in care nu mai era, toti
au inceput sa vorbeasca despre Eau J'Epices si sa-| ceara”, rade Andy. ,,intotdeauna
oamenii fsi doresc exact ceea ce nu pot avea”. ]

PARFUMURILE YERO PROFUMO $I ANDY TAUER SUNT DISPONIBILE
iN MAGAZINUL CREATEUR 5 D’EMOTIONS DIN BUCURESTI.
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