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Intr-o lume in care mdarcile completeazd identitdti si educd gusturi din fragedd pruncie,

un brand francez se incépdtdneazd, de 36 de ani, s& promoveze cu succes... copildria.
Am discutat cu CEO-ul Emilie Zannier despre ,Tartine et Chocolat”, creatii atemporale
si, mai ales, despre perspectiva unut viitor f&rd logo-urt.

de Diana-Florina Cosmin

,Caramel, bonbons et chocolat...” sun&
refrenul unei celebre melodii frantuzesti
cantate de Alain Delon si Dalida in 1973.
Daca s-ar fi lansat patru ani mai tarziu,
in 1977, in loc de ,bonbons et chocolat”
s-ar fi aflat probabil ,tartine et chocolat”,
brandul creat de stilistul Catherine
Painvin, de care francezii s-au indragostit
iremediabil inca de la prima iesire

la rampa. Si, imediat dupa ei, lumea
intreaga.

De la imprimeul dungat specific
brandului (,la Garda") péné la tinutele
simple si eminamente copiléresti,
,Tartine et Chocolat” - botezat astfel
dupa obiceiul creatoarei de a pregiti
copiilor s&i gustdri cu ,paine si ciocolatd”
- a schimbat regulile jocului intr-o lume
aflatg, la mijlocul anilor '70, la inceputul
unei povesti de dragoste furtunoase cu

tot ceea ce Inseamna logo si monograma.

,Toate brandurile pentru copii spun c&
sunt altfel, dar noi chiar suntem altfel”,
afirma Emilie Zannier, care conduce

de noud ani ,Tartine et Chocolat”,

sositd in Roménia cu ocazia deschiderii
primului magazin al brandului si in tara
noastra. ,Noi tinem la lumea copil&riei

sl vrem sd-1 iImbrécam pe copii ca pe
copil, nu ca pe adulti in miniaturd”.
Conteaza confortul lor, conteazi calitatea
materialului, dar in ceea ce priveste
designul croielile sunt simple, elegante

si ,de mod& veche” In cel mai bun sens

al cuvantului, mai ales intr-o epoca in
care aproape ca am uitat cum trebuie

s& arate niste haine pentru copii. ,Ce
poate fi mai clasic si frumos decét o fetitd
Intr-o rochie simpl3, roz, si un baietel in
pantaloni bleu-ciel?”, se intreab4, retoric,
Emilie. ,O fetita trebuie s& poarte rochie

de fetitd, nu rochie de femeie”. Pentru ca
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societatea evolueazd In ritm alert, tot mai

multi parinti incep s& caute o abordare
mai simpl& si chiar usor traditionalista
a modei pentru copii, tocmai pentru a
le prelungi cit mai mult perioada si-asa
scurtd a inocentei absolute.

Pentru a transpune si in plan real
ideea de poveste a copilériei pe care
o promoveaza ,Tartine et Chocolat”,
conceptul magazinelor din intreaga
lume, inclusiv al celui din Romaénia,
este semnat de catre Jacques Garcia,
unul dintre cei mal apreciati arhitecti
din lume, care si-a pus semnétura pe
proiecte celebre precum Hotel Costes
din Paris, restaurantul Fouquet'’s de
pe Champs-Elysées sau Hotel Danieli
din Venetia. ,El intelege exact ceea
ce vrem sa transmitem noi cu Tartine
et Chocolat”, explics Emilie. ,O lume

magicd, luxoasa si fericitd”. Unul dintre

punctele forte ale brandului in intreaga
lume 1l reprezinta si faptul c4, dincolo de
imaginea stralucitoare si luxul pe care 1l
sugereazd, oferta este suficient de bogata
pentru ca fiecare si poat& gisi un obiect
pe care sé& si-l poatd permite.

Pe langd imbracdmintea pentru
nou-n&scutli si hainele pentru copii
cu vérste intre sase si zece ani (care
reprezintd intre 60 si 70 la sut& din
oferta brandului), ,Tartine et Chocolat”
produce accesorlii, jucarii, mobilier si
chiar si parfumuri pentru copii.

Realizate de ,nasul” Olivia Jan,
acestea din urma raman, de mai bine de
20 de ani, cele mai vindute in Franta,
pe segmentul lor. La fel si juciriile moi,
care evocd usoare nostalgii din partea
péarintilor. ,Toti am crescut cu asemenea
jucdrii si ne dorim, inevitabil, ca si

copiii nostri s& aiba ceva similar”, crede
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Emilie. Desi logo-urile si designul ,de

oameni mari” in variantd miniaturizata
au acaparat in mare masura oferta
brandurilor destinate celor mici, ,Tartine
et Chocolat" rezista si se dezvolta
de peste trei decenii, cu un ritm de
crestere anual de 20 de procente. Si, in
contextul reintoarcerii la simplitate si la
valorile traditionale, numele de brand si
logo-urile specifice incep s& nu mai fie
suficiente ca garantie a calitatii.

,Cred ci e vorba si despre faptul
c& noi suntem atenti la detalii, iar lumea
inca traverseazd o perioadd de crizd
economicd”, crede Emilie. ,Cand platesc,
oamenii vor cu adevérat calitate, nu mai
e sulicient doar un nume de marcg".

Cea mai buna piata pentru JTartine
et Chocolat” raméne Coreea de Sud,
unde brandul este prezent din 2003 si

are deja 100 de magazine si o cifré de
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afaceri anuald de 20 de milicane de

euro. Urmeaz, in lerarhia relevantei,
Rusia (unde brandul are un magazin

flagship), Ucraina, Franta si Spania.

Desi au deschis doud magazine si in
China in acest an (dintr-un total de 120
planificate pe termen lung), principala
tintd de extindere In viitorul apropiat o
reprezintd Europa de Est, magazinul din
Roménia (deschis in regim de franciza de
catre Oana Niculescu-Mizil), fiind inca
un pas In directia potrivita.

Lansarea ,Tartine et Chocolat"
in Romaénia se potriveste perfect si
cu strategia pe care Philippe Garcia,
seful Misiunii Economice Ubifrance
a Ambasadei Frantei la Bucuresti si-a
asumat-o pentru viitor: de a apropia
luxul frantuzesc de inima (dar si de
portofelele) roméanilor. ,Deschiderea

acestul magazin este aproape un act
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diplomatic intre Franta si Roménia”,
glumea Philippe la int&lnirea noastré.

Desi este al treilea investitor in
Roménia ca anvergurd, dupa Germania
si Austria, in sectorul luxului Franta se
afld inca in urma ltaliei, care are deja
un portofoliu puternic de branduri
celebre lansate pe piata roméaneascé. In
replicg, Franta nu si-a ,exportat” decét
o mic4 parte din brandurile de varf din
domeniul luxului, fie el destinat adultilor
sau copiilor.

Conform unui studiu realizat anul
trecut, peste 32% din consumul romAnilor
este dedicat copiilor, peste media
europeana si, in consecintd, promitator
atat pentru ,Tartine et Chocolat” cat si
pentru alte branduri similare. ,Roménii
vorbesc putin despre asta, dar consuma
mult”, explicd Philippe. ,lar aici exista

marea oportunitate pentru noi!".






