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STAR

DUPA SASE ANI DE MATINAL
LA EUROPAFM, UNUL DINTRE
CEI MAIINDRAGITI OAMENI DE
RADIO DIN ROMANIA, BOGDAN
MIU, A PUS BAZELE UNUI POST
DE RADIO ONLINE CU ASPIRATII
DE PORTAL DE STREAMING.
CUM SE AUDE VIITORUL
PENTRU ,HEART RADIO"?

DE DIANA-FLORINA COSMIN
FOTOGRAFII DE MIHAI BARBU/PHOTOLIU



my mind and in my car, we can't
rewind, we've gone too far/
Pictures came and

broke your heart/
Video killed the radio star.

Desi au trecut 34 de ani de cdnd
britanicii de la The Buggles au lansat
melodia ,Video Killed the Radio Star*,
hitul incd se afl, ironic, in rotation-ul
posturilor deradio, ale ciror vedete n-au
iesit nici pe departe din scena, cu toati
ofensiva puternica din partea posturilor
TV si a internetului. Din contra: desi
obiectul muncii il reprezintd undele
ultrascurte, oamenii de radio cu ceamai
mare prizé la public sunt cei care au stiut
sa-si clddeascd si o imagine puternica si
un brand personal pe mésura.

,,Cu catascultitorul ilidentifica mai
bine pe cel care vorbeste la microfon,
cu atit e mai ingaduitor cu el, crede
Bogdan Miu, care a realizat timp de
sase ani matinalul ,,Desteptarea“ de la
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Europa FM (inti de unul singur, apoi
alaturi de Monica Anghel). ,,Cand esti
simpatic siai dejaun capital de imagine,
ascultitorul e mai tentat si riméani cu
tine, chiar dacé poate ai o zi mai slaba
cade obicei“. Oamenii sunt mai deschisi
fata de cei pe care ii indrégesc si au mai
putinarabdare cuvocile pe care nule pot
identifica atit de usor si din altd parte.
»Chiar daca esti doar o voce, imaginea
e esentiald in radio*, zdmbeste Bogdan.
Si-a dat singur seama de adevarul
acestui principiu in toamna anului
trecut, cind a parasit postul Europa FM,
lansand la scurt timp un post de radio
online axat pe muzici ,,de suflet*, numit
sugestiv Heart Radio. In momentul
in care s-a produs ruptura de Europa
FM, Bogdan nu avea un blog al siu si tot
ceea ce au aflat ascultitorii fideli despre
disparitia lui de laradio a venit dintr-un
comunicat de presd care anunta o noua
componentd a emisiunii matinale a
postului. Atunci, pentru prima oara de
cand face radio, a realizat cat de mult
capital de imagine a acumulat in ultimii
ani.,,Cand ficeammatinalul, eramvocea
de dimineata si atat, explicé el. ,,Cand,
deodati, nu am mai fost acolo, oamenii
auinceputsd mi caute, si se intrebe unde
am plecat, sd isi arate simpatia fatd de
mine, ceea ce a fost extraordinar®,
Targetul postului Europa FM
include si segmentul cu varste de peste
40 deani, un public fidel dar mai curand
discret si conservator, care apreciaza
performanta la modul tacit, nu

declarativ. Dacd intervine o schimbare
nedorita insd, acelasi public incepe si
puni intrebari si si se revolte. Cdnd
Bogdan a disparut de la postul de radio
la care lucra din 2006, mesajele care au
curs pe pagina de Facebook a radioului
si la rubricile de comentarii ale site-
urilor care au preluat stirea se inscriau
mai-toate in aceleasi coordonate: cum,
unde, de ce a plecat, unde s-a dus, de ce,
de ce,de ce?

,Credeam ci social media e o
joacd, dar cind am plecat de la Europa
FM mi-am dat seama cd e o unealta
esentiald, zdmbeste Bogdan. ,Mi-a
aratat unde md aflu ca imagine si ca
simpatie in randul publicului*

Ascultandu-i povestea, e mai mult
decat evident cd Bogdan nu si-a gresit
meseria: lasapte ani se jucade-aradioul
acasd, inregistrandu-se pe casete audio
in timp ce modera emisiuni imaginare;
invremea liceuluise ocupade proiectul
radio din ,,Mihai Viteazul“ (chit ca asta
insemna sa petreacd toatd ziua la liceu,
inclusiv dupa terminarea propriilor
ore de curs), iar in clasa a XII-a, in loc
sa stea sd invete pentru Bac, era deja DJ
de weekend la Fun Radio. ,Mergeam
in licee, ficeam interviuri, primeam
telefoane in direct, pentru cid oamenii
sunau non-stop pe-atunci®, isiaminteste
el. ,,Am prins o micd bucdtica din ceea
ceinsemnaradioulin anii’90, inainte sa
cadi din nou in plan secund dupa TV*

Dupi ce ,Europa Liberd“ fusese
ani de-a rindul singura gura de oxigen

Daca ai un matinal bun S mu‘ti ascultatori in intervalul

/-10 a.m, ai toate $anse|e ca o parte din ei sa-ti ramana si

pentru restul zilei. Dacs incepi cu sténgu| nsa, in radio e

foarte greu sa mai faci miracole &upé ora 10 (Jimmeata.

Bogdan Miu, Heart Radio
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intr-un peisaj media sdrdcécios si
cenzurat la maximum, in primii ani de
dupd Revolutie puterea undelor radio
camijloc deinformare incd se simteain
Romania. Odata cu lansarea PRO TV si
cu televiziunile particulare aparute ca
ciupercile dupi ploaie, ,,the radio star*
acizutdinnou in plan secund.

Nu s-a stins, asa cum anunta
cintecul, dar a fost nevoit si se
reinventeze si sd giseasci si alte
modalitdti de a atrage atentia.
Prin concursuri cu premii cat mai
consistente, playlist-uri gindite
matematic (astfel incat in orice
moment ai deschide radio-ul s prinzi
piesele de succes, de unde si repetarea
uneori obsesivi a anumitor melodii)
si printr-un accent tot mai mare pe
anticiparea dorintelor ascultitorilor.
in radio, audienta vine in esenti din
trei locuri: de la ascultitorii matinali
(dacala TV prime-time-ul este seara,
laradio este dimineata intre 7 si 10 a.m,
cand oamenii sunt acasasiisiiau micul-
dejun), de la cei care ascultd radio in
masindsi, eventual, delaascultatoriide
open-space, din marile companii, centre
comerciale sau spatii publice.

,Matinalul rimane locomotiva
unui post de radio si emisiunea care
da tonul zilei®, explicd Bogdan. ,,Daca
ai un matinal bun si multi ascultitori
in intervalul 7-10 a.m, ai toate sansele
sa-ti mai raiména si pentru restul zilei®.
in schimb daci incepi cu stingul, iar
emisiunea ta de dimineatd nu prinde, e
greu sd mai orchestrezi miracole dupa
orazece.

De-a lungul timpului, Bogdan a
facut doud emisiuni matinale: intéi la
Radio Contact, unde a petrecut ultimii
doi ani inainte de transferul postului
catre Kiss FM, apoi la Europa FM, din
2006 pand anul trecut. Tocmai datorita
importantei asociate acestui segment
orar, faptul ci aajunsrelativrapid ,vocea
de dimineatd“ a insemnat o confirmare
importantd a calitdtilor sale de om de
radio. Mai ales cd la primele emisiuni
eraun copil de 22 de ani care trebuia si



vorbeasca unui public matur si sd para
relevant si convingator pe teme sociale
si pe actualitatile zilei. ,Am crescut in
paralel cu emisiunea“, recunoaste el.

in prezent, singurul mod de a
misura audienta posturilor de radio
FM il reprezinti sondajele telefonice,
o tehnicd relativ inexactd, usor
influentabila de factorii emotionali, dar
si de memoria de moment a subiectului
intervievat. Ascultitorul este sunat,
intrebat ce a facut cu o zi inainte si ce
radiouri a ascultat in fiecare interval
al zilei. ,,Chiar daca tu ai ascultat un
anumitradio, cind estiluat repede poate
sd-ti vina in minte numele unui brand
mai puternic, pe care-1 vezi peste tot si
care isi face mult mai multa reclama®,
explica Bogdan.

La fel se intAmpla si cu sondajele
legate de continutul grilei de programe:
pusiin fata alegerii intre subiecte light
si chestiuni serioase, cei mai multi
repondenti vor alege subiectele mai
grele, pentru cd ,,dd mai bine“, chiar
daci in realitate preferd emisiunile pe
teme mai usoare. Asadar, intuitia inca
joacd un rol important in activitatea
unuibunomderadio, maiexactalegerea
unor teme potrivite, usor digerabile,
de interes larg si care sa nascd si un
simbure de controversa si discutie. O
retetd care nu se invaté, cise ,,simte®.

pre deosebire de radioul clasic, in

online, domeniul in care Bogdan

crede si investeste tot mai mult
odata cu lansarea ,Heart Radio,
audienta este mult mai usor de cuan-
tificat, prin numarul de utilizatori de
internet conectati la o anumiti pagina
de weblaun moment dat. Diferd si inter-
valul de ascultare: dacélaunradio clasic
oamenii ascultd pe intervale scurte
si butoneaza mai des, in momentul in
care intré pe un site de radio online, au
tendinta sd rimand conectati si atenti
mai multd vreme. Se impune astfel un
nou mod de compunere a playlist-ului,
darsiunaltprime-time, avind in vedere
cdl, pentru moment, un radio online nu

poate fi ascultat in masind: intervalul
7-10 se transforma in 10-13, adica dupi
ce ascultitorii au ajuns deja la serviciu.

Pentru proiectul siu care aimplinit
deja cinci luni de existentd, Bogdan a
ales un playlist care combind muzica
anilor ’90 cu acele selectii din muzica
actuald care sunt compatibile cu profilul
soft al postului. Fostii sdi ascultitori de
la ,,Desteptarea“ incep si-1 descopere
si pe online, dindu-i incredere ca
,Heart Radio“ ar putea deveni mai
mult decat un site de radio online, mai
precis un portal de streaming, unde
sd se poatd asculta muzicid in mod
gratuit si, mai ales, intr-o abordare
personalizata. ,,Cred ci viitorul media
va fl interactivitatea, afirmiel. ,Nu ne
vom mai dori ceea ce oferd un anumit
post TV sau radio intr-un interval
orar ci vom alege emisiunile care ne
intereseazi, in momentul in care avem
chefde ele® Astfel, Bogdan are in plan o
serie de playlist-uridin care ascultétorii

sa-si poatd alege in functie de dispozitia
de moment, de la ,,Muzica de luni
dimineata“ panad la ,,Muzica de drum-
lung* sau ,,Muzica de mers la serviciu®.

Desi piata de radio online de la
noi are deocamdata doar doi jucétori
notabili - ,Heart Radio“ si mai-vechiul
,Clandestino“ al lui Rdzvan Exarhu

- Bogdan crede cd online-ul ar putea
deveni o sursa stabila de venitin viitorul
apropiat, pe méasura ce ascultitorii vor
descoperi alternativa la radioul clasic:
,Poate fi legat cu social media sau cu
blogging, oferind un pachet complet
unuibrand careisi doreste expunere pe
un anumit segment de piatd“. Viitorul
radio apartine categoric niselor, att
conceptual catsitehnic: fiecare vehicul
media isi va atrage propriul segment
bine-delimitat (pe care sé-1 poata oferi
brandurilor care se potrivesc cu profilul
sdu), pragul superior al numarului de
ascultatori pe online fiind deocamdati
limitat la circa 20.000 de utilizatori
simultan. Fiind un proiect tinar, o
prima tinta pentru Bogdan ar fi1.000 de
persoane simultan (se afli, deocamdat,
dincolo de jumatatea drumului).

Pani si ajungd insd in momentul in
care limitarile tehnice si-i dea bitéi de
cap, Bogdan este un freelancer fericit,
care face exact ce-i place mai mult.

Céand nu se ocupd de Heart, este MC la
evenimente, colaboreazi cu agentii de
publicitate pe proiecte punctuale si ofera
consultantd media. ,Costurile Heart nu
sunt atit de mari deocamdatd, asacanu
sunt presat de timp“, zambeste el. ,Ma
bucur cdinci potsile ofer ascultitorilor
multd muzica buna fara publicitate.
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