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VITRINELOR

In ultimii 30 de ani, Sylvain Gadeyne a creat concepte de
interior si instalatii pentru vitrinele a peste 100 de magazine
de top din lume. Cand un belgian transmite valorile unui
brand ,Made in England” precum Scabal, te poti astepta la
orice: chiar si la 80 de foarfeci atarnate din tavan sau la rate
imbracate in tesaturi made-to-measure.

de Diana-Florina Cosmin
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Alb, gri inchis si
nuanta caldd a cognacului
maturat, plus o cabind

de proba de 80 de metri
patrati, dedicata clientilor
VIP ai brandului Scabal.
Multe trimiteri la tesaturi
si la texturi naturale si,
per ansamblu, o atmosfera
tipica de gentleman’s club
britanic, unde oaspetii 1si
deruleaza tn tihnd micile
tabieturi zilnice. Asa a
gandit belgianul Sylva-

in Gadeyme, specialist

n instalatii comerciale
pentru prestigiosul brand
Scabal (fondat tTn 1938

la Bruxelles, dar care Tsi
produce tesaturile in Hud-
dersfield, West Yorkshire),
Cu ocazia inaugurdrit
primului magazin dintr-o
lunga serie de ,reinventari”
care urmeazd in urmdtoa-
rele luni.

,Conceptul pe care
l-am avut Thainte era ok,
dar nu suficient de engle-
zesc”, Tmi explica belgia-
nul, In fata unei cafele pe
Veranda Casa Frumoasa*“
din Bucuresti, unde se afla
pentru cateva zile pentru a
modifica si vitrinele Scabal
din Romania conform noii
identitdti vizuale pe care
si-a imaginat-o. ,Ceea ce

Ratele confectionate
din materiale Scabal
si imbracate in
costume au facut
furori in vitrinele

din China, dar in
Italia ideea a fost de
neconceput. Motivul:
in italiana, cand un
barbat este prost-
imbracat i se spune
cd arata ,,precum o
rata la costum*,

era fnainte era suficient de
minimalist si de discret,
dar lipsea legatura cu
traditia si istoria noastra
ca brand®. Creat cu 75 de
ani In urma de Otto Hertz,
Scabal si-a croit drum tn
lumea luxului ca furnizor
de tesaturi, in prezent
businessul fiind format
n procent de 50% din
creatii made-to-measure,
30% pret-a-porter si 20%
accesoril. Magazinul flags-
hip este situat In Londra,
pe Savile Row, de unde si
dorinta oficialilor bran-
dului (care ramane, de la
Tnfintare, o afacere de fa-
milie) de a transmite, prin
noul concept de vitrine si
design, principiile stilului
de gentleman britanic.
Tnainte de Scabal,
unde lucreaza de 11 ani,
Sylvain a lucrat opt ani
ca visual merchandiser
pentru producatorul de
valize Kipling si, tnainte
de aceasta, 11 ani pentru
lantul Peek&Cloppenburg,
fiind responsabil pentru
toate cele 14 magazine
din Belgia ale brandului.
,Era In anii ‘80, bugetele
erau nelimitate, aveam 70
de manechine n vitrine
St trei persoane care se

ocupau doar de aran-
jarea lor®, 1si aminteste

el. Nascut tntr-o familie
de negustori de moda
(parintii sai aveau opt
magazine In Anvers),
Sylvain a stiut rapid ca va
ajunge sa faca o cariera in
acest domeniu. Si, pentru
cd nu 1i era foarte clar ce
anume din mixul de moda
si marketing i s-ar potrivi
cel mai bine, a ales sd se
ocupe de ,cartea de vizita“
tridimensionald a modei:
vitrinele si designul de
retail. Calatoreste de ani
de zile Tn toata lumea, dar
putine vitrine reusesc sa-1
mai miste cu adevarat,
mai ales Tn epoca globa-
lizarii, cand fiecare brand
are grijd ca orice magazin
al sau din lume sa arate si
sa transmitd exact acelasi
lucru.

»Adesea, indrazneala
n designul de retail o
vezi mai mult la magazi-
nele mici”, recunoaste el.
,Companiile mari aplica
de obicei un anumit tipar,
o uniforma*“. Cu toatd
globalizarea nsg, exista
anumite concepte pe
care, oricat de mult s-ar
stradui marile compantii,

nu le pot implementa
peste tot la fel. Un bun
exemplu ar fi chiar una
dintre cele mai ludice idet
de decorare a magazinelor
Scabal, de care Sylvain Tsi
aminteste cu un zambet:
80 de foarfeci metalice

de croitorie atarnate din
tavan, un concept care a
avut succes peste tot, mai
putin In Japonia. ,Cultu-
ral, 1 ducea cu gandul la
harakiri si la sinucidere®,
explicd, zambind, Sylvain,
,asa cd partenerii nostri
de acolo ne-au explicat ca
nu pot pune n practicd un
asemenea design”. La fel
de delicata a fost si folo-
sirea nuantelor de rosu n
vitrind tn anumite culturi
n care superstitiile nu
permit nici mdcar scrierea
numelui unei persoane cu
caractere rosii sau deco-
rarea magazinelor cu rate
confectionate din materi-
ale Scabal si imbracate in
costume made-to-measu-
re. Acestea din urma au
facut furori in China (un
client a comandat special
100 de bucdti, pentru a le
darui tuturor partenerilor
sai de afaceri), dar in Italia
ideea a fost de neconce-
put, tot dintr-un motiv
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cultural: in italiand, cand
un barbat e prost-imbra-
cat, i se spune cd aratd ,ca
orata la costum®.

Ceea ce Sylvain face
pentru Scabal este un
,one-man-show” avand

ca scop final sintetizarea
codului ADN al brandului
ntre patru pereti. ,Ideea

e sd reusesti sa creezi,
ntr-un spatiu limitat, o
atmosfera de care oamenii
sa-si aminteasca®, explica
el. Sa vadd nuantele
materialelor Intr-o lumina
calda, sd poatd mirosi
pielea si sa discute cu
persoane care stiu pe dina-
fara totul despre Scabal,
de la istorie si pand la
codurile anumitor tesaturi
create In Huddersfield. Cu
zambetul lui de belgian
bonhomme si vorbaret, Imi
explica totul cu calm si cu
rabdarea omului care s-a
obisnuit deja sa fie chesti-
onat aproape zilnic despre
meseria lui cu sonoritate
ludica: ,vitrinier”. ,Poate
cd magazinele online au
succes, dar nu vor putea
crea niciodata o astfel de
atmosfera®, conchide el,
satisfacut. ,Si asta e victo-
ria noastral”. @



