Vise cuoruri late—

A fost primul designer roman care a avut curajul sa reinvie palariile ca accesoriu , cool”, iar de doi ani
incoace este cunoscuta si apreciata international, din Japonia pana in cel mai prestigios concept-store
parizian. De la prima vedere, Kristina Dragomir are multe in comun cu palariile sale: croi indraznet, o

linie impecabila si, mai ales, pretiosul je-ne-sais-quoi. FIAIEN R ER S
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Pe Kristina am cu-
noscut-o, exact ca ntr-un
cantec celebru, pe ,Strada
Sperantei, la parter®, locul
unde Tsi avea atelierul

cu cativa ani in urma, la
prima noastra intalnire.
Intre timp, ,gaura de iepu-
re” desprinsa din Alice in
Tara Minunilor (la propriy,
pentru ca Palarierul Ne-
bun si lepurele tronau in
mijlocul incaperilor pline
de palarii de toate formele
si culorile) s-a transformat
ntr-un atelier cochet

st minimalist pe unul
dintre marile bulevarde
ale Bucurestiului, iar
pasiunea botezatd jucaus
de Kristina ,DogWork"

s-a cristalizat Tn bran-

dul ,Kristina Dragomir®,
vandut acum in Intreaga
lume si prezentat inclusiv
n publicatii precum
Vogue Marea Britanie sau
Vogue Sposa.

De la cel mai vechi
si faimos concept-store
parizian, LEclaireur, pand
la Beams International,

0 adevdrata institutie
japoneza a luxului sau la
magazinele online Far-
fetch si Polyvore, creatoa-
rea romancd — autointi-
tulatd extrem de retro-sic
,modistda“ - sl vede acum
pdldriile tTn rand cu obiecte
apartinand marilor
branduri internationale si
simte cd toatd munca din
ultimii sase ani a meritat
efortul. De un an tncoace
colaboreaza si cu Familia
Regald a Romaniei (Prin-
cipesa Margareta a purtat
creatiile sale la Jubileul

de Diamant al Reginei
Elisabeta) si vireaza tncet
dar decisiv de la palarii
la capete si de la croiald
la sculptura tn material.
Tocmai de aceea, prima
colectie din 2013 s-a inti-
tulat ,Heads, not hats", iar
cea lansata pentru iarma
- ,Heroes" - sintetizeaza
sub forma unei palarii
unii dintre cei mai recog-
noscibili eroi de legends,
de la Omul Invizibil pana
la Superman.

,Palaria se identifica
Cu persoana care o0 poartd,
pentru ca fiecare piesa
creioneazd figura umana’,
explica ea, zambind. ,Daca
palariile ar putea prinde
viatd, dacd ele ar putea
vorbi, ar da nastere unui
alter-ego ludic si intrigant
Tn egala masura®. Printre
inovatiile facute tn ulti-
mul an se numadrd pdldria
cu calotd dubld - o palarie
prinsa Intr-un alt trup de
paldrie - si reinterpreta-
rea cu umor a craniului
uman, personalizat tntr-
un mod cool si surprinza-
tor (una dintre creatiile cel
mai apreciate deopotriva
de bloggerii strdini si de
clientii magazinelor din
alte tari fiind paldria sub
formad de craniu stilizat
tinand In dinti un tranda-
fir rosu).

Desi romancele nu-si
dau nca voie sd explore-
ze pe deplin capacitatea
palariilor de a schimba si
revolutiona o tinutd, din
2008 - anul in care Kristi-
na a pornit la drum - nisa

iubitoarelor de accesorii
capilare spectaculoase a
crescut vizibil, chiar si in
randul doamnelor candva
conservatoare si reticen-
te la orice extravaganta
vestimentara. ,Primele
cliente care mi-au solici-
tat prototipuri de palarii,
cu ani In urmad, au fost,

Tn mod surprinzator, per-
soane de peste 35 de ani’,
1si aminteste ea. Cand s-a
apucat de treabd, avea in
spate cinci ani de adverti-
sing care 1si luasera tribut
din timpul si energia ef,
dar si dorinta de a crea de
la zero ceva bazat In pri-
mul rand pe manualitate.
A Tnceput cu marochi-
ndrie si cravate-fantezie
pentru femei, vandute

n primul concept-store

al Romaniei, Melkior-ul
creat de Alexandre Eram,
si a ajuns la palarii dintr-o
Tntamplare frumoasa.

In urma unei colectii de
accesoril prezentate in
2008, si-a dat seama ca
jobenele si cescutele ras-
turnate sub forma de pa-
1arii aveau cele mai multe
solicitari de comenzi. Pen-
tru a intampina aceastd
cerere nesperatd, a creat
atunci o linie dedicata
exclusiv palariilor.

,Am luat lucrurile
relaxat si am crescut
firesc”, 1si aminteste ea.
Banii de pe primele palarii
au finantat productia
pentru urmdtoarele, au
aparut primele utilaje,
apoi restul, fard vreun
plan prestabilit. Tncetul
cu tncetul, au Tnceput
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sa curgd si comenzile de
serie (de pand la 7.000

de paldrii pe lund), din
partea multinationalelor,
a agentiilor de publici-
tate sau a teatrelor. Nu

a suferit niciodatd de pe
urma absentei clientilor,
ci a meseriasilor de paldarii.
In Romania nu mai exista
fabrici de materiale de
palarii, iar multi dintre
artizanii pe care a ncercat
sa-i formeze la tnceput se
considerau ,prea batrani”
ca sa-si mai doreasca sa
Tnvete ceva nou.

A reusit sa-si cristalize-
ze Tnsa o echipg, iar lipsa
know-how-ului initial s-a
dovedit a fi, pand la urma,
tot o forma de noroc. In
lipsa unui mentor care
s-0 ghideze, Kristina a fost
silita sa inoveze si sa-si
dea frau liber imaginatiet:
si-a creat singurd cala-
poade unice, cu forme
inedite, Inclinatii, despi-
caturi si combinatii de
boruri, fard nicio legdtura
cu clasicul. A corespondat
ani de zile cu designeri

de paldrii din Londra si

a participat la cursuri,
pentru a-si perfectiona
arta. Cel mai mult admira
la artistii straini genero-
zitatea relaxatd cu care-si
Tmpartasesc cunostiintele.
JIn afara tarii, oricine iti
explicd cu drag orice ce
vrei sa stii din meseria
lui®, explicd ea. ,Numai

Tn Romania, din pacate,
oamenii se cramponeaza
sa ducd secretele cu ei in
mormant”. @




