Care sunt brandurile si experientele care
ne-au convins, luna aceasta, de coeficientul
lor de ,,cool”?

de Diana-Florina Cosmin

RITUALURI DE RASFAT

Nu exista simt mai legat de amintirile si de emotiile noastre decat
mirosul si, la fel cum o aroma draga noua reuseste sa ne imbrace intr-
un sentiment de fericire si de ,,acasa”, miasmele neplacute ne strica
echilibrul si dispozitia fara sa ne dam macar seama. De la aceasta
constatare a plecat si creatorul Lampe Berger, Maurice Berger, care a
patentat proiectul in Parisul anului 1898, promovand mai intai ideea
in locuri in care igiena si mirosul reprezentau aspecte esentiale, cum
ar fi spitalele. Sistemul original de purificare a aerului si de distrugere
a oricarui miros neplacut a dus la popularizarea conceptului, Lampe
Berger fiind, 115 ani mai tarziu, un business cu 7.000 de puncte de
vanzare in toata lumea si o cifra de afaceri globala de 40 de milioane
de euro. ,Aprinderea unei lampi Berger este un mic ritual al starii de
bine, pe care il poti face acasa”, ne-a povestit Christine Chateline,
Export Area Manager ,Lampe Berger”. ,Totul pentru rasfatul
personal si delectarea ta”. De-a lungul timpului, modelele de ,Lampe
Berger” au fost realizate in colaborare cu designeri importanti ai
fiecarei epoci in parte, de la Galle, Lalique si Baccarat la Saint-Louis,
Sabino si Theraud. Pana in prezent, brandul colaboreaza, pentru seria
«Editions d’Art”, cu designeri contemporani de succes, in timp ce
esentele sunt produse in cadrul fabricii Lampe Berger din Normandia.
In fiecare an, peste 800.000 de Lampi Berger sunt vandute in toata
lumea, produsul intrand pe piata din Romania incepand din acest an.
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BRODERIILE VALENTINEI

Tnca din 1999, designerul basarabean Valentina Vidrascu croieste, coase si brodeaza de
mana colectii inspirate de portul traditional roménesc. Cu mai bine de zece ani inainte
caiasa (re)devina ,la moda” si sa intre, mai lin sau mai cu forta, in diverse colectii ale
designerilor autohtoni, Valentina a crezut in simbolurile portului national, daruind identitati
noi bréului, bonditei, caterintei siiilor: intr-o acceptiune contemporana, cu printuri digitale si
materiale pretioase precum matase sau catifea, dar si cu reverenta fata de ceea ce inseamna
mestesugul traditional. Am cunoscut-o pe Valentina in showroom-ul ei din Bucuresti si,
la un pahar de cognac si o placinta traditionald moldoveneasca cu nuca, am aflat despre
stagiile ei la case de moda precum Amanda Wakeley si Ralph Lauren, despre cele 16 colectii
de pana acum si, mai ales, despre dorinta de a valorifica asa cum se cuvine costumul
traditional roménesc. Remixandu-I| fara a-l banaliza si reinventandu-| fara a-| transforma in
kitsch. Odata ce o cunosti pe Valentina, iti dai seama ca personalitatea ei se potriveste de
minune cu delicatetea broderiilor din méargele, cu complexitatea goblenurilor si cu finetea
macrameului lucrat de mana. Nu a incercat niciodata sa dea din coate, sa iasa in fata, sa
epateze, tocmai de asta creatiile ei au ramas, cel putin pana acum, apanajul unui cerc
inchis de ,,connaisseuri”. Acum, showroom-ul din strada General Berthelot nr. 5, creat de
arhitectul Attila Kim, reuseste sa intinereasca un spatiu tipic de salon de sfarsit de secol XIX,
cu tavane inalte si covoare tesute manual, punand accent pe iile expuse pe manechine din
lemn si asezate ingenios in fata oglinzii, astfel incat siragul de creatii sa para ca se intinde la
nesfarsit.

VALENTINAVIDRASCU.RO
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INNOVA

Dupa 16 ani de colaborari cu branduri de top in designul interior international, magazinul
Innova s-a reinventat sub forma unui nou spatiu, pe Calea Dorobantilor din Bucuresti. In
portofoliul Innova Interiorism se afla creatii ale unor producatori celebri precum Minotti,
Fendi Casa sau Ingo Maurer, semnate de importanti designeri contemporani precum
Philippe Starck, Antonio Citerio, Ferruccio Laviani sau Ron Arad. Pe langa relocarea
geografica, noul showroom Innova aduce, ca element de noutate, si o colaborare cu
designerul Razvan Ciobanu, pentru proiecte de design interior comercial sau rezidential.
Acesta va prezenta, periodic, selectia sa de obiecte cool, pentru un stil de viata cu
personalitate. ,Orice spatiu poate avea o poveste originald cu minimum de efort, dar si cu
un strop de curaj, prin folosirea unor elemente de decor care sa adauge valoare”, crede
Razvan, care va semna pentru Innova o linie speciala de obiecte de design interior, intitulata
.Razvan Ciobanu Black Label".

INNOVA INTERIORISM, CALEA DOROBANTILOR NR. 134
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BY CRISTIAN

Cu ocazia deschiderii Innova
Interiorism, designerul roman Cristian
Popescu si-a lansat oficial pe piata
din Romania colectia de mobilier

si corpuri de iluminat ,Shapes and
Shades”, ca si studioul de design
«byCristian”. Noua colectie este
alcatuita din piese de mobilier din
lemn de nuc si zada, realizate in
Austria, fiecare scaun si masa avand
o denumire reprezentativa pentru
stilul caruia fi apartine. Astfel, exista
Fish Chair, Lady Chair, Spider Chair
sau chiar UFO Chair, dar si Out Table,
Think Table sau Spider Table. in ceea
ce priveste corpurile de iluminat,
piesa de rezistenta a colectiei o
reprezinta lampa ,,Moon Light”,
realizata dintr-o serie de discuri din
plexiglas, iluminate prin intermediul
unui tub interior led, pe baza de
senzori. Pentru anul 2014, designerul
planuieste sa intre cu colectia ,Shape
and Shades” in showroom-uri de
mobila de lux din Austria si Olanda.
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FACEBOOK-UL IUBITORILOR DE CARTE

Booktopia — auto-intitulata, jucaus, , O retea sociala
prietena cu cititul” - este un proiect lansat in urma cu
fix doi ani si crescut de la zero de o echipa entuziasts,
alimentata de elanul celui care simte ca ideea lui poate
sa se faca mare si sa iasa in lume sa-i incante pe altii.
Gandit ca un ,Facebook” al cititorilor pasionati, care
vor sa recomande si altora ce au citit sau sa primeasca,
la randul lor, recomandari de carti bune, Booktopia

a nceput ca un proiect care sa dea , drept de vot”
cititorului. ,,Cand chiria in turnul de fildes incepe sa ti se
para scumpa, iar colocatarii asculta deja prea mult Bach
pe stomacul gol, e timpul sa te muti”, glumea Alexandra
Rusu, Managing Partner (si fost senior editor Humanitas
si redactor-sef Editura Alfa) la inceputul proiectului. In
prezent, Booktopia numara circa 4.000 de ,locatari”
activi, dintre care mai bine de 70% au varste cuprinse
intre 16 si 20 de ani. Un semn bun, intr-o societate

care deplange tot mai mult lipsa interesului tinerilor
pentru citit. Si, ca sa parafrazam textul care troneaza pe
homepage-ul Booktopia, , Tu ce citesti acum?”.

BOOKTOPIA.RO
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Istoria benzii desenate
roménesti

CEL MAI FRUMOS MAGAZIN DIN LUME

Tn 2011, in cadrul premiilor internationale A.R.E. Design Awards, din Las Vegas,
.Galeriile Sabion” din Bucuresti primeau distinctia pentru ,cel mai frumos magazin
din lume”, urcdnd pe aceeasi scena cu Apple, Macy's sau Levi Strauss. Cateva
argumente care i-au dat gata pe americani: vitrinele din fier forjat cu ldcuiri speciale;
podeaua sub forma de tabla de sah, realizata din granit negru si inox, de pe care
expozoarele isi trag curent electric direct, fara a fi conectate la vreun fir; tavanul alb-
negru confectionat din oglinda sablata, prinsa cu magneti, si — fireste — mozaicurile cu
foite de aur galben si alb de 24 de carate. De la sféarsitul lui noiembrie, toate aceste
minunatii s-au mutat pe Calea Victoriei, ocupénd un loc care li se potriveste mai bine si
care se imbina mult mai firesc cu istoria mestesugurilor pe care le reprezinta bijutierii
romani promovati in cadrul Sabion.

GALERIILE SABION, CALEA VICTORIEI 68-70
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de Raluca Zamfir

Oamenii simt nevoia
sa se diferentieze tntr-un
fel sau altul. Ne Tmbra-
cam diferit, ne descri-
em Tn moduri diferite,
avem pasiuni pentru
lucruri diferite. Nevoia

de personalizare este
prezentd in fiecare dintre
noti si se resimte acut

si Tn mediul afacerilor.
Imaginea conteaza. Fie ca
este vorba despre artisti,
sportivi, oameni politici,
antreprenori sau vede-

te TV, propria imagine
este, Insd, un motiv de
mandrie pentru prea
putine persoane. Teoretic,
imaginea ar trebui sa se
suprapuna cu credibili-
tatea, responsabilitatea

si profesionalismul. De

ce au persoanele publice
nevoie de PR? Nici macar
nu e nevoie sa deschideti
ziarele. V-ati pus deja de
cdteva ori pana acum
Tntrebarea asta, sunt
convinsa. De fapt, daca
rasfoiti tabloidele, cred ca
nu va Intrebati de ce au
nevoie persoanele publice
de comunicatori, ci de

ce unii dintre ei nu fac
acest pas mai repede. Cea

mai democratica tara din
lume - Statele Unite ale
Americii - este o socie-
tate cladita pe un sistem
conform caruia promo-
vezi mai usor In ierarhia
sociald sau politica daca

esti cel mai bun prieten
al cainelui tau, nu te certi
cu soacra, iar vecinul te
simpatizeaza. Cand vine
vorba de reputatia lui

n cadrul comunitatii,
americanul... sufla si-n
iaurt. Propria imagine

si reputatia sunt tratate
cu o infinita precautie si
nimic nu se face la voia
Tntamplarii. Gafele sunt
rare, iar campaniile de
presd au o cu totul alta
amploare, dar si alte con-
secinte decdt la noi.
Intr-o lume in care noile
carti de vizitd sunt cautd-
rile pe Google, LinkedIn si
notorietatea, iar reteaua
de contacte profesionale
valoreazd mai mult decat
masteratul, imaginea ar
trebui sa fie o preocupare
de baza a oricarei persoa-
ne publice.

Pentru oricine si doreste
sa fie vizibil si recunos-
cut, PR-ul nu este un lux.

INTORTOCHEATE
SUNT CAILE

PR-ULUI

Si totusi, la noi este altfel.
Mai intdi e necesard o
precizare. Persoanele
publice se tTmpart — Tn
functie de diverse aspec-
te, printre care cine si
cum le-a adus In lumina

reflectoarelor - n doud
mari categorii, la fel ca si
presa: quality si tabloide.

Oricare ar fi categoria
la care ne referim, fiecare
are nevoie de un anumit
tip de imagine si are, mai
ales, nevoie sa si-o intre-
tind temeinic. Consisten-
td, atentie, originalitate.
Formula o stie, cel mai
adesea, un comunicator
profesionist.

Cineva trebuie sd se
preocupe de felul in care
se Tmbracd un personaj si
de mesajele transmise in
mass-media. De aseme-
nea, daca tot ne referim
la imagine, e important
ca, odata aleasa o directie
de dezvoltare, sd o
mentind.

Evident, trebuie s& ai ce
sa comunici: asta face
diferenta, atrage atentia
presei si a publicului

si duce la viralizare, la
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promovarea si rdspan-
direa ,produsului®. Si,
fireste, conteazd comu-
nicarea constantd, prin
campanii creative.

A doua mare problemd pe
care au persoanele publi-

UNDE SE TRANSEAZA DIFERENTELE DINTRE A-TI CONSTRUI IMAGINEA S| A TE FACE REMARCAT.

ce de la noi este ca multe
nu stiu cat de impor-
tant este sd ai 0 pagind
consistenta de Facebook
dedicata fanilor. Sa co-
munici, sd ramai aproape
de cei care te plac.

Cat despre ultima pro-
blema serioasa pe care

0 au persoanele publice
de la noi, aceea este cd
Tu reusesc sa-si tind
anumite aspecte ale vietii
private in sfera privata.
Poate ca presa speculeaza
pe marginea lor, dar asta
nu tnseamnad cd persoa-
nele implicate trebuie sa
le dea motive de barfit
gazetarilor de tabloide.
Daca uneori e util un
punct de vedere, de cele
mai multe ori discretia e
sfanta si, in ciuda tuturor
speculatiilor, 1ti asigura

o0 coerentd de imagine.
Ceea ce este, repet, de-
zideratul. Say, cel putin,
asa ar trebui sa fie.





