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Fetele care aduc moda

Se inscriu in categoria aparte a oamenilor care reusesc sa arate ,altfel” decat toti
ceilalti, fara sa lase impresia ca se straduiesc. De ani de zile, Alexandra Paven si
Ana-Maria Stanescu cutreiera lumea-ntreaga in cautarea acelor creatii de nisa care
sa aduca ,altfel“-ul si in peisajul bucurestean. Am stat de vorba despre avangarda
modei si, mai ales, despre ceea ce va insemna sa fii diferit in 2014.

de Diana-Florina Cosmin; foto: Horia Manolache

in mirosul plicut de
vanilie, mirt si portocal
care nvaluie bijuteriile

si parfumurile din
magazinul Alexandrei
Paven, ai senzatia stranie
cd... Tn momentul in

care te-ai Intoarce pe
calcdie si ai iesi pe usa
magazinului, afard ar fi
un alt secol. Respiratia
capdtd o cadentd mai
ling, iar minutele

trec mai domol, cum

treceau probabil si Tn
pravalia straveche care
statea, Intre cele doud
rdzboaie, pe locul unde
se afld astazi ,Créateur 5
d’Emotions®. Acesta este
unul dintre paradoxurile

Bucurestiului vechi: nu
nchiriezi doar spatiul, ci
iei In locatie de gestiune
si spiritul locului, care,
uneori, poate face timpul
sd treacd cu totul altfel
decat oriunde altundeva.



De sase ani,
Alexandra face aici
comert cu obiecte
exclusiviste, pe care le
da la pachet cu lucruri
mult mai putin tangibile:
parfumuri de nisa care
vin la pachet cu emotie,
bratari care vin cu
mantre si o serie intreagd
de obiecte de care te
simti atras pentru design
si de care ajungi sd te
Tndragostesti pentru
poveste. Alexandra
nu apare in reviste,
nu-i poti da intalnire
la mondenitati si nici
nu-si vara produsele sub
ochii jurnalistilor prin
comunicate de presa cu
titluri senzationale, dar,
din soapta-n soaptd, a
cristalizat tn jurul ei o
comunitate deloc mica de
clienti care simt, inteleg
si 0 apreciazd. Si care, de
multe ori, Tsi fac drum
pana la magazin doar
pentru a-i da bund-
ziua sau a sta cateva
minute de vorba printre
sticlutele de parfum de
la Humiecki&Graef sau
bijuteriile cu inscriptii
de iubire semnate de
brandul norvegian Bjorg.
,La noi, lucrurile
trebuie sd aibd o poveste,
sa fie descoperite singure
de catre cei care sunt
dispusi si pregdtiti sd le
descopere®, zambeste ea,
asezand pe raft testerul
unei sticle de parfum
,1969° pentru care
tocmai a facut pe loc o
reducere de 100 de lei
unui adolescent venit
sa cumpere un cadou
de aniversare pentru
o0 prietend. Apoi Tmi
zambeste: ,Cateodata
am impresia cd aici se
adunad toti oamenii mai
ciudati si mai altfel ai
orasului®. Acel ,altfel”
nu vine Intotdeauna din
imagine, cat din spirit:
uneort, cliente care
emana conservatorism

prin toti porii dovedesc
gusturi absolut
extravagante, iar domni
pe care i-ai fi considerat
mai degraba clienti ai
brandurilor cu logo-uri
pe piept rezoneaza la
nivel profund - si din
prima clipa - cu concepte
minimaliste si ermetice.
Inca un paradox al
micului magazin de pe
Strada Doamnei.

De prima datd cand
o0 vezi pe Alexandra,
ntelegi cu adevarat
notiunea de ,hipster®,
ntr-o variantd care n-are
legdaturd cu numdrul de
like-uri de pe Instagram
sau de cati fotografi de
fashion ti-au imortalizat
chipul in fata corturilor
de la Paris Fashion Week.
Are, In schimb, legatura
cu acea atitudine de
firesc absolut, care-ti
trezeste admiratia, fie
ca e vorba de o pereche
de saboti din lemn cu
aplicatii mitoase, de o
fustd supradimensionata
din voal negru sau de
un inel cu aripi de inger
si aureola. De cand se
stie, Alexandra a fost
altfel, cu mult tnainte ca
acest ,altfel” sa poarte
numele unei miscari de
Sine-stdtdtoare si sd se
cheme ,cool” ,hip“ sau
Jtrendsetter”.

Isi aminteste si
acum cum n liceu
purta sabotii de lemn ai
mamei (care se Tmbraca
total atipic pentru anii
comunismului) si blugii
rupti de la Woodstock ai
tatalui si i se pareau cele
mai tari‘ (pentru cd, pe
atunci, nu exista ,,cool”)
obiecte vestimentare.
Oamenii au considerat-o
mereu ciudatd, dar in
acelasi timp n-au putut
niciodata sd n-o placa
pentru ,ciuddtenia
ei” stilistica. ,Auzeam
mereu... «uite cum e
Tmbrdcatd... dar ei 1

std bine asa»”, rade
AlexandraVorbeste
repede si are tendinta

de a sdri de un gand la
altul, totul din dorinta

de a-ti prezenta cat mai
multe dintre obiectele
care o misca si in care
si-a pus un pic (mai mult)
din suflet. lar cand in
peisaj apare prietena si
partenera ei de afaceri,
Ana-Maria Stanescu,
totul se transforma ntr-
un ping-pong de idei, pe
care-1 privesti cu mirare
si interes, avand in gand
o0 singurd idee: ,Fetele
astea ar trebui sa aiba un
sitcom al lor!".

Absolventa de
Finante-Bdnci, Ana
recunoaste ca ar fi
trebuit sd se afle de
mult ,in sistem”, dacd
era sa-si urmeze pana
la capat meseria. Dupd
terminarea facultatii a
cochetat cu un job In
marketing la Federatia
Romana de Baschet, iar
dupd ce a cunoscut-o
pe Alexandra - ,cu

care ma tnvarteam in
aceleasi cercuri, dar nu
ne vorbeam” - a venit si
nevoia altfel-ului in viata
ei. Dacad la Alexandra
L,altfel“-ul a venit din
copildrie, la Ana si-a
facut loc cu timpul.

,A fost un proces
lung, nu m-am trezit
peste noapte cd vreau sd
ma tmbrac mai altfel si
nu m-am apucat sa-mi
schimb garderoba dintr-o
data“, explica ea. ,Pur
si simplu mi-am dat
seama cd md regdsesc
Tn acest stil®. Oamenii
care se fTmbraca un pic
mai original se recunosc
prin faptul cd au in
permanentd o formad de
neliniste stilistica: simt
cd apartin unui alt trend
decat cel promovat de
brandurile mainstream,
dar nu le e foarte clar
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cum si unde sd gaseascd
,altfel“-ul lor. ,Nu te
Tmbraci ca sd te vada
lumea, te Tmbraci pentru
ca iti doresti sa fii diferit
si pentru ca acel diferit
exprima cine esti tu de
fapt®, zambeste Ana.

Se tntampla ca
oamenii s-0 mai arate
cu degetul pe strada, sa
Tntoarca capul sau sa
faca remarci malitioase,
cum ar fi cea ca ,poarta
somoiogul de sters pe
jos n loc de sireturi®
(aluzie la ghetele ei
inspirate de pantofii de
clovn), dar o amuza,
pentru cd identitatea ei
este perfect asumata.
,Chiar dacg, vizual, un
om nu se incadreazd tn
conceptia ta despre ceea
ce ar trebui sd purtam
cu totii, tot ce conteaza
e relaxarea de a nu-ti
pasa“, zambeste ea.
,Conteaza cat de Tmpacat
esti cu tine”. Nu degeaba,
,c00l“ Tnseamnd, in
acceptiunea de dictionar,
si ,calm® ,relaxat” si
,senin”. Exact despre asta
este vorba.

,Unil oameni sunt
doar spectatori, pentru
ca efectivnu li se
potriveste acest stil si
nu sunt din acest film’,
crede Alexandra, ,dar
important e sd aprecieze
si sa Tncerce sd inteleaga
n loc sa judece®. Prima
persoand care a purtat
buline cu dungi tn acelasi
outfit sau bascheti
cu fusta elegantd
s-a tntalnit, probabil,
cu aceleasi priviri
dezaprobatoare ca si Ana
si ghetele ei ,somoiog",
panad cand, la cativa ani
distantd, moda a ajuns
sa-i dea dreptate.

»Stii, in facultate
aveam niste pantofi cu
toc Tnalt, gros si patrat,
iar in acea perioada toata
lumea purta stiletto®, Tsi

Oamenii care se
imbraca original au
in permanenta

o forma de nelinigte
stilistica: simt ca
apartin unui alt trend
decéat cel promovat
de brandurile
mainstream,

dar nu le este foarte
clar cum si unde

sd gaseasca
,,altfel“-ul lor.



aminteste Alexandra,
amuzatd. ,Toata lumea
radea de mine, iar dupa
doi ani toti purtau toc
pdtrat, pentru cd era

n super-vogd“. Aceasta
este, de fapt, esenta
cool-ului: Tncepe ca un
lucru pe care nu l-ar
purta decat foarte putini
si sfarseste ca un trend
pe care si-1 doreste toatd
lumea. E sentimentul
ochelaristului care aude
de la sase ani cd e un
aragaz cu patru ochi, iar
cand n sfarsit ajunge la
maturitate si reuseste
sa se relaxeze, incepe

sd observe, amuzat,

cum cei din jur poarta
ochelari cu rame groase,
fara dioptril sau chiar
fard lentild, doar ca sa
para ,cool®. ,Dupd ce

ai suportat ani de zile
privirile altora, observi
cd tocmai ciuddtenia ta a
ajuns la moda“, zambeste
Alexandra.

Impreuni, Alexandra
si Ana aduc in Romania
branduri de care n-a
auzit toata lumea, dar
care te cuceresc la

prima vedere cu liniile
originale, finisajele si mai
ales factorul ,cool” (chiar
si cand e vorba de un

somoiog n loc de siret!).
Printre creatiile vandute
in cadrul ,Createur 5
d’Emotions” si Hobirama
(cel de-al doilea magazin
al lor, de la Hanul cu Tei)
se afld nume precum
Masnada, Anniel, Best
Behavior, 7Moods,

Frye, Barbara i Gongini,
Album di famiglia,
Living en Bermudas,
Wig Anthology sau
Dionisio. Punem pariu cd
nu ai auzit de ele pana
acum, dar Alexandra

si Ana le-au descoperit
pe stradutele Parisului,
unde ,se pierd”, fara

hartd, masind sau
carteld de metrou,
bdtandu-le la pas in
cdutarea acelui gen de
revelatie care vine doar
cand 1ti dai voie sa nu
faci totul dupd grafic si
plan.

In ultimii ani,
lucrurile din avangarda
modei - miscarea de nisa
cdreia 1i apartin ele si
care pune accent pe croi
si textura in defavoarea
cromaticii - nu mat
sunt de gdsit la targuri
(unde buyerii cautd cu
predilectie produsele
care s-ar vinde cel mai
repede) ci la prezentdrile
private ale unor astfel de

boutique-uri ascunse de
pe stradute. Un brand de
nisd este, In viziunea lor,
unul pentru care gasesti
din start zece oameni
care sa-1 adore sau sa-1
urasca suficient pentru
a discuta despre el cu
argumente si patimd.
Altfel spus, acel tip de
brand care, desi nu te
convinge sa-1 adopti, nici
nu te lasa indiferent.
,Aducem doar ceea ce
ne place si ceea ce am
purta si noi”, explicd
Ana, ,Nu ne gandim

la ideea de primavara-
vard sau toamna-iarna®“.

Unii oameni sunt
doar spectatori,
pentru ca nu li

se potriveste

deloc acest stil
avangardist, dar
important este sa
incerce sa inteleaga
in loc sa judece.

Hobirama s-a ndscut,
de altfel, pentru ca
toti cei care intrau sa
cumpere parfumuri de
la ,Createur” ajungeau
sd intrebe de unde si-a
cumparat Alexandra
hainele, bijuteriile sau
pantofii.

Pentru 2014,
avangarda nu gandeste
n tendinte, croieli
sau culori (de altfel,
brandurile de nisa se
ghideaza dupa principiul
,tout noir®, considerand
cd imprimeul sau culorile
distrag atentia de la
croiala si material), ci Tn
miscari de perspectiva.
Aparent ceva se schimba

n fiecare an, dar privit
Tn ansamblu nimic

nu suferd modificari
fundamentale, pentru
cd ideea nu este sd
ravnesti in fiecare sezon
dupa zece croieli noi si
,In vogd“, ci sd descoperi
madcar zece obiecte care
sa vorbeascd despre stilul
tdu tntr-un mod absolut
original.

,In ultima vreme se
Tntrepdtrunde tot mai
mult stilul masculin cu
cel feminin®, Tmi explica
Ana o tendinta care a
pornit din avangarda
si care acum ncepe
Sa se regdseascad si
la brandurile din
mainstream. Dacd
ludm doar doud repere
din trecutul apropiat,
Vogue a facut in luna
octombrie un pictorial
cu femei Tmbrdcate tn
haine masculine, iar
varianta masculind a
colectiei ,Isabel Marant
pour H&M" este, de fapt,
o reinterpretare usor
mai sobra a designului
care le-a facut pe femei
sa se tTndragosteasca de
creatiile frantuzoaicei.
Inclusiv la parfumuri,
trendul unisex este
pe val: ,Sd fii o tipd
extrem de feminina si
de senzuala si sa porti
un parfum eminamente
masculin e o joaca
interesanta’, explica
Alexandra. ,Asa cum
trebuie sd ai cu adevdrat
atitudine ca bdrbat,
pentru a putea purta
Tntr-un mod cool o
esentd de vanilie si flori".
Tragand linia, ce
Tnseamnad, de fapt, tot
acest cool? Amandoua
rad cand le pun
Intrebarea, fiind vorba
de unul dintre cele mai
complicate si eluzive
concepte, pentru care
toatd lumea are cel putin
un raspuns. ,Acum cred
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cd e cool sa nu fii cool”,
rade Alexandra. ,Asta e
cea mai mare smecherie,
pentru ca a fi cool a
Tnceput, candva, cu a fi
Tmpotriva curentului,
Tmpotriva a tot ceea ce
era de masa“. ,Cool” erau,
fara sa stie, incaltarile ei
cu toc gros si patrat, in
epoca pantofilor stiletto.
Cool sunt si oamenii

pe care toata lumea i
considerd inspirationali,
dar la care - desfacand
imaginea in mai multe
bucdtele - observi ca
piesele componente
sunt la Tndemana oricui.
Haine pe care oricine le
poate gdsi si cumpara,
accesorii cat se poate

de mainstream, dar
care, combinate Intr-un
anumit fel, 1i fac pe toti
sd exclame: ,Asta doar
tie ti se potriveste!”.

In cilitoriile lor
pe stradutele din Parfis,
,cool“-ul apare sub forma
surprizelor placute care
pandesc la colt de stradg,
chiar dupa ce ai decretat
cd, gata, ai gdsit tot ce
Se putea gdsi pe ziua
respectiva. ,Incd ma mai
trece un fior de placere
cand gdsesc un obiect
sau un brand absolut
original®, recunoaste
Alexandra. Cand in moda
vremurilor noastre totul
tine de reinterpretdri,
reiterdri si ,retncalziri”
de tendinte, apare din
cand n cand cineva

care izbuteste sa aduca
ceva Incd nemaivazut si
nemaifdcut pand atunci.
Exact n acel moment
ti plerzi cuvintele si

tot ce poti sd exclami

e ,Wow, cat de cool e
chestia astal”. Si, pentru
prima oard, dupa zeci

de definitii, concepte si
explicatii adormitoare,
acest cuvant de patru
litere 1si dezvaluie cu
adevdrat magia. @





