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Cavaleria argentiniana din Baneasa



De la finalul anului trecut,
argentinienii au descalecat tn Ba-
neasa Shopping City. La figurat,
dar si la propriu, avand in vedere
ca In magazinul de 220 de metri
pdtrati al brandului ,La Martina“
te simti la fel ca tn lounge-ul
unui club de polo, asteptandu-te
ca, din minut tn minut, echipa
castigatoare sa-si facd intrarea,
n uralele publicului. Trofeul deja
existd, undeva printre canapele
din piele intoarsa, fotografii-

le alb-negru cu instantanee

din meciuri de polo celebre si
decoratiuni interioare In spirit
ecvestru, cu mult lemn negru si
brun, contrastand cu nuantele vii
ale liniilor-vedetd ale brandului

- Guards, Maserati si Coleccién
Privada - dar si cu cele doua
colectii tematice de anul acesta,
Kenia si Portofino.

Dacd acestea din urma
transmit spiritul secolului XX
(cand turistii considerau plaja
locul perfect pentru a lua parte la
sporturi) sau atmosfera aventu-
roasd a unui safari african, Colec-
cién Privada se inspira din foto-
grafiile vechi ale primelor familii
de colonizatori din Argentina, iar
seria limitata Royal Box a fost
conceputa pentru a se integra in
magazinele oficiale ale Garzilor
britanice, fondate in 1955 de
Printul Philip, Duce de York si
consort al Reginei. Indiferent de
tendintele care influenteaza tnsa
colectiile ,La Martina“ din fiecare
sezon, un lucru ramane constant
de mai bine de 30 de ani Tn
creatiile brandului argentinian:
spiritul jocului de polo.

Cu o traditie Tndelungata
n Europa si in Intreaga lume,
jocul modern de polo pe cai
a fost creat in 1869, prima
confruntare oficiald avand loc
n Anglia, intre Regimentul 10
Husari si Regimentul 9 Lancieri.
Daca In primele meciuri jucatorii
purtau bluze de poplin cu maneci
lungi, ca semn de eleganta
si distinctie, antrenamentele
necesitau o tinutd mai comoda,
cea mai la indemana variantd
reprezentand-o tricourile din
echipamentul militar britanic.
Astfel s-a ndscut ,tricoul polo*,
devenit rapid extrem de popular

si supus schimbarilor repetate.
Toate au condus la forma n care
este purtat azi, nu doar de catre
profesionisti ai jocului de polo,

ci mai ales de cdtre iubitori ai
elegantei discrete pe care o ema-
Nd aceastd piesd vestimentard.

Pentru a se diferentia intre
ele la Tnceputul secolului XX,
echipele au Inceput sa foloseasca
variante diferite de camasi, cu
linii orizontale sau diagonale,
colorate Tn diferite nuante.

Mai mult, au Inceput sa
poarte un numadr pe spatele
camadsii, ca reper al pozitiei in ca-
drul jocului. Si, pentru ca gulerele
initiale erau foarte lungi si deran-
jante pentru jucdtori tn timpul
meciului, au fost Tncercate pe

rand mai multe solutii, cea mai
populara - si castigatoarea — fiind
cea a aplicdrii unui nasture pe
varful gulerului. Astfel a luat
nastere conceptul de guler
rasfrant.

Odata patruns in Statele
Unite, trendul si-a facut loc in
lumea buna a New York-ului si,
pentru cd multi dintre jucdto-

rii de polo activau in districtul
financiar al Manhattan-ului,
gulerul rasfrant a devenit
simbolul unui anumit statut
social. Chiar mai mult, Tn anii ‘50
jocul de polo era deja precursor
al conceptului contemporan de
networking: marile companii 1l
considerau cel mai bun mijloc de
comunicare, iar brandurile din
lumea luxului tncepeau sé fie tot
mai interesate sd investeascd in
sport In sine, dar si In echipa-
mentul dedicat acestuia.

,La Martina“ a aparut in
peisaj tn anii ‘80, din dorinta
italianului Lando Simonetti de
a reinterpreta echipamentul
clasic de polo, iar din anii ‘90
si pand in prezent, argentinie-
nii sunt furnizorii exclusivi ai
Federatiei Internationale de Polo
si, Tn consecintd, creeazd echi-
pamentul pentru toate echipele
participante la Campionatul
Mondial de Polo. Los argentinos
mai colaboreazd si cu echipele
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Celebrul ,,tricou polo“

din ziua de azi isi are
originile in echipamentul
militar purtat de ofiterii
britanici in timpul primelor
antrenamente de polo, de
la sférsitul secolului XIX.

universitatilor Harvard, Oxford si
Yale si sunt furnizorii principali
pentru peste 150 de evenimente
de polo din toata lumea, de la
Australian Polo Open pana la
propriul campionat de profil,
desfasurat in Emiratele Arabe
Unite, si denumit La Martina
Polo Cup.

Chiar dacd totul a nce-
put cu regimentele britanice,
influenta argentiniand tn echipa-
mentul de polo a modelat gustu-
rile iubitorilor acestui sport si ai
spiritului ,polo®, ceea ce se vede
cu ochiul liber si In colectiile
brandului ,La Martina® se poarta
bluzele cu imprimeuri luminoase
si latino” sau bluzele decorate
cu petice diagonale In contraste
colorate, accesorizate cu jachete
de tweed 1n stil anglo-saxon, cu
buzunare generoase pentru a
duce, fireste, mingile de polo. @





